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Muzi¢ka koncepcija radijskog diskursa versus auditorijum - vidovi transformacija

medusobnih relacija sagledani u interdisciplinarnom polju teorije medija

APSTRAKT

Od dvadesetih godina dvadesetog veka do danas radio je kontinuirano dominantan i
uticajan masmedij. Klju¢ni element koji oblikuje radijski diskurs jeste muzika, to jest
muzicka koncepcija. Kao sredstvo kojim se najbolje korespondira sa auditorijumom, te
uti¢e na formiranje ukusa 1 kriterijuma, radijska muzicka koncepcija predstavlja krucijalnu
komponentu drustvene uloge tog masmedija. Radijski auditorijum, konkretnije njegova
pozicija u smislu primaoca/recipijenta, ali i poSiljaoca poruka u komunikacijskoj Semi
posSiljalac— poruka— primalac kontinuirano intrigira istraziva¢e masmedija i tumace
odnosa na relacji masmedij/radio <> publika. Od istorijske retrospektive do savremene
pozicije, bilo da je re¢ o pasivnom, aktivhom, interaktivnom, te preaktivnom auditorijumu,
vremenom, komunikacijski krug je na relaciji radijski diskurs <« auditorijum od
jednosmernog transformisan u visesmerni. Naime, razvojem masmedijske, a naposletku i
digitalne pismenosti, radijski auditorijum je sposoban da samostalno dekodira poruke, a
postepeno raste 1 njegova moc¢ uticaja na programske 1 muzicke sadrzaje. Ipak, razvoj
komercijalnih medija i trzi$ni imperativi postepeno okrecu tocak istorije unazad i vracaju
radijski auditorijum u podredenu poziciju, pogotovo kada je re¢ o muzi¢kim sadrzajima |
subliminalnim porukama koje se upuéuju kroz muzicko uredivanje. U savremeno doba,
previlast informaciono-komunikacionih tehnologija utice na formiranje novog
masmedijskog poretka u ¢ijem konekstu nastaje 1 funkcioniSe Globalna mreza (kao
sinonim za Internet). Klju¢na re¢ koja se vezuje za poziciju radija i radijskog auditorijuma,
te 1 muzicke koncepcije kao najvaznijeg elementa, u novoj internet sferi jeste —
konvergencija. Ne samo da tradicionalni radio u svom internet ruhu postaje unapredena
varijanta postoje¢eg masmedija, ve¢ radio na internetu jeste zapravo nova (audio-vizuelna)
masmedijska forma. Transformacijom samog medija, neminovno se transformise i njegov
auditorijum. Uz mogucnost uredivanja i plasiranja muzi¢kih sadrzaja po sopstvenom
izboru auditorijum je muzicki urednik. Prepoznat kao neaktivan i pasivan, potom medijski
opismenjen i analogno tome aktivan, te interaktivan razvojem interneta i novih tehnologija,
auditorijum se u eri hiper-informisanosti nalazi u fazi koja podrazumeva njegovo

,preaktivno” delovanje. Naime, re€ je o publici koja ne samo da odabira, menja, dopunjava



I distribuira sadrzaj, ve¢ ga samostalno kreira nesagledivim obimom informacija i alata.
Ova studija obuhvatila je znacajnu periodiku od preko devedeset godina kako bi se jasno
sagledali vidovi transformacije kako radija kao masmedija, tako i radijskog auditorijuma, a
kroz prizmu najznacajnijeg komunikacijskog elementa — muzike, to jest muzicke
koncepcije radijskog diskursa. Adekvatan istrazivacki okvir ¢ine programi Radio Beograda
kao javnog servisa, te komercijalnih domacih formatizovanih radio stanica, uz povremeni

osvrt na svetske pandane.

Kljuéne reci: radio, muzika, auditorijum, internet, masmedij, poruka, trziste,

konvergencija, muzicka koncepcija



Music concept of radio discourse versus auditorium - aspects of the transformation of
mutual relations comprehended in the interdisciplinary field of media theory

SUMMARY

Since the 1920s to the present Radio is continuously dominant and influential mass media.
The key element that forms radio discourse is the music, i.e music concep. As a medium
that best corresponds with the auditorium, and influences the formation of tastes and
criteria, the radio music concept represents the crucial component of the social role of this
mass media. The radio auditorium, more specifically its position in terms of the recipient,
but also as the message sender in the communication scheme the sender — message — the
recipient, continuously intrigues the mass media experts and researchers of the relation the
mass media/radio < audience. From a historical retrospective to a contemporary position,
whether it's a passive, active, interactive or an overactive auditorium, over time, the
communication circle radio discourse <> the auditorium has been transformed from one-
way into a multi-directional. Namely, through the development of mass media, and
ultimately digital literacy, the radio auditorium is capable of decoding messages
independently, and its power of influence on radio program and music content is gradually
increasing. However, the development of commercial mass media and market imperatives
gradually turn the wheel of history backwards and return the radio auditorium to a
subordinate position, especially when it comes to music content and subliminal messages
that are directed through music editing. In modern times, the predominance of information
and communication technologies influences the formation of a New Mass Media Order in
which the Global Network (as a synonym for the Internet) contex is created and
functioning. The key word that relates to the position of radio and radio auditorium, as well
as music concept as the most important radio tool, in the new Internet sphere is -
convergence. Not only traditional radio in internet sphere became upgraded version of the
existing mass media, but it has actually became also new (audio-visual) mass-media form.
The transformation of the media, inevitably transforms its audience. With the possibility of
editing and placing music content of its own choice, the auditorium is a music editor.
Recognized as inactive and passive, then media literate and analogously — active, and
interactive with the development of Internet and new technologies, the auditorium in the
era of hyper-information is in the phase that implies its ,,overactive” action. Namely, it is



about an audience that not only selects, modifies, complements and distributes content, but
automatically creates it with an incredible amount of information and tools. This study
included a significant period of over ninety years in order to clearly see the ways of
transformations of radio as mass media, as well as a radio auditorium, and through the
prism of the most important element of communication — music, that is, the music concept
of radio discourse. An adequate research framework consists of the Radio Belgrade
programs as a public broadcaster, and domestic commercial format radio stations, with

occasional reference to the global counterparts.

Keywords: radio, music, auditorium, internet, mass media, message, market, convergence,

music concept



UvoD

Radijski muzicki diskurs je kljuéni konstitutivni element radija kao masmedija i krucijalno
sredstvo kojim se (in)direktno uodnoSava i komunicira sa auditorijumom. Radijska
muzicka koncepcija podrazumeva uredivanje to jest selekciju, odabir 1 plasiranje muzike.
Kao sinonim termina ,publika“, izraz ,auditorijum” potice iz antiCke Gréke gde je
oznatavao poziciju/mesto odakle su se pratile predstave.! U radijskom diskursu
Lauditorijum” je terminoloski adekvatnija determinanta jer direktno implicira na slusno,
zvuéno, auditivno opaZanje.” Radijski auditorijum predstavlja slusalacku publiku u odnosu
na koju javni servis® ima odgovornost informisanja, edukovanja i zabavljanja, dok
komercijalne radio stanice* koriste determinisani profil svoje publike u cilju privladenja
oglasivaca/finansijera, to jest ekonomske egzistencije.

Proucavanje meduodnosa muzicke koncepcije radijskog diskursa i auditorijuma,
esencijalno je za razumevanje nacina delovanja radija kao masmedija 1 vidova/efekta
recepcije sadrzaja masovne, tacnije masmedijske kulture. Masovna kultura proistice iz
masmedija i masmedijskih poruka koje predstavljaju skup vrednosti koje (bi trebalo da) se
usvajaju kao utvrdeni i dominantni drustveni obrasci. Cesto kritikovana kao kultura kojoj
nedostaje kreativnost, inovativnost i originalnost, masovnu kulture karakteriSu dostupnost,
standardizovanost, unificiranost... Brojne su definicije i tumacenja kulture, a najopstije bi
se moglo reci da ona predstavlja: ,,skup znanja, knjizevnih, umetnickih i zanatskih, obicaja,
navika, tradicija i nac¢ina misljenja i Zivota koji sa¢injavaju kolektivnu bastinu i osobenost
jedne zemlje, jednog naroda, jedne grupe naroda, jedne nacije.” Pojavom masmedija
covecCanstvo dobija nova sredstva komunikacije 1 ekspresije, a njhova rasprostranjenost
uslovila je novu kulturnu revoluciju koja podrazumeva pre svega njenu komercijalizaciju.

Za razliku od popularne kulture, masovna kultura ,,nije stvaralacka, ve¢ se ona prenosi 1

! Videti: Tomié, Zorica: Komunikologija, Beograd, Cigoja, 2000, 129.

2 Auditorijum: lat. audire — &uti; slusaonica, dvorana za predavanje; slusaoci, publika. Videti: Kiaju, Uan 1
Munan lunka: Beruxu peunux cmpanux peuu u uspasza, Hosu Can, [Ipomerej, 2006, 161.

% Javni servis odnosi se na masmedij koji se finansira iz drzavnog budZeta. S tim u vezi, prema opstem
pravilu, javni servis bi trebalo da bude u apsolutnoj sluzbi gradana, odnosno da nije uslovljen profitom i da
imperativno pruZa objektivne i nepristrasne informacije referentne za Siru javnost.

* Komercijalne radio stanice direktno zavise od trZi$ne ponude i potraznje, njihov opstanak finansijski
diktiraju Klijetni-oglasivaci. Publika se tretira kao konzument ponudenih proizvoda, bilo da je re¢ o
materijalnom (konkretna roba koja se oglasava) ili nematerijalnom (sam radijski program i muzicka
koncepcija) dobru.

® Dolo, Luj: Individualna i masovna kultura, prevod: Vesna Injac Malbasa, Beograd, Clio, 2000, 8.



umnozava. Mase nude samo surogate kulture, one se prepustaju 1 bivaju vodene skupom

"® Cinjenicom da se obra¢a §irokom spektru

refleksa, teznji i nekontrolisanih saznanja.
konzumenata, masovna kultura moze manipulisati medijima kao sredstvima edukacije,
zabave, ali 1 indoktrinacije. Dinami¢na 1 aktivna, masovna, te 1 masmedijska, kultura
poziva na angazovanost, ali zapravo moze prikrivati sustinu koja se odnosi na pasivizaciju
volje, suzavanje paznje 1 slabljenje moc¢i delovanja 1 izrazavanja.

Cilj ovog rada jeste sagledavanje tretmana i delovanja muzike kao klju¢nog
parametra u okviru radijskog masmedijskog diskursa. Fokus je dat na muzi¢ko uredivanje,
te uodnoSavanje sa auditorijumom, ¢iji su razvojni put i transformacije analogni
promenama radija kao masmedija kroz istoriju.

U okviru radijskog diskursa muzi¢ka koncepcija se moze tumaciti kao svojevrsni
tekst koji je usmeren ka psiholoSkom ispunjenju, te licnom ukusu auditorijuma. Svi
masmediji, pa i1 radio, poseduju sebi svojstvene sisteme oznaCavanja kojima se prenosi
informacija koja je vezana za svakojake drustvene aktivnosti slusalaca. U ovom sistemu
oznaCavanja, odnos teksta, konteksta i subjekta nije staticna struktura niti sistem, vec
dinamican odnos gradnje i razgradnje prakse u materijalnim, oznaciteljskim, druStvenim
kontekstima. Tumacéenjem tretmana muzike na radiju, od pojave tog masmedija dvadesetih
godina dvadesetog veka do savremenog doba, moguce je redefinisati pozicije posiljaoca i
primaoca, te proizvodata 1 konzumenta masmedijskih/radijskih poruka. Muzicka
koncepcija se moze tretirati i kao jezik radija koji ima vaznu ulogu u oblikovanju onoga Sto
je za auditorijum realnost materijalnog sveta, pod pretpostavkom da su ljudska recepcija,
misao i aktivnosti zavisni od konteksta. Tako Endru Krisel (Andrew Crisell) napominje:
»-muzika na radiju je predmet estetskog uzitka, ali istovremeno, u kombinaciji sa drugim
izrazajnim sredstvima radija, bilo da su to reci ili raznovrsni zvuci, ona ima i pomo¢nu
funkciju u ozna¢avanju...”.” Radijski muzi¢ki diskrus jeste konstitutivni element radija kao
masmedija, te i sredstvo komunikacije sa auditorijumom. Tumacenjem muzicke
koncepcije, te uloge muziCkog urednika na radiju, moguée je redefinisati pozicije
poSiljaoca i primaoca, proizvodaca i konzumenta poruka.

Ukazivanje na postojanje zatvorenog kruga kontinuiranog uodnoSavanja na relaciji
muzicka koncepcija radijskog diskursa <> auditorijum, sustinsko je u smislu da ,,...muzika

u programu radija provocira i ozivljava naSe secanje, pojacava osecanja, stvara atmosferu,

® Ibid, 83.
" Crisell, Andrew: Understanding Radio, London, New York, Routledge, 1994, 48.
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kreira odgovaraju¢e raspoloZenje... Bez muzike radio programu bi nedostajali dubina i
detalji, zvucao bi sterilno, dosadno 1 nerealno”.®

Muzicka koncepcija, to jest radijski muzicki diskurs i sluSalacki korpus programa
Radio Beograda (I, I, Ill, Beograd 202), sa fokusom na programske segmente gde je
muzika najdominantnija, kao i muzicka koncepcija i tretman auditorijuma na domaéim
komercijalnim formatizovanim® radio stanicama uzimaju se kao adekvatan referentni okvir
za tumacenje odnosa i transformacija na relaciji muzicka koncepcija <> auditorijum. Vazno
je napomenuti da domace radio stanice koje su formatizovane imaju identi¢nu ili sli¢nu
strukturu muzickog uredenja, pa ih je moguce sagledati i kao jedinstvenu celinu, bilo da je
re¢ o gradskim, ili stanicama sa nacionalnom frekvencom.

Od pojave radija, kao masmedija koji je svojim programom namenjen Sirokom
auditorijumu, pa do danas, javni servis, a potom i komercijalne radio stanice u nasoj
zemlji, oduvek su delovali u skladu sa svojim pandanima Sirom Evrope. Dostupnost grade
(fokus na domace radio stanice uz osvrt na neke evropske i svetske ekvivalente) diktira
odabir referentnog okvira kojim je moguce adekvatno predstaviti vidove transformacija
medusobnih relacija muzicka koncepcija radijskog diskrusa <« auditorijum iz
interidisciplinarnog ugla.

Cetiri velike celine — poglavlja ovog rada obuhvataju razvoj radija kao masmedija
od pojave prvih radio stanica u svetu (i kod nas), do aktuelnog trenutka i pozicije tog
masmedija u okviru savremenih tehnologija. Najvazniji element koji definiSe diskurs radija
kao masmedija jeste muzika, to jest muzicka koncepcija kao sredstvo kojim se najbolje
korespondira sa radijskom publikom/auditorijumom. Stoga se prati razvojni put tretmana i
delovanja muzike na program radija. Paralelno sa tim, analizira se i transformacija
auditorijuma koja je bila uslovljena brojnim faktorima.

Prvo poglavlje rada pod nazivom ,Istorijske, socioloSke, psiholoSke, kulturoloSke,
komunikoloske, muzicko-esteticke i politikoloSke koordinate — radio kao novi masmedij”,
obuhvata period od dvadesetih godina dvadesetog veka do kraja Drugog svetskog rata.
Ovo je period u kojem se radio Sirom sveta razvija u najmo¢niji masmedij koji komunicira
sa Sirokim auditorijumom. Kroz Sest potpoglavlja mapiraju se znacajne tacke u radijskom
koordinantnom sistemu koje se ti¢u istorijskih ¢injenica, prvih teorija socijologa,
psihologa, komunikologa... o vidovima uticaja radija kao masmedija na auditorijum, dok

se posebna paznja posveCuje muzikolosko-estetiCkim koordinatama programa Radio

& Singler, Martin i Sindi Viringa: Radio, prevod: Porde Trajkovié¢, Beograd, Clio, 2000, 107.
® Videti stranu broj122.
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Beograda. Naime, od samog pocetka emitovanja programa izmedu dva svetska rata, kada
je  muzicka koncepcija bila dominantni element programa, preko prvih istrazivanja
muzickih preferencija auditorijuma, sve do programske i muzic¢ke transformacije domace
radio stanice tokom Drugog svetskog rata i promene naziva u Soldatensender Belgrad,
prvo poglavlje predstavlja istorijsku retrospektivu i mapiranje svih znacajnih ¢inilaca koje
okruzuju fenomen kako radija, tako i najvaznijeg programskog segmenta — muzike, te
auditorijuma kao krajnjeg recipijenta radijskih poruka. Poglavlje ¢e biti zaklju¢eno
uodnoSavanjem radija naspram auditorijuma u prvoj eri svog postojanja koja je ovde
konstatovana kao period od dvadesetih do pedesetih godina dvadesetog veka. Prateci
brojna teorijska tumacenja fenomena radija konstatuje se nivo medijske pismenosti u
prvim decenijama razvoja radija, te prikazuje i problematizuje fenomen pasivnog
auditorijuma. Muzicka koncepcija radijskog diskursa, pre svega u okviru programa Radio
Beograda, tretirana je prvenstveno sa muzikoloSko-esteticke pozicije, ali je zapravo
neodvojiva od svih koordinata navedenih u samom nazivu prvog poglavlja. Dakle, od prvih
taktova emitovane muzike pocetkom dvadesetih godina, preko podrobno osmisljene
strategije oplemenjivanja, te edukovanja auditorijuma putem programske muzicke
koncepcije i sadrzaja, do manipulacija i ideoloskog nametanja u rathom periodu, ukazano
je na znacaj i mo¢ muzike i njenog tretmana i nacina uredivanja na radiju.

Drugo poglavlje ovog rada odnosi se na ,Antropoloske i tehnoloSko-
deterministicke tendencije globalnog sela — radio u drugoj polovini dvadesetog veka”. Re¢
je 0 novoj masmedijskoj eri koju karakteriSe pojava konkurencije radiju u vidu daleko
atraktivnijeg audio-vizuelnog masmedija — televizije. Tehnicki, tehnoloski, te i drustveni
razvoj uslovljavaju kako transformaciju radija, tako i promenu u percepciji auditorijuma, te
i njegovog delovanja. Ovo poglavlje sadrzi teorijska tumacenja auditorijuma koji je u
novoj eri radija tretiran kao — aktivni, medijski opismenjen i motivisan da konzumira radio,
te i televizijske ,proizvode” prema sopstvenim htenjima. Drugo poglavlje posebno je
usmereno daljem razvoju programske 1 muzi¢ke koncepcije Radio Beograda. U periodu
posle Drugog svetskog rata, Radio Beograd je usao u novu fazu razvoja, pozicionirajuci se
kao jedan od najznacajnijih evropskih nacionalnih emitera. Prate¢i evropske, te 1 svetske
tendencije i promene u stopu, Radio Beograd se segmentira uvodenjem Drugog programa,
Treceg programa, radija Beograd 202, te Stereorame, Radio Jugoslavije (program za
inostranstvo), Muzickog talasa 101. Pored promena vezanih za programsku i muzicku
strukturu Radio Beograda, u ovom poglavlju konstatovane su i novine koje se deSavaju
pojavom prvih lokalnih, te gradskih radio stanica izvan okvira javnog servisa (poput

12



Studija B). Zbog kompleksnosti daljeg razvoja, potpoglavlje koje se odnosi na novu eru
Radio Beograda podeljeno je na tri celine koje se odnose na: muzi¢ke zanrove koji su
zastupljeni na programima Radio Beograda tokom druge polovine dvadesetog veka;
muzicko uredenje i detalje o segmentaciji programa Radio Beograda; te nove vidove
istrazivanja slusanosti. Kroz prikaz muzi¢ke koncepcije radijskog diskursa druge polovine
dvadesetog veka, pre svega na primeru Radio Beograda, drugo poglavlje problematizuje
meSovito programsko uredenje koje podrazumeva direktniji kontakt sa auditorijumom, te
prelaz sa jednosmernog na dvosmerni vid komunikacije.

Kraj dvadesetog veka donosi ekspaniziju privatnih, komercijalnih masmedija. U
okviru treéeg poglavlja ovo rada sagledana je transformacija radija u komercijalno-
formatizovan medij, te pozicije kako muzickog urednika — tako 1 auditorijuma. Tehnicko-
tehnoloski napredak uslovljavlja promenu nacina uredivanja muzicke koncepcije, dok
takozvana segmentacija auditorijuma podrazumeva podelu na cilljne/target/fokus grupe.
Nasuprot Radio Beograda, kao javnog servisa krajem dvadesetog veka, nalaze se
komercijalne radio stanice. U ovom poglavlju, kao referentni okvir za prikaz daljeg razvoja
radija, nacCina muzickog uredivanja, te tretmana auditorijuma, uzete su domace
formatizovane komercijalne radio stanice koje su tretirane kao unificirane radijske forme
zbog slicnog, neretko identi¢nog programskog 1 muzickog uredenja. Kroz Sest potpoglavlja
dat je prikaz razvoja komercijalnih formatizovanih radio stanica, u svetu i kod nas.
Posebna paznja usmerena je ka determinisanju muzi¢kih radio formata i vidovima
kreiranja toka muzickog programa kojim se zadovoljava ukus odabranog auditorijuma, uz
napomene koje muzi¢ke formate koriste domacée komercijalne radio stanice koje su
emitovale svoj program tokom 2018. godine.

Treée poglavlje rada ,,Radio u eri komercijalizacije i formatizacije” daje uvid u
dalji nadin prac¢enja ukusa, potreba, htenja i afiniteta auditorijuma. U potpoglavlju
»Muzicko testiranje/monitoring komercijalnih formatizovanih radio stanica” predocena su
nova tehnicka reSenja i pristupi istrazivanjima sluSanosti radio stanica s kraja dvadesetog
veka i pocetka novog milenijuma. Potpoglavlja ,Kreiranje muzicke koncepcije u
savremenom komercijalnom radio diskursu” i ,,Pozicija i uloga muzi¢kog urednika u
okviru komercijalnih radio stanica” prikazuju promenu pristupa najvaznijem radijskom
elementu. Ovde je detaljno prikazan na¢in muzi¢kog uredivanja na formatizovanim radio
stanicama, daleko razli¢it od onog na Radio Beogradu. Znacaj i uloga muzickog urednika
kao entiteta koji je zaduzen za ono Sto je bit svake radio stanice, analizirani su sa pozicije

odgovornih lica na javnom servisu, te onih na komercijalnim radio stanicama, uz poseban
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osvrt na razvoj tehnickih resenja pri realizaciji kreiranja muzicke koncepcije. Naposletku
treceg poglavlja postavlja se pitanje da li je radijski auditorijum 1 dalje aktivan 1 vazan deo
kreiranja radijskog muzi¢kog 1 programskog diskursa ili samo marioneta ¢ije niti povlace
oni koji su radio preoblikovali u unificirani, komercijalni masmedij koji je izgubio bitku
kao humani, edukativni medij koji i zabavlja i oplemenjuje. Poglavlje je zaklju¢eno
najvaznijim karakteristikama i uporedivanjem muzi¢ko-programske koncepcije programa
Radio Beograda kao javnog servisa i komercijalnih domacih formatizovanih radio stanica
sa nacionalnom frekvencom.

Poslednje, ¢etvrto poglavlje ovog rada ,,Radio i digitalni medijski poredak - internet
radio, radio na internetu ili novi online masmedij?” postavlja radio u kontekst digitalne ere,
doba u kojem je internet imperativ kojim se definiSe novi masmedijski online poredak. U
tom kontekstu problematizuje se pitanje radija kao masmedija i postavlja pitanje - da li je
tradicionalni radio pojavom interneta izgubio bitku kao atraktivan masmedij, da li se
transformisao u internet radio, radio na internetu ili pak u potpuno novi online masmedij?
Pet potpoglavlja problematizuju pitanja: pozicije radija u novom internet online digitalnom
masmedijskom poretku, transformacije auditorijuma od pasivnog, aktivnog u interaktivni,
te preaktivni, posledice konvergencija u novi internet masmedij, na¢ine kreiranja muzicke
koncepcije online radijskog diskursa i odredivanja muzic¢kih praksi u tom kontekstu. I
upravo muzi¢ka koncepcija radijskog diskursa u internet (sf)eri je posebno
problematizovana kroz prizmu slobode koju auditorijum dobija promenom fokusa sa
tradicionalnog radija na internet masmedij i njegovu transformaciju u okviru globalne
mreze. Masmedijska pismenost u ovom poglavlju je tumacena i nadogradena
konstatovanjem znacaja razvoja digitalne pismenosti. Na kraju ¢etvrtog poglavlja prikazan
je na¢in na koji su domace radio stanice — radio javnog servisa, te najslusanije
komercijalne radio stanice, prisutne na internetu. Od simplificiranih, online verzija
zemaljskih radio stanica, prilagodenih emitovanju preko interneta, do posebnih portala koji
su nadogradnja muzicko-programske koncepcije postojec¢ih radio stanica, globalna mreza
prvog veka.

Naposletku, ovaj rad se moze pratiti i iz viSe interdiciplinarnih vertikala i pozicija:

. Istorijski razvoj (od dvadesetih godina dvadesetog veka do aktuelnog trenutka);
o Nacini kreiranja muzicke koncepcije radijskog diskursa (Radio Beograd izmedu
dva rata, tokom Drugog svetskog rata, druge polovine dvadesetog veka, na internetu;

komercijalne formatizovane radio stanice);

14



. Pozicija, uloga, znacaj, transformacija muzickog urednika (od potpune slobode

misli, kreacije i realizacije do uslovljenosti tehnicko-tehnoloskim reSenjima);

. Razvoj i tretman auditorijuma (od pasivnog, preko aktivnog do interaktivnog i
preaktivnog);
. Istrazivanja sluSanosti i muzickih preferencija radio auditorijuma (od tridesetih

godina dvadesetog veka do danas — kroz tri faze, to jest promene pristupa i naina
realizacije);
. Teorijska tumacenja, to jest sociolosko-psiholosko-komunikolosko-muzikolosko-
esteticko-filozofski pristupi i stavovi: Herold Lasvel (Harold Lasswell) — komunikacijski
model ,5W”; Pol Lazarsfeld (Paul F. Lazarsfeld) — dvostepeni model komunikacije i
model ,,potkozne igle”; Frankurtski teoretiari Teodor Adorno (Theodor Adorno) i Maks
Horkhajmer (Max Horkheimer) — pasivni auditorijum; Dejvid Dzajls (David Giles) —
pojam ,,medijskog slepila”; DZejms Poter (James Potter) — ,,Medijska pismenost”; Marsal
Mekluan (Marshal McLuhan) — ,,Radio je poruka” i radio kao ,,vru¢i masmedij”; Denis
MekKvejl (Denis McQuail), Eliju Kac (Elihu Katz), Dzej Blumler (Jay Blumler), Dzozef
Braun (Joseph Brown) i drugi — Teorija upotrebe i zadovoljenja; Dzordz Gerbner (George
Gerbner) — Teorija kultivacije; Stjuart Hol (Stewart Hall), DzZeni Kicindzer (Jenny
Kitzinger) i drugi — Teorija aktivnog auditorijuma; Nil Postman (Neil Postman), Pol
Virilio, Ana Martinoli i drugi — Novi medijski poredak; Mirjana Veselinovi¢ Hofman —
»Muzika kao odnos centra i periferije”; Lev Manovi¢ (Lev Manovich) — Teorija novih
medija; Rolan Bart (Roland Barthes) — Teorija teksta, ,,Smrt autora”; MiSel Fuko (Michael
Fuco) —,,Ko je autor”; Zan Bodrijar (Jean Baudrillard) — ,,Simulacija i simulakrumi” itd.
Pretpostavka je da interdisciplinarni teorijski modus moze doprineti konkretnijem
sagledavanju fenomena radijskog muzickog diskursa, kao i odnosa, vidova i stepena
uticaja na radijski auditorijum kroz teorijska suoCavanja i zakljuCke objedinenje u
interdisciplinarnom polju teorije medija. Kriticko-analiti¢ko-interpretativni  metod,
istorijsko-pregledni i komparativni metod omoguéavaju tumacenje muzicke koncepcije
radijskog diskursa iz razli¢itih teorijskih perspektiva (teorija masmedija, psihologija
muzike i medija, socijologija medija, druStvene teorije, teorije umetnosti, teorije teksta,
nauke o muzici...) koje su od nastanka radija do internet ere (te pretpostavka je i nadalje)
determinisale razvoj 1 mo¢ radija 1 radijskog auditorijjuma (kao neaktivni, aktivni,
interaktivni i naposletku — preaktivni). Sagledavanje ops$teg tretmana muzike kao kljuénog

vida radijskog diskursa, vidova kreiranja muzicke koncepcije, kao i analiza profila i

15



aktivnosti auditorijuma, esencijalni su za razumevanje nacina funkcionisanja 1 delovanja
radija kao masmedija.

Analiticko-interpretativnom metodom kroz prikaz teorija koje se ticu psiholoskog 1
socioloskog delovanja masmedija na auditorijum i obrnuto (teorija upotrebe i zadovoljenja,
teorija kultivacije, teorija aktivne publike, hipodermicka teorija...), kao 1 muzickih praksi u
smislu teorijskih kljueva, moguce je Citati i razumeti odnos muzi¢ke koncepcije radijskog
diskursa i auditorijuma.

Istorijski metod implrementiran je kroz prikaz razvoja teorijskog pristupa
fenomenu radijskog muzickog diskursa 1 auditorijuma od dvadesetih godina dvadesetog
veka do aktuelnog trenutka, sa akcentom na analizi uzroka, razvoja, hronologije i posledica
odredenih pojava vezanih za elemente koji su u fokusu.

Sustina je da interdisciplinarni pristup omoguc¢ava umrezavanje teorijskih gledista
visSe nauc¢nih disciplina i1 determinisanje radijskog muzickog diskursa i auditorijuma iz
razli¢itih teorijskih pozicija, dok se holisticki pristup odnosi na integraciju socijalnih,
kulturoloskih, psiholoskih 1 fizi¢kih uticaja masmedija na pojedinca (sluSaoca) 1 obrnuto.

Argumentovanim naucno-teorijskim pristupom uredivanju muzicke koncepcije na
radiju (sa pozicije javnog servisa i domacih komercijalnih format radio stanica)
determinisani su znacaj 1 uloga sapostojanja i sadejstva muzike/muzicke
koncepcije/radijskog muzi¢kog urednika i auditorijuma, jer ,muzika na radiju pruza

slu§aocima osecaj da pripadaju velikoj zajednici”.*

10 Singler, Martin i Sindi Viringa: Radio..., op.cit, 125.
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1. ISTORIJSKE, SOCIOLOSKE, PSIHOLOSKE, KULTUROLOSKE,
KOMUNIKOLOSKE, MUZIKOLOSKO-ESTETICKE | POLITIKOLOSKE
KOORDINATE - RADIO KAO NOVI MASMEDIJ

1.1 Pojava i razvoj radija do kraja Drugog svetskog rata

Kao masmedij namenjen Sirokom auditorijumu, radio je svojim raznovrsnim programskim
1 muzickim uredenjem od dvadesetih godina dvadesetog veka kontinuirano i sistematski
inkorporiran u druSveni, kulturni, politi¢ki, te svakodnevni zivot. Kako istice Dzozef
Tjurou (Jospeh Turow), poreklo radija datira jo§ iz devetnaestog veka, tacnije iz 1895.
godine, kada je Guljelmo Markoni (Guglielmo Marconi) realizovao prvi bezi¢ni prenos
tadaka i crta Morzeovog koda'! na daljinu, te tako objedinio svoja istraZivanja usmerena ka
pronalazenju nacina da se telegrafski signali prenose kroz vazduh pomocu eletromagnetnih
talasa.'?

Jedno od prvih radio emitovanja ostvaruje Redzinald Fesenden (Reginald
Fessenden) na Badnje ve¢e 1906. godine u Masadusetsu (Massachusetts, SAD).”® Na
lokalnom vaSaru Fesenden je govorio i emitovao muziku sa ploca, te novom mediju koji je
ukazivao na radijaciju ili prostiranje zvuka kroz vazduh dao ime — , radio”.** Fesenden je iz
svog vasarskog Satora recitovao, Citao Bibliju, svirao na violini, reprodukovao muziku sa
fonografskih ploca i drzao predavanja sluSaocima, obja$njavaju¢i novu tehniku emitovanja
zvuka. Svi navedeni elementi koje je Fesenden koristio decenijama kasnije bice definisani
kao dramski, obrazovni, nau¢ni i muzicki radijski program/diskurs."*Improvizovani radio
program Redzinalda Fesendena uhvatili su obliznji brodovi, obalske stanice i radio
amateri, Sto mu je donelo znaCajan publicitet u Stampi, ¢ime je omogucéen dalji razvoj
radija.*®

Tokom 1912. godine i radio amater Carls Dejvid Herold (Charles David ,,Doc”

Herrold) iz San Hozea (San Jose, Illinois, SAD), poceo je sa redovnim emitovanjem radio

1 Sistem u kojem se slova, brojevi i znakovi interpunkcije predstavljaju signalima koji se naizmjeniéno $alju.
https://bs.wikipedia.org/wiki/Morseov_kod, stranici pristupljeno: 05.08.2017.

12 Kompanija ¢&iji je vlasnik bio Guljelmo Markoni (Guglielmo Marconi) bila je zaduZena za realizaciju
bezi¢ne telegrafije izmedu britanskih i americkih trgovackih brodova u svrhu komunikacije sa drugim
brodovima i obalom. Ova inovacija smatra se zacetkom tehnickog razvoja radio prenosa. Videti: Tjurou,
DZozef. Mediji danas — uvod u masovne komunikacije, prevod: Aleksandar Luj Todorovi¢, Beograd, Clio,
2013, 75.

13 Videti: Singler, Martin i Sindi Viringa: Radio..., op.cit, 25.

Y Videti: Tjurou, DZozef: Mediji danas..., op.cit, 75.

1> Videti: Jokuh, Mupocnas: Hemopuja paduogonuje y mpu enoxe. Enoxa 2, Jupexmuu npenocu: (1906-
1948), Beorpan, Paguo-tenesusuja Cpouje, 2004, 6.

18 Videti: Singler, Martin i Sindi Viringa: Radio..., op. cit, 25.
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programa koji su &inili muzika i govorni segmenti. Cetiri godine kasnije, Frenk Konrad
Vestinghaus (Frank Conrad) otkupio je patentna prava Nikole Tesle za tehnologiju
bezi¢nog prenosa govora i muzike na velike daljine. Rezultat ovog poteza bilo je osnivanje
prve profesionalne radio stanice 27. oktobra 1920. godine.

Na prostoru Evrope, prve radio stanice osnivaju belgijski radio amateri 1913.
godine. Prvi svetski rat 1914. godine ,,0dlozio je interes za humani radio koji se obrac¢ao
mirnodopskom slusaocu. Akcenti razvoja prenosa zvuka usmeravaju se prema radio
telegrafiji i telefoniji”.!” Za dalji razvoj radija u Evropi znagajne su 1922. godina — kada se
osniva Radio udruzenje Velike Britanije (Radio Society of Great Britain), kao i 1923.
godina — kada je 18. januara jedna od najreferentnijih i najuticajnijih svetskih radio stanica
Britanska radio-difuzna kompanija (British Broadcasting Company) dobila dozvolu za
emitovanje programa.'® Iste 1923. godine, Sirom Evrope (Francuska, Belgija, Svajcarska,
Finska, Norveska, Austrija, Nemacka...) po€inje emitovanje redovnih radio programa.19
Tako je nastupila era radija kakvog danas poznajemo. Shvataju¢i mo¢ radija kao medija
kojim je moguce komunicirati sa Sirokim masama, vlade zemalja Sirom sveta utemeljuju
zakonodavne akte koji se odnose na radiodifuziju. Na taj nac¢in, data je osnova i za
uspostavljanje kontrole nad programskim uredenjem.

U godinama posle Prvog svetskog rata, radio se intenzivno razvijao kao sredstvo
masovne komunikacije. Njegovi razvojni potencijali i performanse kontinuirano su
sagledavani 1 kori§¢eni. [zmedu dva svetska rata, u svetu, ali i na naSem prostoru, radio je
bio u ekspanziji i sluzio je kao novo sredstvo edukacije, informisanja, zabavljanja, ali
nadasve u cilju uzdizanja kulturnog nivoa drustva. Ipak, tokom Drugog svetskog rata radio
gubi svoju primarnu, humanu funkciju i1 pretvara se u razorno oruzje nacisticke
propagande. U tom periodu ,,...osnovne humanisticke ideje koje su dovele do pronalaska
radija i njegovog uspostavljanja kao sredstva masovnog komuniciranja, teznje da se na
novi nacin ostvari prastara ideja primarne, najintenzivnije moguce komunikacije, ostale su
u zasenku, a Klasni karakter upotrebe novog medija dao je dominantna obelezja njegovom
razvoju...” %

I u mirnodopskim i u ratnim uslovima radio je bio tretiran kao uticajno

komunikaciono sredstvo, a razvoj i popularizacija tog masmedija logi¢no su rezultirali

17 Joxuh, Mupocnas: Hemopuja paduogonuje y mpu enoxe. Enoxa 2..., op. cit, 9.

18 Videti: Singler, Martin i Sindi Viringa: Radio..., op. cit, 27-28.

19 Videti: Joxuh, Mupocnas: Hcmopuja paduogporuje y mpu enoxe. Enoxa 2..., op. Cit, 27.

20 Bynatosuh, Munan: ,,Jlo nemoBuTor cucreMa mer mnporpama’, u: bymaroBuh, Mwman, Mapkosuh,
PaguBoje, Munenkosuh, Munyrtun, Ilyauh, Cnoboman (ypemuunu), Osde Paoduo-bBeozpad, 36opnuk
nosodom nedecemozoduutrbuye, beorpan, Pamuo beorpan, 1979, 37.
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potrebom za proucavanjem i analizom njegove funkcije u razvijanju pre svega kulturnih,
drustvenih, moralnih i estetskih vrednosti i kriterijuma. Sve brojnija teorijska promisljanja
odnosila su se na pitanje autonomije radija naspram (ne)autonomije auditorijuma, a
promisljalo se i o tome ,,da li radio moze sam i u okviru uticaja koji su na njemu prisutni
da odreduje osnovne koncepte programa ili pre svega mora da uvazi afinitete 1 izrazite

zahteve najbitnijih grupa u auditorijumu?”?

1.2 Prve teorije tumacenja uloge i funkcije radija — socioloSke, psiholoSke,
politikoloSke i komunikoloSke koordinate

Kontinuiranim razvojem i delovanjem, radio vremenom postaje predmet nau¢no-teorijskih
promisljanja i istrazivanja u okviru brojnih drustvenih i humanistickih nauka i disciplina.
Ve¢ od dvadesetih i tridesetih godina dvadesetog veka vode se rasprave o0
popularnoj/masovnoj kulturi, iako je tek sedamdesetih godina proSlog veka u svetskim
nau¢nim krugovima ustanovljena zasebna disciplina — studije kulture, a u okviru nje i
studije/teorija masmedija.?

Istrazivanja o uticaju masmedija javljaju se dvadesetih godina proslog veka i bila su
direktno uslovljena drustvenim dogadanjima tog doba — razvojem tehnologije, ali i svetskih
ratova i totalitarnih rezima. lako u pocetku empirijski nemerljiv, uticaj medija na
auditorijum konstatovan je kao direktan i neposredan. Prve teorije o uticaju masmedija
vezuju se za bihejviorizam ¢ija je polazna tacka pojedinac i odakle se nadalje proucava
delovanje 1 ponaSanje Citavog drustva. Predmet proucavanja nije svest pojedinca vec
njegovo ponasanje kao odgovor na spoljaSnje nadrazaje. Teorijske pozicije koje se ticu
uticaja masovnih medija u fazi njihovog formiranja bazirale su se na shvatanjima o
maksimalnom efektu medija. Auditorijum se tumacio kao skup pasivnih pojedinaca, kao
masa koja prima poruke bez ikakvog otpora. Takode, suceljavaju se evropska i americka
teorijska praksa naime, americki socijalni psiholozi, medu kojima su i Pol Lazarsfeld i
Eliju Kac (Paul F. Lazarsfeld, Elihu Katz)® kritikuju ideju teoreticara Frankfurtske $kole?*

po kojoj masmediji kao instrumenti druStvene kontrole direktno razaraju mo¢ kritickog

“! 1bid, 38.

22 studije medija predstavljaju disciplinu ili nau¢no-teorijsku oblast koja se bavi sadrzajem, istorijom i
efektima razli¢itih medija, a posebno masovnih medija. Studije medija vode poreklo iz drustvenih i
humanisti¢kih nauka, kao i razli¢itih disciplina kao $to su: masovne komunikacije, studije kuture, retorika,
filozofija, teorija knjizevnosti, psihologija, ekonomija, sociologija, biopoitika i dr. Izvor:
https://en.wikipedia.org/wiki/Media_studies, stranici pristupljeno: 05.08.2017.

23 \fideti stranu broj 19.

2 \fideti stranu broj 20.
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misljenja auditorijuma. Americki teoreticari zastupali su stav da su masmediji produkt
demokratskog drustva, te da nude Sirok spektar informacija dajuc¢i svakome priliku da na
svoj nacin ude u tokove savremenog drustva i kulture.

Tridesetih godina dvadesetog veka dolazi do prvih teorijskih tumacenja koja se ti¢u
uticaja masmedija, konkretnije radija, na auditorijum. U tom smislu, americki politikolog 1
komunikolog Herold Lasvel (Harold Lasswell) proucavao je nacisticko delovanje na
auditorijum putem masmedijske propagande, tac¢nije preko radija i plakata, tokom Drugog
svetskog rata. Konkretno se fokusiraju¢i na uticaj na auditorijum putem radija, Lasvel je
sugerisao da je mo¢ tog masmedija tolika da on deluje ne samo na svest recipijenata
poruka, ve¢ izaziva reakcije 1 pokrece konkretne akcije. Herold Lasvel smatra se pionirom
definisanja komunikacijskih procesa na relaciji masmedij — auditorijum. Njegov
komunikacijski model poznat je pod nazivom 5W: ko (who) saopsStava, Sta (what) se
saopStava, kojim kanalom (which chanell), kome (to whom) i sa kakvim efektom (with
what effect).?

Tragom Lasvela iSao je njegov savremenik, austrijsko-americki sociolog Pol
Lazarsfeld koji razvija teoriju 0 modelu dvostepenog toka komunikacije (The two-step flow
of communication model). Ova teorija razvijena je tokom cetrdesetih i pedesetih godina
dvadesetog veka kroz rad Pola Lazarsfelda i njegovog kolege Eliju Katz?® i pretpostavlja
da masmediji uti¢u na auditorijum preko posrednika. Takozvani ,,lideri misljenja” (opinion
leaders) su oni koji masmedijske poruke stavljaju u odredeni kontekst (iz savremene
pozicije to su urednici programa). Re¢ je o onima koji su medijski pismeniji u odnosu na
Siri auditorijum i posreduju izmedu direktne poruke masmedija i publike koja reaguje na
poruku. Teorija dvostepenog toka komunikacije stavila je u drugi plan takozvani model
»potkozne igle” (hypodermic needle model) koji se bazirao na tumacenjima uticaja
nacisticke propagande”, kao 1 filmske industrije Holivuda tokom tridesetih 1 Cetrdesetih
godina.

Poenta modela potkozne igle je u tome da se masmedijska poruka poput igle i
Sprica ubrizgava direktno pod koZzu, to jest u svest auditorijuma, ¢ime je efekat uticaja na
publiku momentalan. Takode, model potkoZne igle tumacen je i1 kao teorija ,,magi¢nog

metka” (magic bullet theory) pri cemu se masmedijska poruka percipira kao metak ispaljen

5 Lasswell, Harold, Bryson, L. (editors): The Structure and Function of Communication in Society. The
Communication of Ideas. New York, Institute for Religious and Social Studies, 1948, 117.

% Katz, Elihu & Lazarsfeld, Paul F: Personal infulence, The Part Played by People in the Flow of Mass
Communications, New York, The Free Press, 1955.

27 Videti: Lasswell, Harold Dwight: World politics and personal insecurity, New York, Free Press, 1935,
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iz masmedijskog pistolja pravo u glavu recipijenta.?® Publika se smatrala osetljivim
recipijentom masmedijskih poruka usled oskudnih komunikacijskih alata te ogranicene,
prakticno nepostoje¢e masmedijske pismenosti. Istorijska implementacija ove teorije
dogodila se 1938. godine i u istoriji radija kao uticajnog masmedija zapisana je kao
referentni primer delovanja na medijski nedovoljno opismenjen auditorijum. Naime, 30.
oktobra 1938. godine redovan muzicki program radijske mreze Columbia Broadcasting
System naglo je prekinut emitovanjem vesti o invaziji vanzemaljaca, ta¢nije Marsovaca na
planetu Zemlju. Re€ je, zapravo, bila o vanrednoj epizodi radio drame nazvanoj ,,Rat
svetova” (The War of the Worlds), prema romanu britanskog pisca Herberta DZorza Velsa
(Herbert George Wells), iz serijala The Mercury Theatre on the Air, autora i urednika
Orsona Velsa (Welles). Sugestivni nain prezentacije delovao je momentalno na
auditorijum i izazvao paniku masovnih razmera, $irom Amerike.”® U savremeno doba malo
je verovatno da bi ovakva masmedijska poruka imala sli¢ne razmere delovanja i efekta pre
svega zbog znalajnije masmedijske pismenosti auditorijuma, te postojanja drugih
masmedijskih formata (televizija, internet) preko kojih je moguce proveriti verdostojnost
emitovanih informacija i poruka.

Za studije/istrazivanje popularne kulture, te i teorije masmedija, zna¢ajan je rad
teoreticara Frankfurtske 3kole za drustvena istraZivanja.*® Predstavnici takozvanog

frankfurtskog kruga™*

su svojim analizama masovnog drustva i uloge masmedija u njemu
isticali negativan uticaj masmedija na auditorijum. U svom promisljanju i delovanju,
Horkhajmer i Adorno uspostavljaju i tuma&e termin ,kulturna industrija™ kojim definiu
standardizaciju kulture, kao i ekspanziju masovne kulture konstruisanu putem masmedija,

koja je samo prividno analogna potraznji i potrebama masovne publike.*®* Prema

%8 Asa, Arthur: Essentials of Mass Communication Theory, London, SAGE Publications, 1995.

2% \ideti: Cantril, Albert Hadley: The invasion from Mars: A study in the psychology of panic, Princeton, NY,
Princeton University Press, 1940.

% Frankfurtski Institut za drustvena istraZivanja sa radom je zvani¢no poeo 22.06.1924. godine, a na
njegovom Celu nalazio se profesor Karl Grinberg (Carl Griinberg, 1861-1940). U fokusu istraZivanja koja su
sprovodena u okviru Instituta bili su: teorija drustva, socio-politi¢ka pitanja, te prou¢vanje radni¢kog pokreta.
Na mestu direktora Instituta Grinberga je 1930. godine zamenio Maks Horkhajmer (Max Horkheimer), te uz
svoje kolege razvio interdisciplinarni teorijski okvir. Zalagao se za osmi$ljavanje novih metodolo3kih
pristupa na osnovi fuzije filozofije sa sociologijom, ekonomijom, istoriografijom, psihologijom... Godine
1932. Maks Horkhajmer pri Institutu pokreée i prestizni i respektabilni Casopis za drustvena istrazivanja
(Zeitschrift fur Sozialforschung). Krajem tridesetih godina dvadesetog veka, veéina saradnika Instituta
preselila se u Sjedinjene Ameri¢ke Drzave, zbog dominacije nacizma.Videti: Katunari¢, Vjeran: Teorija
drustva u Frankfurtskoj Skoli, Zagreb, Naprijed, 1990, 18-24.

%1 Maks Horkhajmer, Herbert Markuze (Marcuse), Teodor Adorno (Theodor W. Adorno), Erih From (Erich
Fromm), Fridrih Polok (Friedrich Pollok), Valter Benjamin (Walter Benjamin).

%2 Ovaj termin se prvi put pominje u knjizi Dijalektika prosvetiteljstva, u poglavlju ,,Kulturna industrija:
prosvetiteljstvo kao masovna obmana”, objavljenoj 1944. godine.

*3Videti: Tomi¢, Zorica: Komunikologija..., op. cit, 146.
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Horkhajemru i Adornu u kulturnoj industriji, popularna kultura predstavljena je kao
svojevrsna fabrika namenjena proizvodnji standardizovanih kulturnin dobara koji se
koriste za manipulaciju masovnim drustvom. Konzumente kulturne industrije oni su
opisivali kao ,,pasivni auditorijum” nad kojim je sustinski bilo moguce vrsiti pazljivo
isplaniran i osmisljen uticaj — publika je neaktivna, bezli¢na i predstavlja ,,statisticki

materijal”**

, te deo unificiranog mehanizma ¢iji gotovi proizvodi se a priori prihvataju,
dakle bez promisljanja i razvijene samosvesti. Teodor Adorno i Maks Horkhajmer isti¢u da
je (pasivni) auditorijum “...potrosac, a kapitalistiCka proizvodnja je do te mere zahvatila
telo i dudu da se bez otpora predaje onome $to se nudi.”*® Kulturna industrija i masmediji
kao sustinski deo te industrije, prema miSljenju frankfurtskih teoretiGara, neprestano
obecavaju potroSac¢ima ono §to im zapravo neée biti dato ,,time Sto [Kulturna industrija]
uvek nanovo eksponira ono za ¢ime se zudi... ona samo podbada onu nesublimiranu
prezudnju koja je zbog naviknutosti na odricanje ve¢ odavno zakrzljala u mazohizam.”*

U kontekstu kulturne industrije — §to su jace pozicije masmedija, to je ja¢i njihov
uticaj, a samim tim se 1 neometano manevrise i manipuliSe sa potrebama
potrosaca/konzumenata/auditorijuma. Potrebe mogu biti rezultat proizvodnje, njima je
moguce upravljati, ¢ime se kao krajnji rezultat dobija — disciplinovani auditorijum.
Frankfurtski teoretiCari kao glavnu osobinu masmedijskog auditorijuma isticu nemoc,
napominju¢i da je individualnost ,putem masmedija svedena na suStinsku
pseudoindiviudalnost (od normirane improvizacije u dzezu, do unificiranog ideala lepote
koji se propagira kroz filmske likove i sl.)”.3" Dakle, u prvim decenijama nastanka i
razvoja masmedija, te i radija, auditorijum je tumaden kao inertna, medijski nepismena®

masa, to jest ,druStveni proizvod, spoj nastao racionalnom primenom iracionalno-

% Predstavljajuéi masmedijsku publiku kao bezobli¢nu masu, Adorno je svodi na statisticki podatak i dovodi
u vezu sa sferom marketing industrije napominjuci: ,,potrosaci su kao statisticki materijal na kartama
istrazivackih ureda, koji se viSe ne razlikuju od propagandnih, razdijeljeni u grupe po primanjima,
razdijeljeni na crvena, zelena i plava polja”. Zanimljivo je da ¢ée nekoliko decenija kasnije, radijski
auditorijum upravo biti tertian kroz monitoring i istraZivanja preuzeta iz sistema marketinga koji
podrazumeva formiranje ciljnih grupa koje svojim socijalnim profilima predstavljaju potencijalne
konzumente komercijalnih masmedija (radija). Videti: Horkheimer, Max i Adorno, Theodor: Dijalektika
prosvetiteljstva — filozofski fragmenti, prevod: Nadezda Caginovié-Puhovski, Sarajevo, Izdavagko preduzece
,Veselin Maslesa”, 1974, 135.

% Ibid, 145.

% bid, 151-152.

¥" Ibid, 166.

%8 Biti medijski pismen znaéi iz obilja masmedijskih poruka dekodirati i odabrati one koje su verodostojne,
konstruktivne i relevantne, te prepoznati vidove manipulacije i kreiranja sveta po meri kulturne/masmedijske
industrije u kojem je auditorijum tetiran kao iskljuc¢ivo pasivni konzument.
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psiholoskih Cinilaca. Ona kod ljudi stvara iluziju bliskosti 1 povezanosti, ali upravo ta
iluzija pretpostavlja atomiziranost, otudenost i nemo¢ pojedinca”.*

Razvojem masovne kulture, te i masmedija, definiSe se i pojam ,,masovne publike”.
U prvoj polovini dvadesetog veka publika se tretirala kao — masovna i u tom smislu su je,
prema Dzejmsu Poteru (James Potter), determinisala Cetiri Svojstva: heterogen sastav
(publiku ¢ine ljudi svih profila i niko nije iskljuen); anonimnost ¢lanova (stvaraoci
medijskih poruka ne znaju imena ljudi u publici, niti su predmet njihovog interesovanja,
ve¢ ih smatraju identi¢nim i potpuno zamenljivim); neinteraktivnost (ne postoji bilo kakva
diskusija 0 medijskim porukama); odsustvo druStvenog ustrojstva (pretpostavka da
masovna publika nema navike 1 tradiciju, nema utvrdena pravila 1 rituale, ustaljena
osecanja, niti strukturu i status).** U prvoj fazi razvoja masmedija, medijska pismenost je
bila na toliko niskom nivou da se pretpostavljalo da svaki ¢lan masovnog auditorijuma
prima i obraduje poruke istovetno. Ljudi su tada bili skoro u potpunosti skloni da
bezpogovorno primaju i usvajaju svaku medijsku poruku bez obrade i selekcije ili
dovodenja u pitanje njenog znacenja.**

Adorno i Horkhajmer isticali su da su masmediji konstituisani i konstruisani kao
(kulturno) industrijska sila, te da su superiorno sredstvo konceptualizacije i
strukturalizacije druStva. Kroz kriticku, socioloSku eksplikaciju problema, teoretiCari
Frankfurtske Skole napominjali su da se sistematskom degradicijom kriterijuma prihvataju
standardizovani proizvodi (kulture), koji dobijaju odgovarajucu trzisnu vrednost. Po njima
su ,,standardi izvorno proizisli iz potreba konzumenata i zato se navodno i akceptiraju bez

otpora™?

, @ simplificiranjem sadrzaja, ¢ija je primarna svrha puka zabava, konzumenti nisu
imali razloga da promisljaju ili na bilo koji na¢in ocenjuju vrednost onoga $to im se nudi, a
,»,NOVO” u masovnoj kulturi je bio iskljucivo izmenjeni oblik postojece robe, efektna
ambalaZa pomocu koje se sustinski nudi povr$ni sadrzaj.*® Individualnost je u okvirima
kulturalne/masmedijske industrije bila diskutabilna jer je smatrano da je pojedinac zapravo

proizvod ekonomske i socijalne aparature. Svaki pripadnik auditorijuma neminovno je

% Videti: Adorno, Theodor W. i Horkheimer, Max: Socioloske studije, prevod: Sanja Roi¢, Zagreb, Skolska
knjiga, 1980, 87.

“0 Poter, DZejms: Medijska pismenost, prevod: Porde Trajkovié, Beograd, Clio, 2001, 83.

*! Ibid, 83-84.

“2 Horkheimer, Max i Adorno, Theodor: Dijalektika prosvetiteljstva — filozofski fragmenti... op. cit, 133.

“® Videti: Katunari¢, Vjeran: Teorija dru$tva u Frankfurtskoj skoli..., op. cit, 38-39.
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uskljuden u sistem institucija (crkva—$kola—-masmediji)** koje su sustinski sofisticirani
instrument stroge drustvene kontrole.*

TeoretiCari Frankfurtske skole prepoznali su, izdvojili i konkretizovali ulogu radija
u okviru kulturne industrije. Oni su smatrali da je radio progresivni rezultat masovne
kulture, da on ,demografski sve pretvara u sluSaoce, da bi ih autoritarno izrucio
medusobno jednakim programima stanica”.*® Spontane reakcije radio publike bile su
tumacene kao rezultat promisljenog programskog uredivanja i odgovora na zahteve trzista 1
ekonomije pri ¢emu ,;raspolozenje publike, koje odavno i ¢injeni¢no pogoduje kulturnoj
industriji i njenom sistemu, jeste deo tog sistema, a ne njegovo opravdanje”.*’

U procesu preoblikovanja kulturnih proizvoda u robnu sferu i radio je kroz
programsko i muzi¢ko uredenje publici vremenom i u sve vecoj meri plasirao serijske
sadrzaje kao proizvode namenjene za odredenu ciljnu grupu konzumenata. Iz decenije u
deceniju uniformnost ¢e Sirom sveta postati glavna karakteristika ve¢ine masmedija, te i
radija, dok ,,potro$aci ne mogu klasifikovati nista $to nije ve¢ unapred bilo klasifikovano u
Semu produkcije”.*® Posmatrano iz vizure frankfurtsh teoretiara u kontekstu radija kao
prvog sredstva masmedijske/kulturne industrije namenjenog Sirokoj ciljnoj grupi
konzumenata, postavlja se pitanje na koji je nacin radio konkretno manipulisao svojom
publikom i koji se to radijski element ispostavio kao najefikasniji kada je re¢ o modeliranju
svesti auditorijuma i uspostavljanju standardizovanih kriterijuma? Moguéi odgovor je:
muzika, iz aspekta subliminalne poruke.

Muzika na radiju, bez obzira na zanrovsko odredenje, obuhvata razli¢ite vidove
njenog koris¢enja na programu: emitovanu kao vokalne, instrumentalne i vokalno-
instrumentalne  numere, kao podlogu/podrsku/dopunu  govornim  segmentima,
primenjenu/radiofonsku muziku (radio drame, radiofonske emisije), zvucni efekat 1 dr.
Zanrovski  op3te  kategorizovana kao  umetni¢ka/klasiéna,  zabavna/popularna,
narodna/izvorna/tradicionalna..., muzika na radiju je uz govor najvazniji element Koji
oblikuje taj masmedij. KarakteriSu je njeno mesto i uloga na programu, efekat, delovanje i
stepen uticaja na slusaoce. Kako istice Endru Krisel (Andrew Crissel), muzika na radiju je

primarno predmet pruzanja estetskog zadovoljstva (u smislu culnog opazanja), dok s druge

** Decenijama kasnije, ovom temom se bavio i francuski filozof Luj Altiser (Louis Althusser) govoreéi o

drzavnim ideoloSkim aparatima (religijski - crkva, obrazovni - 8kola, informacioni - masmediji...) koji po

njemu daju isti rezultat, a to je: ,,reprodukcija proizvodnih odnosa, to jest kapitalisticki odnosi eksploatacije”.

Videti: Altiser, Luj: Ideologija i ideoloski aparati, prevod: Andrija Filipovi¢, Beograd, Karpos, 2009, 42.

*® Katunari¢, Vjeran: Teorija drustva u Frankfurtskoj $koli..., op. cit, 197.

ij Horkheimer, Max i Adorno, Theodor: Dijalektika prosvetiteljstva — filozofski fragmenti..., op. cit, 134.
Ibid.

*8 bid, 136.
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strane samostalno ili u kombinaciji sa drugim izrazajnim sredstvima radija (reci, zvucéni
efekti) muzika ima i funkciju pomoénog sredstva oznatavanja.*® Radio muzikom stvara
posebnu atmosferu u etru, obrazuje svoje sluSaoce, zabavlja ih, informiSe, deluje na
osecanja i raspolozenje, a njegove direktne funkcije mogu biti ,,informativna, obrazovna,
zabavno-rekreativna, mobilizatorska, propagandna...”.”® Kontrolom muzitke sadrzine
moguce je delovati na (pod)svest slusaoca, a kako smatraju i Adorno 1 Horkhajmer, zanr
popularne ili takozvane ,,lake” muzike idealno je sredstvo za tu vrstu manipulacije jer ,,... u
lakoj muzici preparirano uho moze posle prvih taktova Slagera pogoditi nastavak i sre¢no
je kada se to zaista tako i dogodi... Kulturna industrija se razvila prevlaséu efekta,
opipljivog dostignuéa, tehnickog detalja nad delom koje je nekada nosilo ideju i bilo
likvidirano zajedno sa njom. Pojedina¢no harmoni¢no delovanje zbrisalo je u muzici svest
o celini forme... celina neumitno i bez veze nastupa spram detalja”.>!

Radijska muzicka koncepcija obuhvata uredivanje to jest selekciju, odabir i
plasiranje muzike. Njeno oblikovanje i prezentovanje u rukama je muzickih urednika koji
imaju odgovornost da prema unapred utvrdenom i paZzljivo osmiSljenom konceptu i sa
odredenim ciljem emituju muziku na programu radija. Radijska muzi¢ka koncepcija
podrazumeva muzi¢ke numere raznovrsnih zanrova ¢ijim se odabirom kreiraju ,,muzicke
koSuljice” (termin koji se koristio do pojave formatizovanih komercijalnih radio stanica
sedamdesetih godina dvadesetog veka) to jest ,muzicke plejliste” (opSte prihvacéeni
anglicizam u radijskoj praksi prisutan od druge polovine dvadesetog veka). Kao osnovno
sredstvo slanja jasno determinisanih poruka ka auditorijumu, radijska muzicka koncepcija
je 1 zvucni tekst, ¢ijim se ¢itanjem identifikuje 1 determiniSe radio stanica. U bartovskom
smislu (Roland Barthes), muzi¢ke numere na radiju su ,tekst za zadovoljstvo: onaj koji
udovoljava, puni, proZima poneseno$¢u, onaj koji potice iz kulture, ne raskida sa njom 1
vezuje je za jednu ugodnu praksu c“:itanja...”‘r’2 Odabrane numere, te i strucno kreirane
muzicke plejliste mogu biti tumacene i1 kao sistem oznaCavanja jer se njima Salju poruke
koje mogu aludirati na druStvenu angaZovanost, ¢ime se uti¢e na svest slusalaca 1 postize
njihov osecaj (artificijelne) realnosti. Vestim kombinovanjem muzickih numera moguce je
stvoriti osecaj protoka vremena, doba dana, godine i uticati na promene raspoloZenja 1

osecanja kao posebnog vida tekstualne interpunkcije (poput zareza, uzvika, tacke, upitnika,

“° Videti: Crissel, Andrew: Understanding radio..., op. cit, 48.

%0 Videti: Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija — kako se pravi dobar radio,
Beograd, Samizdat B92 i Fakultet dramskih umetnosti, 2015, 67.

>t Horkheimer, Max i Adorno, Theodor: Dijalektika prosvetiteljstva — filozofski fragmenti..., op. cit, 137-
138.

52 Bart, Rolan: Zadovoljstvo u tekstu, prevod: Jovica Aéin, Beograd, Gradina, 1975, 17.
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tri tacke). Vest odabir muzickih numera, te i kompletne radijske muzicke liste jeste jedno
od najefikasnijih sredstava uticaja radija kao medija na Siroki auditorijum.
Kao znacajni konstitutivni element radijskog programa, to jest ,sadrzaj Cija se

"3 muzicka

proizvodnja, distribucija i potroSnja odvijaju u okvirima neke medijske forme
koncepcija je pod patronatom medijske kulture koja je pod okriljem kulturne industrije.
Manipulisanje muzikom, kao evidentno znacajnim elementom medijske kulture, vrlo lako
se moze propagirati uru$avanje spontanosti uz negovanje potrosacke kulture i
ograni¢avanje misaone aktivnosti (u skladu sa postulatima kulturne industrije).”*
Manipulacija muzikom na radiju usmerena je ka ispunjavanju pretpostavljenih potreba
auditorijuma. Zapravo, re¢ je o nametanju unapred osmisljenih muzickih sadrzaja koji su
usmreni ka sluSaocima koji se identifikuju samo kao potroSaci. Kulturna industrija svojim
alatom (u ovom kontekstu — radijskom muzickom koncepcijom kao svojevrsnom robom
namenjenom brojnim potroSa¢ima/konzumentima) vesto uverava auditorijum da je ta njena
obmana zapravo zadovoljenje potreba, te svojim delovanjem (emitovanje muzike na radio
programu) sugerise da se auditorijum bezpogovorno mora pomiriti sa onim Sto mu se
ponudi (jer je re¢ o pretpostavljenom odgovaranju na sustinske potrebe/ukus publike).>

Navedeno je da su funkcije muzike na radiju viSestruke (informativna, obrazovna,
zabavno-rekreativna, mobilizatorska itd.), no svakako ona najznacajnija i u anketama
oduvek apostrofirana jeste — zabavna. Prema misljenju frankfurtskih teoretiCara osim §to
je neutralisanje aktulene, katkada i loSe realnosti, zabava je i bekstvo od pomisli na otpor.
Adorno 1 Horkhajmer bili su decidirani u stavu da ,,0slobodenje koje obecava zabava jeste
oslobodenje od misljenja kao negacije”.®® U ovom kontekstu, radio je idealno sredstvo
pruzanja pretpostavljenih, u sustini nametnutih potreba auditorijuma.

Govoreci o prvim zanrovskim determinantama muzike na radiju, to jest muzicke
koncepcije, odnosno definisanju distinkcije umetnicke i popularne muzike, Adorno je
isticao da na odredenom stupnju svesti mase slusalaca reaguju na muziku slicno kao na
reklamu, pri ¢emu postaje sve irelevantnija podela izmedu ozbiljne i1 zabavne muzike.
Prijemcivost 1 dostupnost lake muzike preuzima primat nad ozbiljnom, umetnickom. U
skladu sa imperativom kulturne industrije, muzika na radiju je, bez obzira na zanrovsko

odredenje, simplifikovana 1 homogenizovana. Adorno na programu radio stanica svog doba

5% Arnautovié, Jelena: Izmedu politike i trista, popularna muzika na Radio-Beogradu u SFRJ, Beograd, RDU
Radio-televizija Srbije, 2012, 11.

> Videti: Horkheimer, Max i Adorno: Dijalektika prosvetiteljstva — filozofski fragmenti..., op. cit, 138.

> |bid, 153-154.

% 1bid, 156.
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uocava drasti¢nu razliku u tretmanu umetni¢ke 1 popularne muzike 1 uporeduje je sa
distinkcijom namenske naspram masovne prozivodnje. On tako isti¢e da se kategorija robe
itekako moZe primeniti 1 na fenomen (radijske) muzicke koncepcije jer ,,... muzi€ki Zivot se
neprekidno potéinjava diktatu robnog oblika i za njega vezanom fetiskom karakteru”.>’

Reakcije i emocije slusaoca neretko su rezultat osmisljenog pristupa stru¢njaka
kulturne industrije koji muzici pristupaju kao robi, a auditorijumu kao konzumentima i
potrosacima kojima treba manipulisati. Radio se ¢esto tumaci kao sekundarni, to jest
sporedni medij koji je moguce sluSati na svakom mestu, u skoro svakom trenutku i bez
aktivnog ucesca u realizaciji programa. Kao takav, radio predstavlja idealan medijum i za
prenoSenje subliminalnih poruka koje auditorijum prima podsvesno, obraduje i procesuira
poruku, te aktivira ponaSanje kojim se adekvatno odgovara na radijsku poruku.
Nefokusiranim sluSanjem muzickog programa auditorijum nema uvek svesnu spoznaju
muzike. Automatsko (pasivno) slusanje jeste regresivno i predstavlja ,,fluktuiranje izmedu
Sirokog zaboravljanja i naglog ponovnog prepoznavanja koje se odmah opet gubi”.®®
Dejstvo muzike na radiju o¢ituje se u njenoj drustvenoj funkciji — muzika jeste ogledalo
druStvenog stanja, na koje ima 1 snaZan uticaj. Tumacenjem muzike u kontekstu
(masmedijske) kulturne industrije, konkretno u okviru radija kao masmedijskog formata,
moguce je uoCiti primenu procesa standardizacije kojom se prikriva sustinsko negiranje
individualnosti — upravo kako su na to skretali paznju Adorno i Horkhajmer.

Od muzike u mnogome zavisi egzistencija radija, a muzi¢ka koncepcija je klju¢na
komponenta drustvene uloge tog masmedija. U radijskom etru muzika je pruzila tom
masmediju mogucnost da postane aktivni kreator i determinator kulturnog identiteta
drustva jer ,,svojom pojavom radio je postao jedan od najuticajnijih kreatora, arbitara, te
selektora muzike dvadesetog veka”.>® Od pojave radija, muzika koja se na njemu emitovala
uticala je na formiranje kriterijuma i ukusa auditorijuma, funkcioniSuci kao vid drustvene

komunikacije, ali i oznagitelj brojnih drugtvenih pojava.®

> Adorno, Theodor W: ,Uber den Fetischcharakter in der Musik und die Regression des Hérens”, u:
Zeitschrift fur Sozialforschung, Jahrgang V11, 1938, sveska 3, 327. citirano u: Schmidt Alfred i Rusconi, Gian
Enrico, Frankfurtska Skola, prevele: Olga KostreSevi¢ i Sonja KneZevi¢, Beograd, Izdavacki centar
~Komunist”, 1974, 52.

% 1bid, 55.

% Kommh Jbyoomup u MwsbkoBuh, Jbyounko: , TparoBuma ca3Bydja mysuke”’, u: bymatopuh, MunaHh,
Mapxkosuh, PamuBoje, Munenkosuh, Mwuinyrun, [lyauh, Cnobomgan (ypeauumnm), Osde Paoduo-beozpao,
360pnuk nosodom nedecemozooumruye, beorpan, Paguo beorpan, 1979, 103.

8 \ideti: Frith, Simon: ,,Music and Everyday Life”, in: Clayton, Martin, Herbert, Trevor and Middleton,
Richard (editors), The Cultural Study of Music, New York, London, Routledge, 2003, 96-97.
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Svaki masmedij, pa i radio, predstavlja krucijalni element procesa kulturnog
edukovanja ¢ime zauzima dominantniju poziciju u odnosu na auditorijum. Uticaj na
slusaoce ogleda se, pre svega, u determinisanju muzickih standarda i Kkriterijuma
programskog (muzickog) sadrzaja. lako su teoretiCari medija od pojave radija pa sve do
sedamdesetih godina dvadesetog veka pretpostavljali da su slusaoci pasivni subjekti koje je
moguce usmeravati i na koje je moguce vrsiti planski uticaj, ovakvi stavovi vremenom su
dovedeni u pitanje, te bili i argumentovano osporavani.

Odnos radija prema auditorijumu i obrnuto, svrha i zastupljenost visoke i popularne
kulture, ta¢nije umetnicke 1 zabavne muzike, ali 1 stavovi istaknutih teoreticara
Frankfurtske Skole mogu se sagledati i u vezi sa tretmanom muzike ili na¢inom muzi¢kog
uredivanja na Radio Beogradu, kako u meduratnom, tako i u periodu za vreme Drugog
svetskog rata.

Kako je istaknuto, dostupnost grade diktirala je odabir referentnog okvira za
proucavanje i tumacenje odnosa radijske muzicke koncepcije i auditorijuma u periodu od
tridesetih godina dvadesetog veka do pojave prvih komercijalizovanih formatizovanih
radio stanica tokom druge polovine dvadeserog veka. Radio Beograd (tokom Drugog
svetskog rata, sve do oslobodenja, preimenovan u Soldatensender Belgrad to jest Vojnicki
Radio Beograd) u pomenutom periodu bio je domaca stanica koja je apsolutno iSla u korak
sa evropskim radio trendovima, te tako bila adekvatan okvir za proucavanje radijskog

diskursa u kontekstu odnosa muzike i auditorijuma.

1.3 Radio Beograd izmedu dva svetska rata — muzikoloSko-esteti¢ke koordinate

U okviru Kraljevine Srba Hrvata i Slovenaca, Srbija je ve¢ 1919. godine uspostavila
redovni radijski program: ,,Ministarstvo vojske i mornarice ustupilo je Ministarstvu poste i
telegrafa 1919. godine prvu radio-telegrafsku stanicu. Tri godine kasnije, u martu 1922.
godine Ministarstvo angazuje kompaniju iz Pariza — Generalno drustvo za beZi¢nu

telefoniju (Compagnie générale de la télégraphie sans fil®, skraéeno TSF) zarad

%1 Ova francuska kompanija bila je prisutna u nasoj zemlji jo of 1915. godine kada je postavila radio
telegrafsku stanicu koja je odasiljala signal iz Nisa, a sluzila je za odrZavanje veze izmedu Vrhovne komande
i srpske vlade sa BukureStom, Atinom i saveznicima na zapadu i istoku. Posle rata kompanija TSF imala je
koncesiju za izgradnju prve radio-telegrafske mreze u Kraljevini Jugoslaviji, kao spona Evrope i Bliskog
Istoka. Najjaci radio predajnik bio je — u Rakovici. Videti: Mapkosuh, Pamuroje: ,,IIpBe romgumue”, y:
bynarosuh, Munan, Mapkosuh, PaguBoje, Muneukosuh, Munyrus, [Iyauh, Crnoboman (ypenuuitu), Osoe
Paouo-beoepao, 360pnuk nosooom nedecemozoouwmrsuye, beorpan, Pamuo beorpan, 1979, 11-12.
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formiranja radio stanice velikog dometa. U beogradskom naselju Rakovica krajem 1923.
godine je podignuta i zgrada nove radio stanice”. 2

U periodu izmedu dva svetska rata Radio Beograd se razvijao analogno svojim
pandanima Sirom sveta. Pri formiranju programa kriterijjumi su gradeni prema evropskim
standardima, a muzika je bila u apsolutnom fokusu uredivackog aparata. U prvim
godinama emitovanja muzickog programa Radio Beograd se obracao Sirokoj ciljnog grupi
emituju¢i muziku raznovrsnog zanrovskog odredenja.

Auditorijum je u pocetku punom paznjom pratio sve programske segmente,
pogotovo kada je re¢ o muzici, bez obzira na licne preferencije. Dakle, radio program je
bio slusan u duzim vremenskim intervalima, bez obzira koji muzicki Zanr je bio emitovan.
Vremenom, publika postaje zahtevnija i selektivnija. Kroz programske forme koje su
ispunjavale ,zelje slusaoca” uspostavljena je direktnija komunikacija sa sluSaocima.
Urednic¢ki tim je ovim poceo da usmerava program radija i prema iskazanim potrebama
auditorijuma.

U prvoj fazi svog delovanja (do 1926. godine) beogradska radio stanica (koja je
emitovala program nekololiko puta nedeljeno iz Rakovice) imala je visoko obrazovane i
strucne urednike i saradnike, te se isticala visoko kvalitetnim muzi¢kim uredivanjem. Tako
su 19. septembra 1924. godine inZenjeri Mihajlo Simovi¢ i Dobrivoje Petrovi¢ su emitovali
prvu probnu muzi¢ku radio emisiju — koncert umetnika koji su bili ¢lanovi Beogradske
opere.®® Kako je ovaj probni program dobro ocenjen, Simiéu i Petrovi¢u dato je odobrenje
za emitovanje programa koncipiranog od informacija i muzike tokom tri dana (utorak,
Cetvrtak i subota), u dva termina (18:45 1 19:45).64

Za kreiranje radijske muzicke koncepcije u prvim godinama bili su odgovorni
struénjaci iz Beogradske opere, a najangazovaniji medu njima su bili Stevan Hristi¢ 1

Lovro Matagié.®®

Za direktne prenose koncerata iz gradskih dvorana kompanija TSF dobila
je specijalno odobrenje vlade Kraljevine Srba Hrvata i Slovenaca. Program je bio emitovan
svakodnevno, a akcenat je bio na muzickim emisijama (Radiofonski koncert, Radio

koncert...). Ipak, pocetni elan kojim je prihvacen radijski prvenac u Srbiji, a koji je

82 Videti: Joki¢, Miroslav: Istorija radiofonije u tri epohe. Enoxa 2..., op. cit, 38-39.
83 Videti: Mapxkosuh, Pamuoje: ,,[Ipe rogune”, op. cit, 12-13.
64 ppi
Ibid, 13.
8 Cumosuh, Xusomup: ,IIpBux 75 rommma”, u IlaBrosuh, MummBoje (ypeaHux), [edcypro yxo enoxe
(Paouo beoepao 1924-1999), beorpan, PTC, 2000, 19.
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obuhvatio emitovanje programa prve beogradske radio stanice u periodu od 1923. do 1926.
godine®®, pocinje da jenjava usled brojnih tehnickih problema.’

U periodu posle 1924. godine irom Kraljevine SHS deluju radio klubovi ®®, a 1924.
godine osnovan je i Savez radio drusStava Kraljevine SHS sa ciljem unapredenja
radiodifuzne delatnosti, boljeg informisanja i adekvatnih uslova za uspostavljanje radio
difuzije Sirom zemlje.®® Tokom 1925. godine grupa radio entuzijasta na elu sa inZenjerom
Robertom Vegeom podnela je zahtev Ministarstvu trgovine i industrije za odobravanje
osnivanja Akcionarskog drustva ,,Radio”. Potvrdni odgovor i pravosnazna odluka o
osnivanju doneti su zvani¢no u martu 1927. godine. Bio je to prvi korak pri zvani¢nom
osnivanju beogradske radio stanice, a ono najznacajnije — finansijsku podrsku pruzili su
predstavnici domace elite, kao 1 stranci koji su prepoznali interes 1 znacaj osnivanja Radio
Beograda i investirali svoj kapital. Akcionarsko drustvo dobilo je petnaestogodisnju
koncesiju pod uslovom da posle tog perioda radio u potpunosti pripadne drzavi.”® Pored
zahteva vezanih za program koje su se odnosile na emitovanje informativnog programa uz
instrumentalne koncertne u trajanju od najmanje 150 minua dnevno utvrdena je i jasna
jacina predajnika na 2,5kW. Ovaj domet predstavljao je srednju evropsku vrednost, imaj¢i
u vidu da su predajnici u Berlinu imali po 4kW, a u Becu 1,5kW uz napomenu da ,,stanica
mora biti u stanju... da se jasno i dobro ¢uje... na odstojanju od 500 kilometara...” .

Prvi finansijer i vlasnik Radija bila je britanska firma Marconi Wireless Co. koja je
imala najveci kapital, a pojavila se preko jednog od akcionara — Dzulijusa Hanaua koji je
kao predstavnik pomenute firme imao znac¢ajan uticaj na rad i uredivacku politiku radija.72
Pored britanskog, domaci radio bio je i pod jakim nemackim uticajem koji je tokom godina
bio sve intenzivniji, da bi kulminirao tokom Drugog svetskog rata. U tom kontekstu, zbog
obimne finansijske podrSke znacajna je bila i kompanija Michael Action Geselschaft iz

% U ovom periodu, tacnije septembra 1923. godine radio stanica sa predajnikom u Rakovici, a iz prostorija u
Knez Mihajlovoj 42 u Beogradu, program emituje tri puta nedeljno. Do 1925. godine bilo je uspostavljeno
svakodnevno emitovanje. Akcenat radio programa je bio na muzi¢kim emisijama i dnevnim informacijama.
Videti: Jokuh, Mupocnas: Hcmopuja paduoghonuje y mpu enoxe. Enoxa 2..., op. cit, 53-54.

%7 Odlukom Ministarstva poste i telegrafa 01. jula 1926. godine radio stanica Beograd-Rakovica prestaje sa
emitovanjem, iako je nastavljeno sa bezi¢nim emitovanjem ka zemljama zapadne i srednje Evrope jer je za tu
namenu kompanija TSF (Télégraphie Sans Fil) opremila radio stanicu, a ono $to je bilo emitovano jeste —
umetnicka muzika. Ibid, 62.

%8 U Beogradu je Radio klub osnovan 15. jula 1924. godine, a prvi predsednik bio je resorni Ministar PTT.
Videti: Cumoruh, J)Kusomup: ,,IIpBux 75 roguna”..., op. cit, 16.

% Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srhiji (1924-1941), Beograd, Zaduzbina Andrejevi¢, 2005, 40.

" Tammh, Panka: Beozpad y xody ka Eeponu: xynmypuu ymuyaju Bpumanuje u Hemauxe na 6eo2padcky
enumy 1918-1941, Beorpan, HCTUTYT 32 caBpemeHy ucropujy, 2005, 107-108.

" Videti: Mapxkosuh, Pamusoje: ,,IIpBe rogune”..., op. cit, 15.

2 Dzulijus (Julius) Hanau bio je beogradski predstavnik britanske inZenjerske firme Viker (Vicker), ali i
britanski obaveStajac. U trenutku kada je Radio Beograd preSao u drZavno vlasniStvo proteran je zbog
ilegalnih radnji. Videti: I'ammh, Panka: Beozpaod y xo0y xa Egponu..., op. cit, 107-108.
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Beca,” dok su austrijanci dr Gustav Braun i inZenjer Robert Vege bili ¢lanovi Upravnog
odbora koji je formiran 29. oktobra 1928. godine.”

Zvani¢no, Radio Beograd pocCeo je emitovanjem programa 24. marta 1929.
godine.” 1z jednog od tri specijalno opremljena, a za ovu priliku i svedano ukraienog
studija, u zgradi Srpske Akademije Nauka i Umetnosti, tatno u 10:30 Casova, oglasio se
muzic¢ki signal radio stanice — ,Fanfarska uvertira” kompozitora i dirigenta Lovra
Matacica, tadasnjeg direktora Beogradske opere. Posle prvih re¢i ,,Ovde Radio Beograd”
usledio je muzicki program osmisljen kao omaz domacim autorima i njihovim delima.
Narodnu himnu izveo je duvacki orkestar Narodnog pozorista, uz Akademski hor ,,Obili¢”
pod dirigentskom palicom Lovra Mataci¢a. Na programu su bili i odlomci iz baleta
»Oohridska legenda” Stevana Hristi¢a, opere ,,Zulum¢ar” kompozitora Petra Krsti¢a, kao i
orkestarska svita iz baleta ,,Licitarsko srce” KreSimira Baranovica koji je ovu kompoziciju
i dirigovao.”

Ve¢ u prvom danu emitovanja jasno je bilo kakva ¢e nadalje biti muzicka
koncepcija Radio Beograda. Naime, u jutarnjim Casovima, koji su bili najsluSaniji deo
dana, emitovana je umetnicka muzika. Popodnevni repertoar bio je namenjen propagiranju
tradicionalne, narodne muzike, dok je vecernji termin bio rezervisan za nastup Radijskog
dZez orkestra i za ,lake note”.”” Tokom meduratnog perioda program Radio Beograda
karakterisali su ,,...afirmacija visokih umetnickih vrednosti, akcenat na uzivo emitovanju
programskih sadrzaja uz raspolozive umetnicke potencijale (dirigenti, pevaci, orkestri,
glumci), ostvarivanje osnovnih programskih funkcija: informativne, zabavne, kulturno-
umetnicko-prosvetiteljske i propagandne, te vlastita produkcija”.”

UredniStvo Radio Beograda je od pocetka emitovanja programa imalo jasan stav po
pitanju znacaja muzike pri komunikaciji sa auditorijumom. Od tada pa sve do danas,
muzika je bila 1 ostala osnovni faktor prema kojem se sluSaoci opredeljuju za pracenje

radio programa, ili pak promenu radio stanice. Radio Beograd je od pocetka emitovanja

imao izgraden muzicki program prilagoden sklonostima i afinitetima radio sluSaoca.

78 Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srbiji (1924-1941), op. cit, 42.

™ Tammh, Pauka: Beozpad y xody ka Eeponu..., op. cit, 109.

™ Pogetak emitovanja programa Radio Beograda bio je istorijski trenutak i kao takav je i tretiran. Na
uprili¢enoj svecanosti prisustvovalo je na stotine najistaknutijih li¢nosti politickog, kulturnog, verskog,
drustvenog Zivota Kraljevine Jugoslavije. Spiker Jelena Bilbija Lapcevi¢ zvani¢no je objavila pocetak
programa. Po zavrSetku oficijelnog dela programa, usledili su umetni¢ki sadrzaji posebno osmisljeni i
odabrani za ovu priliku. Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srbiji (1924-1941)..., op. cit, 44.

76 CBeuaHo otBapame cranuie” U: Paouo beozpad — unycmposanu nedeoHu 4aconuc 3a paduodonujy, 6poj
2, mart 1929, 9

" Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srbiji (1924-1941)..., op. cit, 45.

"8 1bid, 46.
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Svojim umecem, kriterijjumima, kredibilitetom... angaZovani umetnici 1 struénjaci brinuli
su o izboru 1 kvalitetu muzike 1 emisija, imaju¢i na umu odgovornost koju imaju kao
kreatori masmedijskog kulturnog identiteta drustva. O svemu se vodilo racuna: o
zastupljenosti  odabranith  muzickih  zanrova ~u  programu, o  kvalitetu
izvodenja/interpretacije, o tipu i kvalitetu muzickih emisija, o Zeljama i potrebama
auditorijuma. AngaZovani stru¢njaci/muzic¢ki urednici 1 saradnici, inae najeminentnije
licnosti muzi¢kog zivota tog doba, svoje zamisli i ideje kreirali su i realizovali imajuci u
vidu strukturu utvrdene muzicke koncepcije Radio Beograda.”

Od pocetka kontinuiranog emitovanja programa, radio Beograd je profilisao
delovanje u pravcu nivelisanog ostvarivanja svojih osnovnih funkcija: informativne,
obrazovne i zabavne. Prema Pravilniku o emisionim programima radio-stanica u
Kraljevini Jugoslaviji®’, u fokusu rada programskog kolegijuma bilo je ,,prosveéivanje i
vaspitavanje naroda”® kroz propagiranje nau¢nih, knjizevnih, umetni¢kh sadrZaja.
Posebno se vodilo raCuna o razvijanju muzickog ukusa 1 izgradivanju kriterijjuma
auditorijuma, kao i negovanju nacionalne muzike. Mada je kao osnovni cilj bilo istaknuto
zadovoljenje ukusa Sirokog drustevnog sloja i miljea, sa znacajnim udelom u celokupnom
programu, zanrovski raznolika muzika birana je tako da pored zabavne njena uloga bude i
obrazovna.

Vazna logisticka podrska radiju pri animiranju slusalaca i razvijanju interesovanja
kod publike bio je RadioBeograd: nedeljni ilustrovani casopis. Od kada se pojavio prvi
broj ovog &asopisa — 17. marta 1929. godine (urednik: Zivojin Vukadinovi¢), ovaj
Stampani medij, kao poznat i prijem¢iv format tadasnjim ljubiteljima novog medija, bio je i
produzena propagandna/promotivna ruka radiju. Ipak, svojim sadrzajima je neretko
predstavljao 1 strogu 1 oStru kritiku radijskog programa, pogotovo muzicke koncepcije jer
»svaka taCka na radiu zahteva, kao 1 druga duSevna dela, kritiku 1 obradu, inace ostaje sve
samo odjek i dim”.%?

U vreme kada je radio dozivljavao ekspanziju, kroz svoje ¢lanke, Radio Beograd:

nedeljni ilustrovani casopis 0zbiljno se bavio fenomenom radija, njegovom ulogom,

7 Videti stranu broj 35 — Muzicko odeljenje Radio Beograda.

8 Objavljenom u Spomenici povodom desetogodisnjice Radio Beograda tokom 1939 godine, videti:
Bbynarosuh, Muan, Mapkosuh, Paaugoje, MunenkoBuh, MunyrauMm, [Iyauh Crno6oman (ypeauuiw), Osde
Paouo-beoepao, 360pnuk nosooom nedecemozoouwruye, beorpan, Pamuo beorpan, 1979, 79.

8 Videti: Jlaguh, Bpanncmas: ,Bmaropemena u oGjektiBHa uH(popMammja”, u: Bymarosumh, Mumam,
Mapxkosuh, PaguBoje, Munenkosuh, Munyraum, [Iyauh Crnoboman (ypemauunu), Osde Paoduo-beozpao,
360puux nosodom nedecemozooumruye, beorpan, Paguo Beorpan, 1979, 79.

8 Videti: ,,Paguo u meroBu ciaymaomy”, u: Paduo Beoepad — unycmposanu nedewnu uaconuc, 6poj 15,
anpwt, 1933, 1-2.
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funkcijom, delovanjem, interesovanjima i tipovima radio slusalaca, muzikom na radiju (u
najSirem kontekstu). Iz nedelje u nedelju ¢itaocima casopisa, potencijalnim i aktivnim
slusaocima Radio Beograda, kao novi masmedij radio je determinisan kao ,,moc¢an faktor
na radu oko upucivanja i prosvec¢ivanja naroda...”, te kao nesto $to ,,sluzi raznim oblastima
1 strujama javnog i duhovnog Zivota i moc¢an faktor moderne sluzbe obave§tavanja”.83

Tridesetih godina dvadesetog veka radio je u naSoj zemlji bio u ekspanziji, a
struénjaci koji su pratili i proucavali razvoj ovog masmedija isticali su njegov uticaj na
svim poljima javnog zivota i1 kao glavne karakteristike navodili ,,najveci stepen aktuelnosti,
jednovremenost; najve¢i stepen neposrednosti; moguénost da prisustvuje svemu,
savladivanje prostora; najSiri obim javnosti, pristupacnost svima”.®* Ne osporavajuci
zabavnu funkciju radija, njegovu ulogu i moguénost da razonodi svoje slusaoce, u fokusu
kako kreatora radio programa, tako i kriti¢ara, bila je uloga radija u prosvecivanju i
vaspitanju naroda, jer ,radio je posrednik izmedu ideja i ljudi, on je posrednik umetnosti,
zabave i nauke, a moralni znacaj koji se njime postizava — nesumnjiv je. On treba da sluzi
jedino interesima naroda i drzave. Radio treba da je odsjaj naSeg nacionalnog, kulturnog i
privrednog Zivota”.® Prate¢i u korak svetske trendove i tretman radija putem asopisa
Radio Beograd apelovano je na vodece faktore da ,,omoguce prodiranje radia u najSire
narodne slojeve 1 u isto vreme da stvore Citav jedan plan po kome ¢e nasi najkompetentniji
stru¢njaci odrzavati politi¢ka, ekonomska, istorijska 1 sl. predavanja 1 tek tada ¢e na$ radio
postizati onaj nivo koji on danas ve¢ u celom svetu i postiie”.86

Izuzetna interakcija Stampanog 1 elektronskog masmedija savremenim
istrazivaCima pruza jasan uvid u tretman i percepciju radija od prvih decenija njegovog
delovanja. I upravo je najviSe objavljenih ¢lanaka vezano za radio Beograd bilo u vezi sa
muzikom na radiju, precizinije — muzi¢kom koncepcijom, moguc¢im nacinima slusanja
muzike putem tog masmedija, prisutnosti radija u muzickim Skolama, vezi izmedu radija i
muzickog vaspitanja i obrazovanja, vidovima implementacije nastave muzike preko radija.

Odgovorni urednici ¢asopisa Radio Beograd, pre svega Petar S. Obradovi¢ (urednik
u periodu 1932 — 1934) i Milivoje Mihailovi¢ (1934 — 1939) bili su znacajna podrska
muzickom uredniStvu Radio Beograda, prepoznajuci, pisanom re¢ju determiniSuci i

podrzavajuci njihove ciljeve 1 namere. Pored podrske kolegama, urednici Casopisa prostor

% bid.

% 1bid.

% Muukosuh, Bophe: ,,0 morpeGu moxmsama Hame pamuodoruje”, u: Paduo Beozpad — urycmposanu
HeOdesmHU uaconuc 3a paouogonujy, opoj 39, cenrembap, 1935, 1-2.

8 Pammo Tpeba na ciyku uenoM Hapomy!”, u: Paduo beoepad — unycmposanu HedemHu Haconuc 3a
paouogonujy, 6poj 35, aBrycr, 1934, 1.
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su neretko davali i spoljnim saradnicima — muzicki stru¢njacima (kriticari, kompozitori,
dirigenti, muzicki pedagozi) koji su iz vizure kredibilnih kulturnih poslanika davali svoje
sudove o tretmanu 1 ulozi muzike 1 muzic¢ke koncepcije na Radio Beogradu.

U prvim decenijama svog nastanka i delovanja, radio je u naSoj zemlji bio
percipiran kao svojevrsna kulturna institucija ¢iji je zadatak bio podizanje nivoa opste
kulture, a kako je isticao Mihailo Vukdragovi¢, uredniStvo Radio Beograda za cilj imalo
,da radio bude izraz naseg umetnickog i kulturnog Zivota i da bude ogledalo Zivota
danasnjice.” Tezilo se tome da celokupna umetnicka strujanja treba da imaju svoj prostor
na radiju jer ,,na taj nacin radio ¢e biti ne samo mo¢ni reporter danasnjice nego i veliki
graditelj 1 Vaspitac“:".87

Znacaj Radio Beograda, konkretno muzi¢kog programa, a bio je Cesta tema stru¢ne
javnosti, te je tako neretko kompozitor, dirigent i pedagog Rikard Svarc (Schwarz)

definiSuéi radiofoniju kao ,kulturni faktor®

u svojim ¢lancima analizirao mesto radija u
muzickoj kulturi 1 problematizovao poloZaj muzi€ara, kao umetni¢kog faktora, u smislu
naCina interpretacije (radio prenos naspram nastupa uzivo). lako nije osporavao visok
kvalitet muzickog radijskog programa konstatovao je da je deo publike usled ekspanzije
tog masedija po€eo da izostaje sa javnih koncerata umetnicke, ali 1 ,,lake” muzike izvodene
i emitovane iz gradskih kafana i hotela. Ipak, on je bio stava da su ,,...Sirenjem muzicke
kulture putem radiofonije dobile (su) 1 muzicke Skole nov prirast, dobili su nastavnici
muzike novi i spremniji ucenicki materijal, koji redovno slusa dobru muziku svake
vrste”.% Prema Svarcu, pozitivne strane radija (radiofonije, kako se tridesetih godina
nazivao radio program) na relaciji poSiljalac poruke <« primalac (produkcija «>
auditorijum) bile su u ono vreme daleko vec¢e u odnosu na bilo kakav negativni uticaj tog
masmedija. Svarc je, potpuno argumentovano, isticao muziki urednik na tretira muziku
prema odredenim muzi¢kim zakonima uz napomenu da ,,zabavna, laka muzika na radiju
mora biti na svoj naéin dobra, tehnicki savrSena, stvorena od majstora koji imaju ukusa,
znanja 1 talenta za takvu muziku. Klasi¢na muzika treba da ima svoje zasebno mesto u
programima. U pronalazenju pravog odnosa izmedu emisija ozbiljne 1 zabavne muzike lezi

problem sastavljanja programa koji ¢e zadovoljiti slusaoce. Radio je kulturna institucija i

8 Byknparosuh, Muxamno: ,Mysuuku nporpam Pagmo Beorpama 3a 1937-38”, u: Paouo beozpad —
UYCMPOBAHU HeOebHU YACONUC 3a paouo@onujy, 6poj 41, oktobdap, 1937, 1-3.

8 IlIBapu, Puxapx: ,,My3ka Ha paaujy”, u: Paouo beozpad — unycmposanu nedewhu waconuc, broj 8, 1933,
1-2.

% Ibid.
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da se nivo opSte kulture mora stalno dizati Sto je moguce samo onda ako inicijativa za ovo
kretanje dolazi od samih faktora koji upravljaju javnim kulturnim Zivotom”.*°

Da li je prioritet animirati ili muzikom obrazovati i kulturno uzdizati auditorijum,
pitanje je koje se postavljalo od pocetka kreiranja muzi¢ke koncepcije Radio Beograda.
Zbog cinjenice da je veli deo radijskog auditorijuma pripadao nedovoljno muzicki
obrazovanom i medijski ,,nenacitanom” drustvenom sloju, duznost muzickih urednika na
radiju bila je da odaberu i plasiraju muziku koja je kvalitetna, ali za sluSaoce i lako
prihvatljiva, prijatna i razumljiva. U prvim decenijama Radio Beograda emitovana muzika
bila je tretirana primarno kao — druStveno odgovorna i edukativna. Njena Zanrovska
diferenciranost na umetnicku, narodnu i zabavnu (,,laku”) odredivala je potom funkciju
muzicke koncepcije kao oplemenjujucu, edukativnu i/ili zabavnu.

U periodu od 1929. do 1941. godine glavna karakteristika muzickog programa
Radio Beograda bio je diverzitet — trajanja, Zzanrova, izvodackih aparata, mesta izvodenja.
Uz uspostavljanje ravnoteze izmedu obrazovne i1 zabavne funkcije, muzicki program je bio
koncipiran tako da zaodovoljava Sirok dijapazon drustvenih slojeva.”® Koncepcija
muzickog programa Radio Beograda, poput drugih evropskih radio stanica, obuhvatala je
muzicke zanrove kategorizovane na ozbiljnu i laku muziku. IzraZzeno u procentima, godine
1933, od 63,5% ukupnog muzickog programa, laka muzika zauzimala je 40,6%, dok je
ozbiljna muzika bila zastupljena sa 22,9%.°* Na programu su emitovane: opere, operete,
oratorijumi, koncertanta, simfonijska, kamerna muzika, solo pesme, horska i vojna muzika,
dzez kompozicije, muzika za igru i drugo. Pored prakse direktnih prenosa, umetnici su
nastupali i iz radijskog studija, a sluSaoci su posebno bili zainteresovani i za sluSanje
muzike emitovane sa gramofonskih ploca. Kako je radio bio jedini dostupni masmedij, a
Radio Beograd jedina domaca radio stanica, uz odabir najkvalitetnijih muzic¢kih materijala
I vrhunskih interpretacija, kontinuirani porast broja slusalaca bio je neminovnost. Ipak,
vazno je napomenuti da je u vremenu izmedu dva svetska rata, u tadasnjoj Jugoslaviji,
procenat radio-pretplatnika bio najmanji u Evropi i iznosio samo 0,3 odsto. Naime, radio

aparati bili su dostupni imuénijim slojevima drusStva, konkretno gradanskim porodicama,

% bid.

°! Videti: Cpehkosuh, Busbana: ,,Pamno Beorpaa y KOHTEKCTY MOJCPHH3ALMjE CPIICKOT APYIUTBA M3Mehy [Ba
pata”, y: Hosu 36yk unmepHayuoHainu yaconuc 3a mysuky, 29, beorpan, COKOJ, My3uuku nHGOpMaTHBHA
uentap, 2007, 119.

%2 Videti: ,,Beorpaxcka pamuo cramuua ymopehjena ca apyrum pammo cramuuama’, u: Paduo Beozpad —
UYCMPOBAHU HEOe/bHU YACONUC 3a paouo@onujy, 6poj 44, oktobdap, 1935, 6-7.
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sluZbenicima, intelektualcima.”® U prvim danima emitovanja programa bilo je deset hiljada
pretplatnika, da bi se za godinu dana njihov broj skoro utrostruc¢io na dvadeset i osam
hiljada® dok je tokom 1939. godine broj registrovanih radio pretplatnika iznosio sto
hiljada.®

Na Radio Beogradu muzika je obuhvatala procentualno najveéi deo programa, te se
moze pretpostaviti i imala odredeni uticaj na auditorijum, a njeno uredivanje moralo je biti
strogo i jasno determinisano i kontrolisano. Kljuénu funkciju pri odabiru muzike na radiju
imali su stru¢njaci okupljeni u okviru Muzickog odeljenja.

Muzicko odeljenje Radio Beograda formirano je 1929. godine sa ciljem kontrole,
planskog uredivanja muzicke koncepcije, odabira muzi¢kih numera, selekcije i nabavljanja
gramofonskih ploca, ali 1 organizovanja muzickih ansambala 1 umetnika koji su nastupali u
programu. Za prvog Sefa muzickog odeljenja, izabran je Lovro Mataci¢ koji se na ovoj
funkciji zadrzao kratko. Mataci¢a 1930. godine zamenjuje Petar Krsti¢ (uz sekretara
Vladimira Slatina), koji je tokom sedam godina koliko je vodio Muzi¢ko odeljenje
muzike 1 kulture, ali 1 znacajniju prisutnost muzike koja je bio deo zapadnjacke popularne
kulture. T njegovi sledbenici: Mihailo Vukdragovié¢ (Sef odeljenja od 1937. do 1940.
godine), Vojislav Vuckovi¢ kao sekretar Odeljenja, te Stevan Hristi¢ (Sef do pocetka II
svetskog rata), uz pomoc¢nike Svetomira Nastasijevi¢a 1 Kostu Manojlovica, nastavljaju da
afirmiSu najraznovrsnije 1 najkvalitetnije muzicke sadrzaje 1 neguju nacionalnu
(Jugoslovensku) muziku na programu Radio Beograda, uz predstavljanje najnovijih
stremljenja na polju inostrane muzicke produkcije. Svi umetnici imali su istu ideju vodilju:
emitovanje muziCkih ostvarenja najviSih umetnickih standarda. Pored njih, brojni
kompozitori, pedagozi bili su deo uredivackog tima Radio Beograda kao autori i prezenteri
edukativnih predavanja koja su u formi muzi¢kih emisija bila emitovana sa ciljem
uzdizanja opste muzitke kulture auditorijuma.”® S tim u vezi, Vojislav Vugkovi¢ pise:
»Prozimajuci zidove emisione sale i upijajuci se u betonske gradevine modernih naselja,
radio-muzika nadrasla je okvire koncertne dvorane: ona je napustila, ili tanije,

nadoknadila jednu staru koncertnu dvoranu — nebrojenim hiljadama novih. Nisu vise samo

% U to vreme, radio aparat sa pretplatom kostao je kao tri uciteljske plate. Videti: Gasi¢, Ranka: Beograd u
hodu ka Evropi: kulturni uticaji Britanije i Nemacke na beogradsku elitu 1918-1941..., op. cit, 107.

% Videti: [uumnosuh, I'opuna: ,,My3uka Ha Panno-beorpany: 1929-1939.”, u: ITepxosuh Panak, lBana,
Crojanosuh HoBuuwh, [Iparana u Jlajuh, [lauka (ypenuuuu), Mcmopuja u mucmepuja mysuke y 4acm
Poxcanoe Ilejosul, beorpan, ®akynrer Mmy3uuke ymerHoctu, 2006, 357.

% Videti: Mapxosuh, Pagusoje: ,,IIpBe rogune”..., op. Cit, 20.

% Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srbiji (1924-1941)..., op. cit, 49.
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pojedinci u moguénosti da prate muziku, ve¢ i mase. Muzika u tom obliku nije sad privatna
stvar onih koji je neguju, ve¢ pitanje opste narodne kulture.”®”’

Svesni znacaja nacionalnog radija, muzi¢ki urednici Su svoje delovanje usmeravali
direktno ka modelovanju (multi)nacionalne kulture i identiteta kroz muzicki program
Radio Beograda. Funkcija Muzickog odeljenja bila je da oblikuje muzicki program tako da
sa jedne strane edukuje auditorijum, ali i da se zarad bolje sluSanosti poStuju preferencije i
ukus publike, sa druge strane.”® Odgovorna lica u Muzi¢kom odeljenju suo&avala su se sa
brojnim izazovima pri sprovodenju uredivacke politike na polju muzickog programa 1
oplemenili slusalacki korpus Radio Beograda. Pred sam pocetak Drugog svetskog rata na
Radio Beogradu formirane su Diskoteka (fundus muzickih snimaka) i Nototeka (partiture i
stimovi).”

Vaspitni znac¢aj muzike bio je vazan, a Mihailo Vukdragovi¢ je insistirao na tome
da ,,njemu treba poklanjati najveéu paznju i umeti ga pronaéi i kod lake muzike i
nenametljivo ga pruziti sluSaocu. Pali bi smo u veliku gresku ako bismo putem ozbiljne
muzike Zeleli vaspitati Siroke slojeve nasih sluSalaca. Laka muzika, pazljivo birana imace
takode vaspitni znacaj za Siroke slojeve naSih pre‘[pl'cltnika”.100 Stav stru¢njaka Muzickog
odeljenja bio je da emisije obuhvataju kako muziku namenjenu intelektualnom delu
auditorijuma, tako i zabavnu/laku/popularnu muziku koja je namenjena Siroj publici. Zato
je neretko i sugerisano, pre svega u tekstovima koji su analizirali program Radio Beograda,
a bili objavljeni u Casopisu istog naziva, da ,,nije preporucljivo slusati ceo program, vec¢
samo one delove koji zaista interesuju, ali i to sa nuznim pauzama radi prerade onog Sto se
culo” 1%

Prate¢i evropske tokove i trendove, krajem dvadesetih i1 tokom tridesetih godina
dvadesetog veka, ¢lanovi uredivackog kolegijuma Radio Beograda zarad intenzivnijeg

propagiranja i negovanja (muzicke) kulture preko radija, osnovali su profesionalne radijske

9 Byukosuh, [Ip Bojucnas: ,,I[IpocBeTnress wiin nomarad quiieTaHTU3Ma — NpEriies My3uke Ha Oeorpaackom
paaujy y IpoInIoj Hele/bu , WwiaHak o0jaBibeH y aucty [lonmutuka 04. X 1936, y: Cmyouje, eceju, kpumuxe,
beorpan, Homur, 1968, 558.

% Videti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne
kulture, Doktorska disertacija, mentor: Prof. dr Mirjana Nikoli¢, Beograd, Fakultet dramskih umetnosti,
2016, 81.

* Ibid, 84.

100 By aparosuh, Muxamo: ,,My3uaku nporpam Pamo Beorpazna 3a 1937-38”..., op. cit, 1-2.

101 Videti: ,Kako TpeGa ciymarn paamo My3uky?”, u: Paouo Beozpad — unycmposanu HedemHu 4aconuc,
0poj 46, HoBemOap, 1933,1-2.
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ansamble.’® Sirom sveta, pa i kod nas ,do stvaranja radio orkestra doslo je iz mnogih
razloga. Prvo je svaka radio stanica iz programskih razloga htela da ima uvek na
raspolozenju svoj instrumentalni ansambl, drugo su esteticari radija hteli da stvore nove
zvuéne ansamble koji bi odgovarali tehnickim moguénostima radija, trece je trebalo
zbrinuti one muziGare koji su zbog mehanizacije muzike ostali na ulici”.*® Sinergija
¢lanova Muzi¢kog odeljenja Radio Beograda i novoformiranih ansambala tog masmedija
ukazivala je na sistemati¢no determinisanje radijske muzicke koncepcije. Vodilo se racuna
0 tome da muzika na programu bude Sto raznovrsnija, da prezentuje sliku ne samo Radio
Beograda, ve¢ i kulture naseg drustva. Osnivanje simfonijskog Radio orkestra tokom 1937.
godine, pod upravom Mihaila Vukdragovica, jedan je od istorijski najznacajnijih trenutka
kada je re¢ o muzici na Radio Beogradu. Tadasnji glavni muzicki referent Radio Beograda
— Petar Krsti¢ isticao je vaznost osnivanja Simfonijskog orkestra u smislu doprinosa opstoj
muzickoj kulturi naseg naroda. Takode, on je u to vreme napomenuo da ¢e ovakav orkestar
,omoguciti radio stanici da izvodi dela velikih kompozitora, ne u aranzmanima ve¢ u
originalnom obliku”.*** 1zuzetan interpretativni nivo i raznovrsnost repertoara rezultirali su
povecanjem broja slusalaca Radio Beograda, kao 1 interesovanjem brojnih evropskih radio
stanica za prenos koncerata ovog radijskog ansambla.

Zainteresovanost slusaoca Radio Beograda za horsku muziku od pocetka
emitovanja programa bila je znacajna, te se muzicko odeljenje zalozilo za formiranje Hora
Radio Beograda, koji je osnovan 1939. godine. Respektabilni ¢lan Muzickog odeljenja
Radio Beograda, dirigent i kompozitor Milan Bajsanski imenovan je za umetnickog
rukovodioca i dirigenta.'®®

Paralelno sa formiranjem sopstvenih ansambala, Muzi¢ko odeljenje Radio
Beograda saraduje sa Operama u Zagrebu 1 Ljubljani 1 realizuje direktne prenose. Godinu
dana po pocetku emitovanja programa na Radio Beogradu emitovan je i prvi koncert koji

je prenoSen na radio stanicama Sirom Evrope (Austrija, Madarska, Nemacka, Poljska 1

192 pre osnivanja ansambala Radio Beograda angaZovani umetnici bili su muzidari koji su radili u
Filharmoniji, orkestru beogradske Opere, nastupali u prestiznim hotelima i restoranima.

193 Y1Ipapu, Puxapx: ,,Opkectap y ciyx0u pamuja”, u: Paouo Beoapad — unycmposanu HedemHu 4aconuc 3a
paouogonujy, 6poj 25, dhedpyap, 1934, 3-4.

104 Pammo u wramma”, u: Paouo Beozpad — unycmposanu nedemhu waconuc 3a paouogonujy, 6poj 45, 1936,
1-3.

105 Audicija za lanove meSovitog profesionalnog hora Radio Beograda uprili¢ena je 1937. godine, dakle dve
godine pre zvani¢nog formiranja Radio Hora. Vremenom, zbog dobrog rejtinga i velike slusanosti, ansambl
je imao po dve stalne emisije svake nedelje na programu Radio Beograda. Za srpsku kulturu tog doba
najznacajnija je bila serija studijskih koncerata na kojoj je Radio hor izveo kompletan horski opus Stevana St.
Mokranjca. Videti: Kormh Jbyoomup u Muskoeuh, Jbyounko: ,,TparoBuma ca3Bydja My3uke”..., op. Cit,
107-108.
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(Viehoslovaéka).106 Pored toga, od 1937. godine zahvaljuju¢i dobrom rejtingu Radio
Beograda, te intenzivnoj saradnji sa radio stanicama Sirom Evrope, sluSaoci su mogli
redovno da slusaju koncerte iz evropskih metropola. Uspostavljene su veze i
saradnja sa Pragom, BudimpeStom, Berlinom, VarSavom. Realizovani su prenosi sa
Bajrojtskog festivala (Nemacka), iz BeCke drzavne opere (Austrija), milanske ,,Skale” i

firentinskog pozorista (ltalija)..."”’

U ovom kontekstu jedan od najznacajnijh prenosa za
inostranstvo putem Radio Beograda dogodio se juna 1938. godine, a re¢ je o koncertu
velikog simfonijskog orkestra kojim je dirigovao Mihailo Vukdragovi¢, kao i hora
»Stankovi¢”. Na programu su bila dela: Stevana Mokranjca, Josipa Slavenskog, Miloja
Milojeviéa i Petra Konjovi¢a, a koncert je prenosilo ¢ak Cetrdeset i sedam evropskih i
jedan americki radio.® Na Radio Beogradu su podev od sredine tridesetih godina
dvadesetog veka realizovani i konkursi za originalne kompozicije svih muzic¢kih zanrova,
¢ine se pruzio novi prostor, kako za afirmisane stvaraoce, tako i za nove mlade, nedovoljno
afirmisane kompozitore, ali i izvodage.'®

Umetnicka, klasi¢na muzika imala je znacajan broj posStovaoca u periodu kada je
Radio Beograd poceo sa emitovanjem redovnog programa. Upravo je 1 ovaj zanr u prvim
godinama bio najzastupljeniji u etru, bilo da je re¢ o koncertima iz radijskog studija,
muzici sa gramofonskih ploca ili prenosima iz gradskih i evropskih koncertnih dvorana.

U cilju plasiranja najkvalitetnijih muzi¢kih sadrzaja 1 postizanja muziCke
raznovrsnosti na programu, bili su angazovani najistaknutiji umetnici onog doba. Violinista
Petar Stojanovi¢, violonéelista Jovan Mokranjac i pijanista Emil Hajek odrzali su prvi
radijski koncert kamerne muzike, koji je direktno emitovan na prvom programu Radio
Beograda aprila 1929. godine. Na programu su bila dela Volfganga Amadeusa Mocarta
(Wolfgang Amadeus Mozart), a uvodnu re¢ dao je Kosta Manojlovi¢. Tokom narednih
godina, kamerna muzika privukla je nove slusoce radija te je od 1937. godine dobila i
redovan termin emitovanja sredom uvece.'’® Nadalje, pod okriliem Radio Beograda
delovali su i Radijski kvartet i Radijski duvacki septet.'*" Zna&ajni prostor u etru Radio
Beograda kamerna muzika dobila je kao vrsta instrumentalne muzike koja je dobro bila

prihvacena i ocenjena od strane sluSaoca jer ,,uho sluSaoca vrlo lako diferencira boje raznih

' Ibid, 105.

197 videti: [ununosuh, Topura: ,,Mys3uka ua Pagmo-Beorpaxy: 1929-1939.”..., op. cit, 360.

198 Ibid, 364, kao i: ,,JyrocioBeHCKH eBpOICKH KOHUEPT”, u: Paduo Beozpad — unycmposanu nedesvhu
yaconuc 3a paduogonujy, o6poj 23, jun, 1938, 1-3.

1% IMymunosuh, Topuua: ,,Mysuka Ha Pagno-Beorpamy: 1929-1939.”..., op. cit, 361.

10 Korwh Jby6omup 1 Jby6unko Musskosuh: ,,TparoBuma casBydja Mysuke”. .., op.cit, 106-107.

1 paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne kulture...,
op. cit, 84.
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instrumenata, kao $to lako shvata i zvu¢nu kombinaciju, tj. celokupni zvuk kamernog
ansambla. Zato radio stanice u svom program daju mesto kamernoj muzici, koja tehnicki 1
umetnicki najbolje odgovara svim opravdanim zahtevima slusalaca. I tako se na to polju
sastaju tendencije savrSene muzike sa moguc¢nostima radija, na zadovoljstvo umetnika,
tehnicara 1 Siroke publike za koju je danas radio postao ve¢ neminovna kulturna
potreba”.*?

Vremenom dolazi i do saradnje sa Beogradskom filharmonijom, Orkestrom
Kraljeve garde, kao i sa solistima i orkestrom beogradske Opere. Prvi koncert
simfornijskog orkestra koji je bio emitovan iz radijskog studija odrzala je Beogradska
filharmonija pod umetni¢kim vodstvom Stevana Hristica 07. aprila 1929. godine, a na
programu su bila Mocartova dela.

Operska muzika bila je izuzetno propagirana i emitovana na radio programu, a
poseban kuriozitet za sluSaoce Radio Beograda bili su direktni prenosi opera iz
beogradskog Narodnog pozori$ta.*™® Auditorijum je u vremenu izmedu dva svetska rata
imao zadovoljstvo i priliku da, zahvaljuju¢i predanom angazovanju radijskih muzickih
struénjaka, kao 1 tehnicara koji su realizovali prenose koncerata, ¢uje najznacajnija i
najraznovrsnija operska dela. Prvo Veliko opersko vece emitovano je 2. juna 1929. godine
sa programom posvetenim delima Riharda Vagnera (Wilhelm Richard Wagner) u
izvodenju solista, hora i orkestra beogradske Opere sa dirigentom Lovrom Mataci¢em.
Svake druge nedelje iz studija Radio Beograda bilo je upriliCeno 1 emitovano koncertno
izvodenje operske muzike, a na repertoaru su bila domaca 1 inostrana operska dela
izvodena na nasem jeziku.'**

Muzicka redakcija Radio Beograda Cesto je priredivala i koncerte iz studija gde su
na programu bile horske kompozicije, a tom prilikom nastupali su vrhunski horovi: ,,Prvo
beogradsko pevacko drustvo”, Akademski hor ,,0bili¢”, hor kulturno-umetni¢kog drustva
,Abragevi¢” i drugi.'®

Kako bi visoka muzi¢ka umetnost bila na najbolji moguéi nacin dostupna §to Sirem
auditorijumu razli¢itih obrazovnih i profesionalnih profila uredniStvo Radio Beograda,

tacnije Vojislav Vuckovi¢, realizuje prenos muzickih predavanja sa beogradskog

2 \IIpapu, Puxapx: ,,Kamepna Mysnuka Ha pamujy”, u: Paduo Beoepad — unycmposanu Hedesnu yaconuc 3a
paouogonujy, 6poj 4, janyap, 1933, 2.

% Samo nekoliko nedelja posto je Radio Beograd zapo&eo emitovanje programa, tatnije 19. aprila 1929.
godine realizovan je i prvi radijski prenos iz Narodnog pozorista. Videti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna
uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne kulture..., op. cit, 86.

14Videti: Kouuh Jby6omup u Jbyounko Musskosuh: ,, Tparosuma casBydja Mysuke”. .., op. cit, 104-105.

% 1bid, 107-108.
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Kolaréevog Narodnog Univerziteta."*®Pored informacija vezanih za kompozitore i njihova
dela (oblik, melodijski/ritmic¢ki/harmonski jezik, kompozicione tehnike...) slusaoci su se
upoznavali 1 sa evropskom i svetskom muzickom bastinom, osnovnim odlikama muzickih
stilova i Zanrova, ideolodkim stavovima umetnika u tadadnjoj Kraljevini Jugoslavijit*’ i
drugo. Kako je isticao Vojislav Vuckovi¢ na muzickim ¢asovima odrZzavanim na
Kolar¢evom univerzitetu ,,pod vodstvom kvalifikovanih muzicara i muzikologa, po
smiSljenom 1 utvrdenom sistemu”**® domaca publika se muzicki znacajno edukovala.
Predavanjima 1 muzi¢kim ilustracijama, auditorijumu koji je bio prisutan u sali, ali 1 sluSao
prenos putem radija stru¢njaci, ¢iji kredibilitet je bio neosporan, predocavali su tok razvoja
istorije muzi¢ke umetnosti govore¢i o njenom razvoju i drustvenoj funkciji.119 Tokom
sezone program predavanja Cinila su 1 reprezentativa dela epohe koja je bila tema
predavanja. Kako istice Vuckovi¢, cilj je bio ukazivanje na ,znacaj i ulogu doti¢nog
muzic¢kog pravca u procesu istorijskog razvitka muzike i1 shodno kulturi predavaca — na
drustvenu ulogu muzitke umetnosti u datom momentu”.**® Posle uvodnog dela sledio je
ilustrovani muzic¢ki deo koji su ¢inile kompozicije epohe koja je bila tema predavanja.
Predavanja su drzali izuzetni stru¢njaci tog vremena: Rikard Svarc, Branko Dragutinovié,
Kosta Manojlovi¢, Petar Bingulac, Vojislav Vuckovi€ 1 drugi. Radio Beograd prenosio je
neka od ovih predavanja ¢ime je bilo omoguéeno ,.8irem krugu interesenata da prati ovaj
istorijko-muzicki kurs Kolardevog unvvierziteta”.’** Uz decentno obracanje, fokus
njihovog izlaganja bio je na osobenosti i znafaju umetnicke muzike, uz propagiranje
najvisih estetskih normi i kriterijuma. Ovakva radijska forma privukla je paznju publike i
bila od izuzetog znacaja za (muzicku) kulturu naSeg drustva tog doba.

Praksa muzickih predavanja na programu Radio Beograda, bilo da je re¢ o
prenosima ili specijalizovanim emisijama poput Muzicki portreti, bila je kontinuirano
negovana, razvijana i1 unapredivana, a sluSaoci su imali prilike da ucestvuju u jednom
istorijski izuzetno vaZnom trenutku kako za Radio Beograd, tako i1 za muzicku kulturu
naSeg naroda — ve¢ina domacih dela koja su emitovana na programu bila su propracena

tumacenjima i komentarima samih kompozitora. Auditorijum je tako mogao da se upozna

8 Mummnosuh, Topura: ,Mysuka ua Paguo-Beorpaxy: 1929-1939.”..., op. cit, 362.
Y7 Videti: ,ITporpam Harmonansor daca 3a Mecer aBryct”, u: Paouo beozpad — unycmposanu nedewHu
yaconuc 3a paouoghonujy, 6poj 32, aBrycr, 1938, 3.
118 Byukoruh, Ip Bojucias: ,,3Hauaj My3ndkux dacoBa Ha KomapyeBoM yHHBEpP3HUTETY, YWIaHAK 00jaBJbEH Y
J111P910Ty Hun 6poj 4, 1935 ronune, y: Cmyouje, eceju, kpumuxe, beorpan, Homut, 1968, 541.

Ibid, 542.
120 Byukoguti, Jlp Bojucnas: ,,Bunanc paga Mysudknx acoBa KomapueBor yHHBep3uTeTa”, 4IaHAK 06jaBIbeH
%/2 i‘II/ICTy HUH 6poj 12, 1935. rogune, y: Cmyouje, eceju, kpumuxe, beorpan, Homur, 1968, 548.

Ibid, 549.
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sa stavovima 1 kreativnim pristupima renomiranih umetnika: Stevana Hristi¢a, Miloja
Milojevi¢a, Koste Manojlovi¢a, Petra Konjovica, Vojislava Vuckovi¢a, Jovana Bandura i
mnogih drugih.*?* Pored Radio Beograda, praksa muzickih predavanja izvan okvira
obrazovnih institucija, bila je intenzivno realizovana u periodu od 1926. do 1940. godine
posebno u okviru delovanja Univerzitetskog kamerno-muzi¢kog udruzenja ,,Collegium
musicum”.'?

Kao ¢lan Muzickog odeljenja, ali i stru¢ni kriti¢ar, Vojislav Vuckovi¢ smatrao je da
je radio-muzika kulturna disciplina i da kao takva podleze kritici koja podrazumeva javnu
kontrolu radija sa ciljem unapredenja nivoa opste muzicke kulture.*?*

Tumace¢i muziku koja je bila na programu Radio Beograda tridesetih godina
dvadesetog veka, Vuckovi¢ skreCe paznju da se radio obraca Sirokom auditorijmu,
razli¢itog imovinskog stanja, kulture 1 ukusa, te da opstaje u velikoj meri zahvaljujuci
pretplati koja podrazumeva ispunjavanje Zelja publike. Tako je nastala i podela na laku,
ozbiljnu, narodnu i gramofonsku muziku u etru. No, kako je muzika na radiju pitanje

,opéte narodne kulture™?

zadatak radija nije da bude ,trgovacko preduzece” koje
ispunjava zelje konzumenata, ve¢ mora biti klju¢ni imenitelj kulturnog napretka. Vuckovi¢
je javno zamerao Sto je ozbijna muzika u nesrazmernoj manjini u odnosu na laku
(umetnicku) muziku, a reSenje vidi u korigovanju tog odnosa zarad izgradivanja ukusa
slusalaca, upoznavanju auditorijuma sa savrSemenim evropskim i svetskim stvaralastvom,
da pri prenosu paznja obrati na rede izvodena operska dela, te dati urednicima narodne
muzike ovlaséenje da se podvuce jasna razlika izmedu narodne muzike koja se moze
tretirati kao umetnost i — kafanskog kica.'?®

Govore¢i o umetnosti uopste Vojislav Vuckovi¢ napominje da je njena svrha
moralno vaspitavanje, a njeno ostvarivanje predstavljalo bi instinktivnu potrebu ¢oveka za
postupcima korisnim za drustvo. Cilj umetnosti je — odgajanje. Kada je re¢ o umetni¢koj
muzici, Vuckovi¢ konstatuje postojanje komplikovanih umetni¢kih dela za cCije
razumevanje je neophodna odredena strucna sprema, te da su, nadalje, kompozicije koje su

formalno i sadrzajno simplificiranije i kao takve pristupacnije ljubiteljima i poznavaocima

muzicke umetnosti, dok postoje 1 dela koje su ,sasvim jednostavna 1 svakom

122 paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne kulture...,
op. cit, 87.
123 Videti: Kapan, Topnasa: Munoje Munojesuh y ceemy mysuuxe nedazozuje, Beorpaz, ®akyirer My3ndke
ymerHoctH, 2016, 212.
124 Byukosuh, JIp Bojucmas: ,IIpocBeTnTe/h WIM IIOMArad JUIETAHTH3MA”, WIAHAK O0jaBIbEH y JHCTY
[onuruka, 04. X 1936, y: Cmyouje, eceju, kpumuxe, beorpan, Homur, 1968, 558.
125 o

Ibid, 559.
12 Ibid, 560.
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razumljiva”.*?" U kritici programa Radio Beograda, objavljenoj u listu Politika, 12. oktobra
1936. godine, Vuckovi¢ konstatuje odnos ozbiljne/komplikovane i lake umetnicke muzike.
Tako on navodi da su ,tri vokalna (horska) koncerta na kojima smo culi Trboveljski
slavéek, domace pevacko drustvo Mokranjac i Pancevacko srpsko crkveno pevacko
drustvo, pruzila (su) veoma serioznu muziku, kako u pogledu sastavljanja programa, tako i
u pogledu njegove reprodukcije. Zao nam je $to to isto ne mozemo reéi o simfonijskom
koncertu orkestra Kraljeve garde. Program je ovog puta bio neujednaCen 1 stilski 1
kvalitativno... koliko imena toliko stilskih vrsta; izvodenje koje je bilo obavezno da istakne
stilske razlike bilo je sasvim jednolicno. Od gramofonskih prenosa vredi pomenuti
izvodenje Betovenove Eroike, Vagnerovog Parsifala, Sumanov Gudacki kvartet a-moll i
Sarpantjeovu operu Lujzu”.*?® Britkim stilom Vuckovié potom navodi koja su to dela na
programu Radio Beograda emitovana, a karakterisana su kao laka umetnicka muzika: ,,...na
njegovom popodnevnom programu bili su: Guno (Valcer iz Romea i Julije), Ketelbej (Na
persijskoj pijaci)..., Rubinstajn (Romansa), Melihar (Valcer), Broke (Okreni desno). Sem
banalne salonse Rubinstajnove romanse i trivijalnog Gunoovog valcera, vrednost ostalih
kompozicija koje su izvedene jednaka je nuli. Meliharov Valcer je sladunjava operska
tricarija, Ketelbejeva Persijska Pijaca skup najjevtinije vaSarske egzotike, dok bi
Brokeovom komadu pravo mesto bilo u cirkusu.”*® Kritika Vojislava Vugkovi¢a &ini se
nije mogla biti eksplicitnija, dok je laku umetni¢ku muziku video kao sustinskog
neprijatelja drustvenog i kulturnog napretka naSeg naroda. Od odgovornih lica Radio
Beograda prema Vuckovi¢u ocekivalo se da pri koncipiranju programa koji se odnosi na
dela lake muzike budu primenjeni isti, visoki Kkriterijumi koji se odnose na takozvanu
ozbiljnu muziku. Da se dela za emitovanje biraju u skladu sa interesoma razvoja ukusa
auditorijuma, te da se povede rauna i o interpretativnom 1 sviraCkom umec¢u muzicara koji
izvode dela lake muzike. Kao poseban zahtev, Vuckovi¢ istie ideju da se uvodnim
re¢ima/najavama podvuce razlika izmedu stila, tehnike i zadataka ozbiljne 1 lake umetnicke
muzike ¢ime bi se stalo na put profanizaciji muzicke umetnosti.*°

Umetnic¢ka/klasi¢éna muzika plasirana na programu Radio Beograda za muzicke
urednike koji su delovali do pocetka Drugog svetskog rata bila je ,,polazna tacka koja u

stvari znaci 1 osnovu na kojoj se izgraduje i sprovodi umetnicka politika, to je slusalac.

127 Byukosuh, Jlp Bojucnas: «IIpodana ¥ yMETHHUKA ,J1aKa My3HKa” — Tperyieq My3HKe Ha GeorpajickoM
panujy y mpoluioj HeeJbuy», wiaHak o0jaBibeH y nmucty [lonuruka, 12. X 1936, y: Cmyoduje, eceju, kpumuxe,
beorpan, Honur, 1968, 561.

'8 Ibid, 562.

2% |bid.

" |bid, 563.
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Ova polazna tacka ne moZe da bude istovetna sa onom kada je u pitanju koncertna dvorana
sa ograni¢enim brojem posetilaca, mahom istog ili bar pribliznog stepena obrazovanja.
Vode¢i rauna o radio sluSaocima mi treba da se dobro uZivimo u shvatanja prose¢nog
slusaoca — laika u njegove duhovne potrebe i dispozicije. Neobi¢no je vazno da svaki radio
sluSalac u svakodnevnim naSim programima nade onu vrstu muzike koja njemu odgovara,
koju ¢e on najbolje razumeti 1 koja ¢e moc¢i da ga duhovno osvezi i1 razonodi”.**
Umetnicka muzika inspirisana nacionalnim folklorom razvijala se paralelno sa delovanjem
Radio Beograda. Dela Stevana St. Mokranjca'®?, kao i kompozicije Kornelija Stankovica,
Davorina Jenka, Isidora Baji¢a... bila su nezaobilazni deo muzi¢kog programa Radio
Beograda. Takode, stvaralastvo kompozitora koji su generacijski bili svedoci nove
masmedijske radijske epohe poput: Josifa Marinkovi¢a, Stanislava BiniCkog, Petra
Konjovic¢a, Stevana Hristi¢a, Josipa Slavenskog, Koste Manojlovi¢ca, Marka Tajevica,
Miloja Milojevica, Vojislava Vuckovi¢a, Mihaila Vukdragovica i drugih uticalo je na kako
na oplemenjujucu, tako i na obrazovnu funkciju radija i njegov Siri kulturoloski i socioloski
zna(:aj.133

U kontekstu razonode, jedan od trazenijih, zastupljenijih i najomiljenijih muzickih
zanrova na programu Radio Beograda, od pocetka emitovanja bila je — narodna muzika.
Rukovodstvo radija u propagiranju ovog muzickog Zanra videlo je nacionalni znacaj,
¢lanovi muzi¢kog odeljenja nepohodnost zarad negovanja tradicije i kulture naroda (i
narodnosti), a sluSaoci su dobili — uzivanje i zabavu kroz zanr prijem¢iv za najSiri

4

auditorijum.’® Narodna muzika na programu Radio Beograda bilo je idealno

komunikativno sredstvo jer je propagirana kao ,,potreba da savremenom ¢oveku koji Zivi u
veku nervoze i dinamike pruZi(mo) pored umetnosti i odmor u razonodi”.**®

Narodna muzika u etru Radio Beograda, krajem dvadesetih i pocetkom tridesetih
godina dvadesetog veka, bila je prezentovana na nekoliko nacina: studijskim izvodenjem
narodnih melodija uz klavirsku pratnju sa solistima iz operskih i dramskih odeljenja
Narodnog pozorista ili kafanskim peva¢ima; izvodenjem instrumentalnih melodija na

tradicionalnim instrumentima uzivo u studiju; instrumentalnom muzikom koju izvode mali

31 Bykaparosuh, Muxamo: ,,My3uaku nporpam Pasmo Beorpana 3a 1937-1938”..., op. cit, 1-3.

32 \ideti: Paouo Beozpad — unycmposanu nedeswnu waconuc 3a paduogonujy, 6poj 5, april 1929, 151 17.

133 VVideti: Paouo Beoepad — unyemposanu nedemnu waconuc 3a paduodonujy, 6poj 15, jun 1929, 11. i 16;
broj 10, mart 1930, 23; broj 17, april 1933, 16; broj 25, jun 1939, 1; broj 19, maj 1940, 12.

B34 Videti: Becuh, MBana: ,Mysuuku nporpam Pammo Beorpama msmeljy 1Ba cBercka pata H (heHOMEH
HAIlMOHAJTHE W KyITypHe nemaroruje”’, y: Memuh, UBana (ypemuuk), Paouo u cpncka mysuxa, beorpan,
My3zuxkonomku uHcTUTYT CAHY, 2016, 20.

135 Bykaparosuh, Muxamio: ,,My3uaku nporpam Pamo Beorpazna 3a 1937-1938”..., op. cit, 1-3.
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ili veliki ansambli poznatih kafanskih muzicara ili narodni muzicki amateri; direktnim
emitovanjem nastupa muzicara uzivo iz beogradskih kafana; emitovanjem sa ploca.**
Uredivacki kolegijum zaduZen za odabir emitovane narodne muzike na Radio
Beogradu tokom tridesetih godina predstavljao je auditorijumu pevace, instrumentaliste,
ansamble iz svih krajeva tadas$nje Kraljevine SHS. O odabiru numera i o tome da muzicka
tradicija naSe zemlje bude autohtono predstavljena Sirem auditorijumu od 1930. do 1937.
brinuo je tadasnji rukovodilac muzikog programa Petar Krsti¢.**” U periodu do 1940.
godine odgovorno lice i referent za narodnu muziku na Radio Beogradu bio je Mihailo
Vukdragovi¢. On se zalagao za autenti¢no izvodenje narodnih melodija, bez primesa
stranih uticaja, te je u ¢lanku ,,Muzicki program Radio Beograda za 1937-38" objavljenom
u nedeljnom c¢asopisu za radiofoniju ,,Radio Beograd” napisao: ,mi se trudimo Sto vise
mozemo da ocCistimo narodnu pesmu od stranih uticaja, od madarskog, ciganskog,
kafanskog, da planski formiramo aranZiranu pesmu i u tome gledamo nas rezon d’etr”.*®
Svaka wvrsta stilizacije narodnih melodija za Vukdragovi¢a je bila nedopustiva uz
insistiranje da se pri improvizacijama muzi¢ari S§to viSe priblize autenti¢nim
interpretacijama, kakve su potekle iz naroda. Decidirano zabranjuju¢i sve primese

1139

kafanskog muziciranja kao i ,,neukusnog iskrivljavanja melodije i teksta”* u radijskom

etru Vukdragovi¢ je tvrdio da je to jedini na¢in da se narodna muzika sacuva u izvornom
obliku.

I u ovom muzi¢kom zanru, urednicki kolektiv Radio Beograda ve¢ od tridesetih
godina dvadesetog veka formira narodne ansamble razi€itih formacija. Tako je 1930.
godine osnovan Trio gitariste Sime Begovica, a Sest godina kasnije i Tamburaski radio
orkestar pod upravom Aleksandra Aranickog. Muzi¢ke numere iz domena narodne muzike
na radio programu izvodili su 1 solisti Narodnog pozoriSta. Muzicko odeljenje,
propagirajuc¢i znacaj narodne/izvorne muzike, ve¢ od 1935. godine objavljuje konkurse za
umetni¢ke obrade narodnih pesama i igara. Radio emisije sa narodnom muzikom: Sarene
veceri, Srpske veceri, Boemske veceri, Skadarlijske veceri... bile su formirane kao ,,koktel”
programi u kojem su ucestvovali pevaci, muzicari i glumci koj su zabavljali auditorijum

kako iz studija Radio Beograda, tako i direktnim prenosima iz tada popularnih beogradskih

136 Vesi¢, Ivana: ,,Radio Belgrade in the process of creating symbolic boundaries: the example of folk music
program between the two world wars (1929-1949)”, in: MUSICOLOGY - Journal of the Institute of
Musicology of the Serbian Academy of Sciences and Arts, 14, 2003, 37.

7 Ibid, 39.

138 Pammo u wramna”, u: Paduo Beoepad — unycmposanu nedemhu uaconuc 3a paduodonujy, 6poj 45,
HOBeMOap, 1936, 3.

139 Bykaparosuh, Muxamio: ,,My3uaku nporpam Pamo Beorpazna 3a 1937-1938”..., op. cit, 1-3.
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kafana i hotela.**® Prenosi iz beogradskih restorana neretko su bili tema ozbiljnih sukoba
misljenja unutar Muzi¢kog odeljenja Radio Beograda. S druge strane, sluSaoci su insistirali
na tim prenosima jer se muzicki repertoar razlikovao od onog koji je izvodio Radijski
Narodni Orkestar.

Ni jedan muzi¢ki Zanr kao narodna muzika na programu Radio Beograda nije
izazvao toliko polemike, nedoumica, suprotstavljenih gledista pa i direktnih verbalnih
sukoba. Nesuglasice su se deSavale ne samo izmedu sluSalaca 1 ljudi odgovornih za muziku
na Radio Beogradu, ve¢ i izmedu c¢lanova muzickog odeljenja i rukovodstva Radio
Beograda, muzic¢kih urednika medusobno, Muzickog odeljenja i pripadnika struc¢ne

kulturne elite tada$njeg Beograda.'**

Dakle, rad muzickog odeljenja, to jest profesionalne
odluke njegovih ¢lanova, izazivale su o$tre razmirice, a razlog tome bilo je nepostojanje
jasnog 1 strogog sistema po kojem se biraju muzicke numere. Li¢ni ukus onih koji biraju
muziku za program cesto je bio jedini kriterijum. Pored toga, veliki problem za muzicko
odeljenje bilo je i li¢no uplitanje rukovodioca Radio Beograda koji nisu imali profesionalni
kredibilitet za odredivanje onoga $to je na programu, ali su imali poziciju koja im je
dozvoljavala uplitanje u rad Muzickog odeljenja, te 1 izbor muzike na pro gramu.142

Deo radijskog auditorijuma koji je bio muzi¢ki obrazovan je Cesto kritikovao
muzic¢ko uredniStvo za neadekvatan muzicki izbor. Zamerke su se odnosile na radijski
narodni orkestar, odnosno nacin na koji je taj ansambl izvodio narodnu muziku. Pored
toga, publika je bila nezadovoljna time $to su se odredene muzicke numere precesto
ponavljale, u istim emisijama, uvek u identi¢no vreme.'** Dakle, deo radijske publike sa
izgradenim kriterijumima insistirao je na kvalitetnijim interpretacijama, kao i na konceptu
muzicke raznovrsnosti, bez ponavljanja. Zanimljivo je da ¢e decenijama kasnije ono Sto je
radijska publika kritikovala u prvim godinama radija postati dominantan muzicki obrazac
(formatizovani radio).

Tretman narodne muzike na radiju komentarisali su mnogi uc¢eni ljudi meduratnog

perioda. Medu njma je bio 1 kompozitor 1 melograf Vladimir R. Pordevi¢ koji je neretko

140 Videti: Korh Jby6omup 1 Jby6urnko Muskosuh: ,,TparoBuma casydja Mysuke”. .., op. cit, 110.
11U domacoj $tampi onog vremena brojni cenjeni muzicki profesionalci davali su komentare o muzici na
Radio Beogradu. U Arhivu Muzikoloskog instituta SANU ¢uvaju se neobjavljena pisma Petra Krstéa,
kompozitora i nekadasnjeg urednika Radio Beograda, kao i BoZidara Joksimovic¢a (1883-1970) i Vladimira
R. Pordevica (1869-1938). Becuh, Wpana: ,,My3uuku nporpam Paguo beorpana u3meljy 1Ba cBeTcka para u
(heHOMEH HaIlOHAJIHE U KYATYpHE Ienaroruje”. .., op. cit, 16.
192 Reagujuéi na smenu sa mesta glavnog muzi¢kog urednika, Petar Krsti¢ je upravnom odboru Radio A.D.
uputio protesno pismo u kojem je istakako da tadasnji direktor Radio Beograda direktno uti¢e na rad
muzickog odeljenja, te da se on kao odgovorno lice nije slagao sa muzi¢kim ukusom direktora, niti je
fglatrao da bilo ¢iji licni ukus moze biti dominantan pri kreiranju programske muzicke koncepcije. Ibid, 21.
Ibid.
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oStro kritikovao Celnike Radio Beograda. On je smatrao da je radijski muzicki fundus
izuzetno nekvalitetan, posebno akcentujuci loSe interpretacije muzickih numera koje su se
izvodile uzivo. Pordevi¢ se nije slagao sa argumentom uredniStva da se zahtevima i volji
publike mora udovoljiti 1 insistirao je na tome da je radio idealno sredstvo za prosvecivanje
auditorijuma i negovanje adekvatnog muzi¢kog ukusa.'** Uprkos svim primedbama, na
Radio Beogradu se nije odustajalo od utvrdene muzicke matrice. U periodu od 1934. do
1937. godine sprovodenjem prvih anketa o slusanosti, preferencije auditorijuma ukazivale
su na pozitivan odnos sluSalaca prema izboru narodne muzike na program. Insistiralo se na
prosirivanju muzi¢kog programa uvodenjem novih emisija, dok su radijski pevaci medu
slusaocima stekli status popularnih muzickih zvezda.'*®

Drugom polovinom tridesetih godina dvadesetog veka, Vojislav Vuckovic¢
konstatovao je ,,ubrzano razgranjavanje narodne umetnosti” kroz s jedne strane negovanje
lokalnog melosa, a s druge prilagodavanju izrazajnih sredstava umetnosti osobinama
lokalnog narodnog melosa. 1z elemenata narodne muzike tako se stvara — muzika za
narod.*® Ipak, po Vuckoviéu vremenom komponovana muzika sa narodnim motivima ili
na narodnim osnovama ,,odgovara¢e nazorima, ose¢anjima i ukusu onih drustvenih slojeva
iz kojih kompozitori poti¢u, ali ne i nazorima, ose¢anjima i ukusu narodnih masa”.**’
Opisujuéi jos§ tridesetih godina proslog veka situaciju u kojoj se nalazi i narodna muzika
druge dekade dvadeseti 1 prvog veka, Vuckovi¢ isti¢e da se pod terminom narodna muzika
auditorijumu zapravo pruza — deformisano shvatanje muzike za narod. U ono vreme,
Vuckovi€ je sa jedne strane postavio cigansku muziku a sa druge umetnicki stilizovanu
muziku. Kako je u njegovo vreme najuticajniju ulogu na (pod)svest i gradenje ukusa
auditorijuma imao Radio Beograd — Vuckovi¢ je u ¢lanku objavljenom u listu Politika 18.
oktobra 1936. godine istakao da je beogradska Radio-stanica problemu narodne muzike
posvetila posebnu paznju, te da je angaZzovanjem stru¢njaka koji su se bavili njenom
selekcijom program znacajno poboljSan jer ,,mi viSe ne vidimo ciganluke ni onda kad se

izvode vrlo banalizirane pesme, ni onda kad artificirana pratnja nije na narocitoj visini, ni

144 Prema Pordeviéu, odgovarajuéi pristup kreiranju programa narodne muzike na Radio Beogradu
prodrazumevao je intenzivnu saradnju odgovornih za muziku sa radio pevacima, emitovanje adekvatnih
obrada narodnih pesama tadasnje Jugoslavije, kao i plasiranje inostrane tradicionalne muzike. OSstro se
zalagao se za ukidanje emisija ,,sa direktnim prednosima iz beogradskih restorana hotela smatrajuci da se,
bez obzira na afinitete auditorijuma, propagiranjem takve muzike propagira nekvalitet”. Videti: Becuh
Wrana: ,My3uuku nporpam Paano beorpana usmely nBa cBercka pata u (peHOMEH HAIlOHATHE U KYJITYpHE
nenaroruje”. .., op. cit, 24-25.
5 1bid, 25.
146 Byukosuh, JIp Bojucinas: ,,/3BopHa M CTHIM30BaHAa HApoIHA MY3HKa”, WiaHaK O0jaB/bEH Y JIHCTY
}_4170J'II/ITI/IKa 18. X 1936, y: Cmyouje, eceju, kpumuxe, beorpan, Homut, 1968, 564.

Ibid.
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onda kad se sastav orkestra ne razlikuje od kafanskog. Nastojanja da se u obrati pesama
kao uzor uzima autenti¢na narodna popevka za pohvalu j .48

Cini se da u prvim decenijama postojanja na Radio Beogradu nije postojao
konsenzus izmedu muzi¢kih urednika i1 rukovodstva ni oko repetoara 1 izvodackih
standarda, niti oko smera 1 sistema uredivanja narodne muzike na programu.
Rukovodiocima Radio Beograda zahtevi auditorijuma bili su prioriet, dok su se urednici
muzi¢kog odeljenja zalagali za strucno, visoko kvalitetno i1 edukativno uredivanje 1
kreiranje muzickog sadrzaja. lako je stav mnogih teoretiCara i stru¢njaka za medije tog
vremena bio da masmediji imaju izuzetan uticaj na publiku, sprovodenje anketa o
muzic¢kim preferencijama i ukusima radijskog auditorijuma ukazalo je na to da pedagosku
ulogu radija sa ciljem oplemenjivanja i prosvecivanja nije bilo lako sprovoditi.

Uvremenu izmedu dva rata, u Sirem Zanrovskom okviru, narodna muzika je
potpadala pod kategoriju ,,zabavna” muzika. Naime, tada je jedino jasno razgrani¢enje u
smislu Zanra bilo na — popularnu (neumetnicko stvaralastvo i izvodastvo) i umetnicku
muziku. Pod terminom popularna/zabavna muzika radijski muzicki urednici
podrazumevali su pored narodne muzike i: operete, salonsku muziku, vojnu muziku,
Slagere i dzez.

Izmedu dva rata na programu Radio Beograda zabavna muzika neumetnic¢kih
sadrzaja bila je uglavnom emitovana u vecernjim terminima. Inostrana produkcija
vremenom je postala dostupna i jugoslovenskim autorima koji su komponovali ,,u skladu
sa tada aktuelnim tedencijama u oblasti popularnog muzickog stvaralastva u
medunarodnim (posebno evropskim) okvirima”.**® U etru Radio Beograda $lageri, muzika
za igru 1 srodni Zanrovi strane popularne muzike emitovani su sa gramofonskih ploca.
Pored toga, slusaoci su uzivali u direktnim prenosima iz beogradske Opere, kao i elitnih
restorana i hotela koji su imali funkciju i koncertnih prostora gde su izvodeni dzez muzika
ili Slageri. Na programu radija narocito je bila trazena i popularna ,,salonska” muzika koju
je uzivo iz studija izvodio Radio kvartet (violina, violoncelo, kontrabas, klavir) ¢iji
osnivadi su bili braca Kucera.’®® Pored toga, zahvaljujuci dostupnosti ton filmova, Radio
Beograd je organizovao nastupe orkestra koji su izvodili numere iz tada popularnih

filmova. Medu sluSaocima su trazene bile i muzicke numere igrackog karaktera — plesovi

"% |bid, 565.

149 Vesi¢, Ivana: ,,Popularna muzika u Kraljevini Jugoslaviji/Popular music in the Kingdom of Yugoslavia”,
Zbornik Matice srpske za scenske umetnosti i muziku 51, 2014, 73.

130 Bulatovi¢, Milan, Radivoje Markovi¢, Milutin Milenkovié, Slobodan DZuni¢ (urednici): Ovde Radio-
Beograd..., op. cit, 108.

48



porekom iz severne i latinske Amerike i Evrope (rumba, samba, paso doble, tango,
Carlston, fokstrot, valcer, Cardas...) emitovani sa ploca ili uzivo iz studija i beogradskih
dvorana.'>*

lako je zabavna muzika, kao Sto je pomenuto, bila na radijskom programu u
veéernjim terminima — Valceri, Sansone, kancone, Slageri i marSevi, vremenom su se u
manjoj meri emitovali i u okviru jutarnjeg programa. Muzicki urednici smatrali su da je
jutro doba dana kada sluSaoci nisu u mogucnosti da punom koncentracijom prate radijski
program, ali da im je u tom terminu neophodna muzika koja ne optere¢uje i moze svojim
sadrzajem uticati na dobro raspolozenje. Muzika koja je odlikovala radijski jutarnji
program bila je ,sacinjena od lakih, veselih, gotovo beznacajnih komada koji se mogu

slugati na jedno uvo”**?

Deluje da je cilj posebno muzicki koncipiranog jutarnjeg programa
na Radio Beogradu bio da sluSaoci odmah po budenju imaju Zelju i potrebu da slusaju svoj
radio. U meduratnom periodu, sa sve ve¢om popularno$¢u tada novog Zanra — popularne
muzike, dolazi do ekpanzije domacih zabavnih orkestra, a jedan od najpopularnijih —
Veliki dzez orkestar Miodraga Jovanoviéa Stule-a svirao je uzivo iz studija Radio
Beograda od 1938. godine.®® lako su ansambli koji su tu vrstu muzike izvodili bili
imenovani kao dzez orkestri, oni to zapravo i nisu bili jer nisu imali instrumentalnu
formaciju karakteristi¢nu za tadagnje svetske dzez sastave."® Vremenom, muzika svetskih
dzez velikana kao Sto su: Beni Gudmen (Benjamin David Goodman), Djuk Elington
(Edward Kennedy Ellington), Pol Vajtman (Paul Samuel Whiteman) i mnogi drugi,
emitovana sa gramofonskih ploca, zbog svoje popularnosti, direktno je uticala na
formiranje domacih dzez orkestra.’® Zanrovi zabavne muzike, pogotovo dzez, Sirili su
vidike domaceg auditorijuma 1 upoznavali ga sa svetskom muzickom scenom. Radijska
publika dobro je prihvatala nove muzi¢ke trendove, a na odgovornim licima Radio
Beograda bilo je u skladu sa tim kreiraju muzicku konepciju.

Muziku koja je bila putem radija emitovana sa gramofonskih plo¢a stru¢na javnost
nazvala je ,,mehanickom muzikom”, a Vojislav Vuckovi¢ ju je konkretnije determinisao

Y .. . v . . v 1
kao ,,proces muzicke reprodukcije koja se vrSi bez prisustva izvodaca na aparatu”. %y

151 Cpehikouh bwbana: ,,Pamuo Beorpaj y KOHTEKCTy MOJAEpHH3alHdje CPICKOr ApymTBa u3Mmely mBa
pata”..., op. cit, 120.
152 Jyrapmu kouuepti”, u: Paduo beozpad — unycmposanu nedemnu waconuc, 6poj 16, anpun, 1936, 1.
153 paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne kulture...,
op. cit, 88.
5% Komwh Jby6omup 1 Jbybunko Musbkosuh: ,, TparoBima cassydja MysHKe. .., op. cit, 109.
155 1o

Ibid.
156 Byukosuh, JIp Bojucias: ,MexaHmuka My3HKa W pagHo”, wiaHak objaBibeH y mucty Ilomurnka 28. X
1936, y: Cmyouje, eceju, kpumuxe, beorpan, Homur, 1968, 566.
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vreme kada se pojavio, gramofon je nazivan i ,aparat”. Beskrajna reprodukcija muzike
koju je taj uredaj omoguéio za mnoge je nagovestavala — kraj umetnosti. Ovo nije bio prvi
put u istoriji da se neki tehnoloski izum nasao na meti kritike i bio tesko prihvacen, te da
ono Sto bi trebalo da bude tehnoloski napredak i da utice na uzdizanje Zivotnog, drustvenog
i kulturnog nivoa bude proglasavano upravo suprotnim. Vuckovi¢ nije odobravao
negativan odnos prema fenomenu gramofona, ili upotrebi gramofonskih plo¢a smatrajuci
da ,,i aparat za mehanicku muziku predstavlja dobrobit za ¢oveka; time se da objasniti
njegova danasnja rasprostranjenost — time se objaSnjava njegova primena u
radiju”."*’ Analizirajuéi zastupljenost muzike putem gramofonskih plo¢a na programu
Radio Beograda u toku jedne nedelje Vuckovi¢ napominje da ovakva muzi¢ka koncepcija
¢ini 20 odsto ukupnog programa. Nadovezujuéi se na svoj stav o odnosu ozbiljne 1 lake
umetnicke muzike na programu, te kriterijjumima za odabir najkvalitetnijih dela, Vuckovi¢
istiCe da se isti princip mora primeniti kada je re¢ 1 o vrsti muzike emitovane sa
gramofonskih ploca. Takode, njegova sugestija je bila da se putem gramofonskih plo¢a na
Radio Beogradu emitue vie kamerne muzike, kao i savremenog stvaralstva.’®® Za ovo
potonje Vuckovi¢ se intenzivno zalagao i u listu Politika od 9. novembra 1936. godine
istakako da je ,,beogradska Radio-stanica mogla ustanoviti bar jedan sat nedeljeno redovne
emisije moderne muzike”, te da ,treba da ostvari stalne nedeljne koncerte savremene
koncertantne moderne muzike (vokalne i instrumentalne); stalne nedeljne koncerte
savremene simfonijske muzike; stalne nedelje koncerte savremene domace muzike koja

. vl , .. . . . 1
odgovara psihologiji, ose¢anjima, potrebama 1 zahtevima savremenog ¢oveka”. %

1.4 Prva istrazivanja radijskog auditorijuma

Od pocetka emitovanja programa Radio Beograda, upravni i nadzorni odbori, akcionari, te
¢lanovi muzickog odeljenja Radio Beograda teZili su ka tome da odgonetnu koji su to
muzicki 1 ostali programski sadrzaji najznacajni za oplemenjivanje, ali 1 zabavu publike,
zarad dobre slusanosti. Za realizaciju programa najvaznije informacije bile su one koje su
se odnosile na kvantitet i preferencije auditorijuma, te monitoring da li se radio program
slua u kontinutetu ili sporadiéno.'® Prva istraZivanja radijskog auditorijuma realizovana

su u vidu anketa koje su popunjavali slusaoci kada su podnosili zahtev za dozvolu za

7 Ibid.

"% Ibid, 567-568.

159 Byukosuh, JIp Bojucras: ,,Moxepua Mysnka”, wiaHak o6jaBsben y mucty Iomuruka 01. X1 1936, y:
Cmyouje, eceju, kpumuxe, beorpan, Homur, 1968, 572.

180 Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srbiji (1924-1941)..., op. cit, 70.
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posedovanje radio prijemnika. Iako je ovom anketom bilo moguce profilisati auditorijum
(u smislu pola, godista, mesta prebivanja, obrazovanja, zanimanja) vazno je imati na u umu
da je re¢ o prvim godinama radija u nas, te da u vreme kada je elektrifikacija tek bila u
povoju, a radio aparati skupi, sluSaoci su u ve¢em broju pripadali imuénijem gradanskom
sloju. Istovremeno, sa pocetkom emitovanja programa Radio Beograda, dolazi do
ekspanzije 1 radio amatera koji nisu placali pretplatu, pa je logi¢na pretpostavka da je broj
slugalaca radija bio i mnogo veéi.*™

U saradnji sa ¢asopisom ,,Radio Beograd” O1. januara 1934. godine realizovana je
prva zvan¢na procena kvaliteta radio programa. Na prvoj stranici Casopisa objavljen je
takozvani ,,kupon” koji je trebalo ispuniti sa odgovorima na pitanja: koja se stanica
najradije slusa (u to vreme radio aparati su hvatali signale Radio Beograda, Radio Zagreba
i Radio Ljubljane, kao i radio stanica evropskih metropola koje su ulazile u domet to jest

162

zavisile od jaCine radio aparata/prijemnika ), omiljena vrsta programa (muzika,

predavanja, pozoriSne predstave, informativni program), vreme kada se radio slusa i
dodatne primedbe. Uz li¢ne podatke kupon je trebalo poslati do kraja godine na adresu

ey . 1
redakcije Casopisa. 63

' Ibid, 71.

162 \/ideti: ,,Nedeljni radio program” u: Paduo Beozpad — unycmposanu nedesohu 4aconuc 3a paduoponujy,
6poj 1, janyap 1934, 16-36.

103V woBoj 1934 romunn”, u: Paduo Beoepad — unycmposanu nedemHu yaconuc 3a paduogonujy, 6poj 1,
janyap 1934, 1.
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Anketa objavljena u Casopisu Radio Beograd, januar 1934. godine:

AJIYCTPOBAHM HEJAE/bHHM 4YACOIIMAC

Tpomeceuna npermiara 35, nonyroA. 70, roAMmbe 140 Aun. 3a unocrpancrbo

T 48, mouyr 96, T

192 aun. Cbe pyRomuce crnath na

aapecy: 'paduuku ymernuuku 3aboa yllnanera‘, Beorpaa, [lowr. dax 451. Temr.
20~-714. lpermiary cnarn na ueRobun pauyn koa I[lowrancke [teAuonnne 52.461

1 janyap 1934

N 7
¥ 3
%, X &/
e’/

(A
K %57

Y HOBO]

Yekopo he oTKyuaTH nocieiy va-
copu crape rojuxe. Hosa roauna,
Hajgamo ce cpehHuja, noune U MM Ha
IEHOM [Ipary 3acrajemo 3a jejaH
TPeHyTak M pasmuuubamo. I[Ipomena
TOjJMHE TOTCTHYE HAC Ja Ce OCBPHEMO
yHazaj Ha MnpoTekJay rojuny, a MCTo-
BPEMEHO M Pa3MHCJIUMO O OHOj Koja
Tek uMa jpa pohke. U cama nomucao
Ha OBaj CBeYaHW TPEHYTaK MHCIybaBa
rac pagowhy M Hajzaxe HaMm mpujar-
HY JYXKHOCT Ja HAUIMM  YyUTaouuma
H3PDA3UMO  TOTUYy  GIarofapHocT Ha
IbUXOBO] BEPHOCTH M TIPUBPIKEHOCTH,
Jenuno mwuxoBOM momoliy mm cmo MoO-
rJd, y OBUM JaHUMa €KOHOMCKe Kpu-
3e, Hall JUCT HE Camo Ja OAPKUMO
Beli m Jja ra ysehamo u pammpumo.
W pamu passurak u Oypyhuocr ,Pa-
ano Beorpaga” 3aBucu  jepuHO  Of
BUX U MU Ce Hajaamo Jaa fie Ham oum
oCTaTH BEPHU.

Meljytum, uamehy Hammx wuranana
M Hac Huje OMIO OHe, Tako TOTpeOHe
Be3e, Koja TOJMKO JONPUHOCH yCrexy
jeanor waconmca. Hamwm mam wuraouu
TaKO PEeTKO CaOMUITaBajy CBOje Kelbe
M mpejpjore y morjexy ypehusamba
»Paguo Beorpaga”. A curypho cy o-
Hu Gam ™M Koju Ou Ham Haj6obe MO-
rau momolin y  msrpaljuBamy Haiuer
yacomuca mpema rnorpebama  camux
YUTAOLA, OAHOCHO Pajuo Caymiajana.

Y cBome Aocajamimbem pany yBeK
CMO Ce TPYAMJIM Ja JOHeCeMO IITO je
moryhe onmmpHHuje W nperiejuuje
nporpame HMHOCTpaHux cranuna. Tpy-
AU CMO Ce Ja JOBEIEMO y CKJaj
MpOro6pojHOCT Tporpama ca Orpamu-

1

1934 rogunHwm

YeHHM TIPOCTOPOM Hamer jucra. Ko-
JMKO CMO y TOMe ycreBaiu Haj6obe
Cy MOrJMd ja 1npoleHe camMyd 4YUTaOol.
Opjie xoheMo jga yKakemo Ha jeany
uyanosary unienuny. Komuko je pa-
AMO  YacomMca Ha CBETY TOJUKO je
PasJIMYMTUX pacropeja ¥ HayMHA JA0-
HOLIekha WHOCTPAHUX Tporpama. Jexnu
ACHOCE mporpame 10 a30y4HOM peay
CTaHUIA, APYTH IO TaJacCHHUM JyXKH-
Hama, Tpehlu no asbyuHom pery ap-
JKasa MTA. Y morieny CajJipKUHe HeKH
JMCTOBH TIPETNOCTaBbajy Mawh 6poj
CTaHMIa Ca JeTabHUjUM TIPOTpamMuma,
Apyru onet wto Behm 6poj cranuua
Na Makap M ca CyMapHMM MpOrpamu-

ma. Uma jOLLI W MHOTO JAPYrUX CHUTHH-
imx M KpynHujux pasaumka. CBaka Ta-
KBa KOMOMHAUMja MMa CBOjUX A00pUX
1 phaBux crpana. Yuraoum cy T Ko-
ju mory Haj6o/be Aa OleHe LeInCXOoj-
HOCT jeJHOr WM APYrOr HauuHa, 3a-
TO UM Ce MH 06paha.\1o Ca M3BECHUM
ndrambumMa a OAroBOpHM Ha oOBa TPCGH
aa nam Oypy nyrtokas 3a ypeheme
NPOrpamMCcKor jesa Hauler Jucra y
HOBO] TOJMHH.

Caaku OJf BaC mpaTtv ca HapOUUTHUM
HETEpecoBamem nporpame M3BeCHOI
6poja MHOCTPAHUX CTanuua, OGUI0 3a-
TO WTO NpOrpaMmM THUX CTaHULA cajgp-
JK€ OHe Tauyke KOje ra HapoO4YuTO WH-
Tepecyjy, OHIO 3aTO IWTO je OCHrypan
YUCT npujcm OBHUX C(CTaHuuLa, a 4ecto
u3 oba oBa pasnora. 3a Te CTaHMLE
BaMa HHMje JOBOPHO Ja y HAlem 4a-
COMHMCY TIPOYMTATE jeLHOCTABHY O3HA-
Ky ,,OPKECTapCKu KOHUEPT” WIH ,ripe-
naBamwe”, Beli Ou xkejeau pa 3Harte
KCju OpKecTap CBHUpAa M Koja jeia,
OIHOCHO KO mpexaje u o yemy. Ha o-
CHOBY BalIMX OATOBOpa MH hemo yTBp-
|AMTH Koje Cy Baule HajOMWbenuje M-
IHocTpane cramuie, na hemo 3a oOBe
JLOHOCHTH ormupHuje nporpame. Ocum
TCra y BalluM OAroBopuma Tpeba aa
HaBeJeTe IUITa HajpajMje caymare:
My3HKY (030M/bHY MM JaKy), MO30-
prIIHE KOMaje, npejaBarma, HOBHHAp-
CKe BeCTH WM IITO JAPYro, M y Koje
no6a jana (mpenojgHe, TOMOAHE WM
yBeue). Mcnynure KynoH Koju ce Ha-
a3y Ha OBOj CTPAaHM HAlIer JUCTa M
nomabuTe ra Ha agpecy: YpeaHHITBO
yaconuca ,Paguo Beorpap” — Beo-
rpag, Yckouka 8, ITowr. dax 451.
OBO Tpeba Ja yYyMHHTE HajIOUHHje 10
31 janyapa 1934 roaune.

1) s

Hajpaguje caywam: ... :

Hajuewbe cnywan:
Ilpumeyba:

HUme u apesume :

Sanumarse:

Moje najomumenuje cimanuye :

(Mysuky : os6umny, naky; #doszopuuire Ko
Maze; dpenasara; HOBUHAP. usBewdaje uily.)

iapeiogHe

dofiozne | yB8eue
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Ovo je bila prva anketa direktno usmerena ka poboljsanju kvaliteta radio programa
u skladu sa preferencijama auditorijuma. Ipak, ova anketa dala je samo delimi¢ne odgovore
jer je odaziv publike bio oskudan i usmeren samo ka ¢itaocima pomenutog ¢asopisa.

Sledece istrazivanje radijskog auditorijuma obavljeno je nekoliko meseci kasnije,
na Radio izloZbi odrZanoj na Beogradskom sajmu.'®* Posetioci su zamoljeni da popune
anketne listove koji su se odnosili na kvalitet muzike na programu Radio Beograda, a
skromni rezultati koje je ¢inilo osamstotina popunjenih anketa objavljeni su u dnevnom
listu ,,Politika” 21. februara 1935. godine. SluSaoci iz Beograda i severne Srbije tada su
ukazali da na radiju najvise vole da ¢uju simfonijsku muziku, potom narodnu muziku, kao i
operu. Izuzetnu prednost slusaoci su dali orkestarskoj muzici (Cak 60 odsto ispitanika) u
odnosu na ciganske orketre u radio etru (39 odsto ispitanih). Upitani da li muziku vole da
slusaju sa ploc¢a, slusaoci koji su popunjavali anketu u najve¢oj meri su se pozitivno
izjasnili (¢ak 80 odsto njih). lako je uredniStvo Radio Beograda uzelo i ovu anketu u obzir
pri kreiranju muzicke koncepcije uprkos malom broju anketiranih u odnosu na radijski
ukupan auditorijum, ovom anketom dobijen je samo delimi¢an uvid u preferencije
radijskog auditorijuma.

Kao relevantna 1 znaCajna podrSska delovanju Radio Beograda, uredivacki
kolegijum Casopisa istog naziva bio je itekako svestan vaznosti anketiranja auditorijuma u
smislu dobijanja jasne slike o tome koliko radijski program, pre svega muzicka koncepcija,
zadovoljava ukus publike. Tako je u ovom popularnom casopisu 1936. godine, samo
godinu dana pre zvanicno do tada najveCeg istrazivanja ukusa radio auditorijuma,
objavljena anketa u vidu blanketa za koncipiranje nedeljnog i prazni¢nog programa.
Citaoci (i slusaoci radija) su dobili zadatak da upisu muzitke numere i izvodace koje Zele
da sluSaju u odredenim terminima. Zatim je popunjene blankete trebalo poslati na adrese ili
casopisa ili Radio Beograda. U pojasnjenju ankete je navedeno: ,,Time je Citalac izvrSio
svoju duZnost ne samo prema stanici, negu u prvom redu prema sebi, jer ¢e njegov prilog
uticati na sastavljanje programa, odnosno reformisanje programa”.’®® Stav urednistva
Casopisa bio je da su radijski sluSaoci — indolentni, te da je neophodno odgovoriti na
ovakvu anketu jer ,,oni koji stvaraju program ne mogu znati niti pogadati misli svojih

desetina hiljada slusalaca koji uporno ¢ute i ne¢e da se izjasne Sta Zele da cuju 1 kakav bi

164 Videti: Nikoli¢, Mirjana: Radio u Srbiji (1924-1941)..., op.cit, 73.
165 Sluaoci prave svoj program”, u: Paduo Beozpad — unycmposanu nedemhu uaconuc 3a paduo@onujy,
opoj 3, janyap, 1936, 1-2.
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im se program dopao”.166 | zaista, Cetiri meseca kasnije Casopis ,,Radio Beograd” objavio
je da je anketa uspesno realizovana, da su odgovori i rezultati analizirani te da ,,u¢esnici
ankete kao da nisu pokazali mnogo invencije, jer su se u najvec¢em broju drzali postojece
Seme nedeljnog programa. Po kvalitetu predloZzenog muzickog programa zapaza se da
anketa trazi laku specificnu tezinu. U njemu preovladuje muzika za igru, narodne pesme,
laka muzika, tamburagki zbor, prenos iz kafane, srpsko vece”.**” Nadalje, u rezultatima
ankete navedeno je da umetnicka muzika ima odredeni broj pristalica, no daleko manji od
onih sluSalaca koji traze i vole zabavnu muziku. Zakljuc€ak je bio da je radio udovoljavao
iskljucivo zahtevima svoje ,,prosecne” publike, te da je zadatak tog uticajnog masmedija
bio rad na podizanju kriterijuma svog auditorijuma.

Pocetkom 1937. godine sprovodi se do tada najobimnije istrazivanje preferencija
radijskih slusalaca. Svi podaci koji su se prikupljali do tog trenutka bili su sustinski
nerelevantni usled kvantitativno malog broja odgovora. Naime, od desetine hiljada
registrovanih pretplatinka na upitinke o kvaltetu programa radija odgovaralo je samo
nekoliko stotina. Ovog puta, istrazivanje je bilo organizovano tako Sto je na adresu svih
registrovanih radio pretplatnika dolazio poStar sa anketnim listom. Pitanja su zahtevala
iskljuc¢ivo ,,da-ne” odgovore, a popunjena anketa vracana je poStaru Sto je za radio
pretplatnike bio lak i besplatan, a za Radio Beograd najpogodniji i najsigurniji na¢in da se
adekvatno i u $to kracem vremenskom roku prikupe rezultati. Na kraju obavestenja o svim
detaljima velike radio ankete u Casopisu Radio Beograd jo§ jednom je apelovano na
pretplatnike da prime postara, popune i vrate anketni list kako bi ovo istrazivanje bilo
uspeSno realizovano, a auditorijum prema njemu dobio Zeljeni program Kkoji odgovara
ukusima i potrebama slusaoca.'®®

Nekoliko meseci kasnije, u junu 1937. godine, casopis Radio Beograd objavljuje
rezultate prve velike ankete koja se ticala afiniteta radijskog auditorijuma. Navedeno je da
je poslato 60 000 anketnih listova na koje je odgovorilo 26 800 pretplatnika, dakle oko 45
odsto od ukupnog broja pretplatnika. Urednistvo Radio Beograda istaklo je da c¢e
prvenstveno voditi ra¢una o zeljama pretplatnika koji su odgovorili na anketu kao o onima
koji se zaista angazovano interesuju za kvalitet radio programa. U fokusu ove ankete je

bila — muzic¢ka koncepcija.

166 1o

Ibid.
167 Pesynrar ankere”, u: Paduo beozpad — unycmposanu nedemsHu 4aconuc 3a paouogonujy, opoj 22, Maj,
1936, 1-2.
168 ...He mporycTuTe aHKeTy”, u: Paduo Beozpad — utycmposanu HedebHu Yaconuc 3a paouoporujy, 6poj
1, janyap 1937, 5.
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Rezultati su pokazali da je najtrazeniji i najpopularniji zanr prema misljenju
slusalaca — narodna muzika, posle koje sledi laka i naposletku — klasi¢na muzika. Kako je
navedeno, ovo nisu bili iznenadujuéi i neocekivani rezultati jer je u to vreme ve¢ postao
globalni trend da slusaoci preferiraju laku i zabavnu muziku u ve¢em procentu u odnosu na
umetnicku.'® Ova anketa Radio Beograda bila je detaljnija u odnosu na sve prethodne te
su tako dobijeni jasniji podaci i o tome koje su emisije rado slusane'’®, koje koncerte
publika rado slusa na programu’”, da li slufaoci preferiraju solistiku, kamernu ili
orkestarsku muziku'"?, koje instrumente vole da uju na radiju’”, kao i da li radije slusaju
muziku sa gramofonskih plo¢a ili prenose iz beogradskih kafana.'™

Zakljucak posle objavljenih rezultata je bio da je postoje¢i program Radio
Beograda odgovarao ukusu veceg dela pretplatnika, te da ¢e odgovorna lica beogradske
radio stanice i nadalje pomno pratiti Zelje svojih sluSalaca i nivelisati program u skladu sa
time, ali uz obavezno poStovanje najviSih kvalitativnih kriterijuma pri odabiru muzickog
programa.

Istrazivanja slusanosti radija postavila su auditorijum u poziciju onih koji svojim
odabirom u manjoj ili ve¢oj meri mogu da utiCu na razvoj tog masmedija. SluSaoci su
posedovanjem radio aparata s jedne strane neminovno bili podlozni masmedijskom uticaju,
ali su s druge strane dobili priliku da prema svom ukusu i potrebama uslovljavaju i u
velikoj meri definiSu radio program. Zadovoljni sluSaoci bili su imperativ za Radio
Beograd jer je poveéanje broja pretplatnika zna¢ajno doprinosilo drzavnom budzetu.'"”

Kao kulturoloski i socioloski fenomen Radio Beograd je bio tema strucnih,
teorijskih rasprava i predavanja, a pored toga bio je popularizovan i kroz Stampane medije
(dnevni, nedeljni listovi). Naime, piSu se rubrike o radio programu, reklamiraju emisije,

objavljuju fotografije iz studija. Radijski struénjaci smatrali su da se sluSaoci moraju na

1
69 ,,PE3yATaTH aHKETe KOJ paauo MPEeTIUIATHHKA M3BPEUICH Yy MOYETKY oBe romaune”, y: Paouo Beoepao —

UYCMPOBAHU HeOebHU YACONUC 3a paouo@onujy, 0poj 23, jya 1937, 1-2.

170 Najvise glasova dobile su emisije sa narodnom muzikom: ,,Srpske ve&eri”, ,Narodne veeri”, ,.Sarene
veceri” i dr. Videti: ,,Pe3yaraTu aHKeTe KO paano NPETIUIATHAKA U3BPEIeH y oueTKy oBe roauHe”. Ibid.

171 Zanimljivo je da su najbolji rezultat ostvarili koncerti duvacke vojne muzike, slede koncerti &iji repertoar
je podrazumevao muzika za igru, kao i dzez, a potom i horska muzika. Ibid.

172'U rezultatima ankete navedeno da je da ,,sto se tice solistickih izvodenja na prvo mesto dolaze sevdalinski
pevaci, zatim pevaci uz pratnju orkestra, pa notalne narodne pesme uz pratnju narodnog orkestra i najzad
pevaci uz pratnju klavira”. Videti: ,,PesyntaTi aHKeTe KOJ paauo MPETILUIATHUKA HU3BPEIICH y TOYETKY OBE
roaune”. Ibid.

7% Anketa je ukazala da su to: harmonika, gajde, gusle. Videti: , Pe3ynTaTy aHKeTe KO pajio NPeTIIATHAKA
M3BpEIIEH y movyeTky oBe roxune”. Ibid.

7% Tspitanici su odgovorima u anketi dali prednost gramofonskim plo¢ama u odnosu na do tada veoma
popularne prenose koncerata iz gradskih kafana i hotela. Ibid.

5 Jog 1923. godine uvedena je zvani¢na obaveza o radio pretplati i donet Pravilnik o prijavljivanju i
posedovanju radio prijemnika. Jokuh, Mupocnas: Hcmopuja paduogonuje y mpu enoxe. Enoxa 2..., 0p. Cit,
108.
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poseban nacin radijski obrazovati pa se pokrecu akcije poput Umetnosti slusanja radija
gde se zarad popularizacije radija, u dnevnim ¢asopisima, objavljuju konkretna uputstva o
najadekvatnijem na¢inu slu$anja radio programa.”® Kada se uzme u obzir kompletna slika
kreiranja muzi¢ke koncepcije na Radio Beogradu do pocetka drugog svetskog rata, moze
se zakljuciti da je uredivacka politika bila dualna — povladivalo se muzickom ukusu
auditorijuma (o ¢emu svedo¢e komentari na rezultate sprovedenih anketa koji govore u
prilog tome da ¢e se Zelje suSalaca po pitanju programske i muzi¢ke koncepcije itekako
ispunjavati), ali se istovremeno radilo i na razvijanju umetnickih i estetskih kriterijuma
slusaoca, ¢ime je isticana kulturno-obrazovna uloga radija kao masmedija. U tom smislu, u
Pravilniku o emisionim programima radio stanice u Kraljevni Jugoslavniji bilo je
propisano da je cilj ,,prosveéivanje i vaspitavanje putem reci i tona. Pored prosvetnog,
vaspitnog i estetsko-vaspitnog zadatka, radio stanice svim svojim sredstvima treba da sluze
nacionalnoj ideji. U programima radio stanica bi¢e u prvom redu zastupljena muzike 1 to
nacionalna 1 slovenska, zatim ona strana muzika koja ¢e pravilno 1 zdravo razvijati muzicki
ukus...”*"” Nadalje, u Spomenici povodom desetogodisnjice rada Radio Beograda istaknuto
je da je radio sustinska potreba auditorijuma, a da je zadatak naSe radio stanice
zadovoljavanje te potrebe. Kao najbolji nafin da se to i ostvari navedeno je —
uspostavljanje prisne i kontinuirane saradnje na relaciji radio — auditorijum.*"®

U periodu izmedu dva svetska rata, specificna — obrazovna funkcija Radio
Beograda, sprovodena je kroz govorne segmente poput radijskih ,.¢asova” i predavanja, ali
U znacajnoj meri kroz — muzi¢ku koncepciju. U casopisu ,,Radio Beograd” redovno je
Stampana programska koncepcija iz koje se uocavalo kontinuirano prisustvo edukativnih
emisija 1 serija Casova (strani jezici, fizicko vaspitanje) i1 predavanja (muzikologija,
sociologija, psihologija....). Nekoliko puta nedeljno, u popodnevnim/predvecernjim
terminima sluSaoci Radio Beograda niz godina imali su prilike da prate casove

1

nemadckog'’®, francuskog®, pa i ceskog'® i poljskog™® jezika. Vodilo se racuna i da

176 Za kvalitetno i delotvnorno slusanje radija savetuje se koriiéenje $to veée sobe, pogodno doba dana je u

sumrak jer jako svetlo ometa slusanje; vazno je pozicionirati zvucnike tako da se glas ¢uje i u najudaljenijem
delu sobe; koristiti samo udobne stolice i komotnu odecu; vrlo je vaZzno zatvoriti sva vrata i prozore, te
izbegavati razgovor i sedeti u miru”. Ibid, 114-115.

177 TlpaBuiHuk o paxy cranuue”, u: Paouo Beoepad — unycmposanu nedesbnu 4aconuc 3a paouopoHujy,
opoj 17, anpu, 1933, 2.

78 Videti: ,,Cniomennua Pamuo A.J[. Jlecer roamHa IUIOAHOT U HAIIOPHOT HAIMOHAJIHOT paxa”, u: Paduo
beoepao — unycmposanu nedemwnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 15, anpui, 1939, 4.

179 Videti: Najava radio Gasova nemackog jezika profesorke Dr. Lipovski, Paouo Beozpad — unycmposanu
HedemHU yaconuc 3a paduogonujy, 6poj 15, jyu, 1929, 12; 6poj 3, janyap, 1930, 8-9, i tako dalje.
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program obuhvati sadrzaje koji se ticu zdravlja nacije kroz predavanja tematski nazvana:

,»Cas narodnog zdravlja u sporazumu sa Ministarstvom socijalne politike 1 narodnog

11183 11184

zdravlja”™”, ,,Telesne vezbe u leto”™", ,NaSe srce” i sli¢no. Takode, su organizovani i

emitovani svakodnevni, praktiéni Casovi gimnastike u radio etru.'® Zanimljiva radijska

predavanja obuhvatala su najraznovrsnije teme iz oblasti drustvenih nauka, kao na primer:

LZena u kuéi i drustvu”,*®  Feminizam i muskarci”,*®’,Zena i javni Zivot”,'® Ideja

Jugoslavije i Jugoslovena”,'® Rihard Vagner kao dramski autor”*

Bajrojtu (povodom smrti Zigfrida Vagnera)”,®%,,0d Sterije Popoviéa do Branislava

Nusi¢a”,'%? | Dramska umetnost u pozoristu, bioskopu, radiju”,*® i dr. Veéina emisija, to

, »dvetane igre u

jest predavanja, realizovana je u okviru ciklusa emisija pod nazivom Nacionalni cas, a re¢
je o prvoj zajedniCkoj saradnji radio centara iz Beograda, Zagreba i Ljubljane. Teme
posvece razliCitim druStvenim grupama 1 kategorijama bavile su se tada aktuelnim
deSavanjima i pitanjima. Emisije Cas za radnike i Cas za seljake bile su usko tematski
fokusirane 1 posvecene aktuelnim pitanjima koja su se ticala radniC¢ke klase, ili
poljoprivrede. Pored toga, za najmlade slusaoce kreirani su Cas za decu (Tetka Mica

Bandi¢ ¢&ita priée) i Cas za dake gde su se deca i mladi obrazovali i zabavljali prate¢i

180 videti: predavanja iz francuskog i nemackog jezika profesora Mirka Damnjanoviéa i doktora Eberhada
Tangla, Paouo Beozpad — unycmposanu nedemhu yaconuc 3a paouoponujy, 6poj 1, jaryap, 1930, 6; 6poj 43,
okrobap, 1930, 11-12, itd.

81 Videti: najava radio predavanja &eskog jezika profesora Bogoljuba Krejéika, Paouo Beoepad —
UTYCMPOBAHU HeOe/bHU YACONUC 3a paouo@onujy, opoj 1, janyap, 1932, 19.

182 Videti: najava radio predavanja poljskog jezika asistenta Beogradskog Universiteta Dorda Jovanovica,
Paouo Beoepao — unycmposanu nedessnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 3, janyap, 1934, 28.

183 \ideti: Paouo Beozpad — unycmposanu nedessnu waconuc 3a paduogonujy, 6poj 1, jaryap, 1930, 22.

184 \/ideti: najava radio predavanja doktora Milorada Dragi¢a, Paduo Beozpad — unycmposanu nedemHu
yaconuc 3a paouoghonujy, 6poj 31, asrycr, 1931, 9.

185 videti: najava radio Gasa gimnastike koji drzi gdica Smilja Manduki¢ uz prakti¢nu asistenciju g. Dimitrija
Stefanovica-Maratonca, Paduo beozpao — unycmposanu nedessnu uaconuc 3a paduogonujy, 6poj 1, janyap,
1932, 10.

186 \/ideti: najava programa za predavanje gospode Ljubice Sladojevi¢, Paduo Beozpad — unycmposaru
HeOdesmHU uaconuc 3a paouogonujy, opoj 14, jyx, 1929, 17.

187 \/ideti: najava radio predavanja Dr. Mare 11i¢, Paouo Beozpad — unycmposanu nedemHu 4aconuc 3a
paouogonujy, 6poj 3, janyap, 1930, 17.

188 Videti: najava radio predavanja gospodina Zarka Ruzica, Paduo Beozpad — unycmposanu Hedeshu
yaconuc 3a paouogponujy, 6poj 2, janyap, 1930, 17.

189 Videti: najava radio predavanja prof. Jovana Dordeviéa, Paduo Beoepad — uiycmposanu HedesHu
yaconuc 3a paouogonujy, opoj 5, februar, 1930, 15.

190 \ideti: najava radio predavanja profesora Rikarda Svarca, Paduo Beozpad — unycmposanu nedesvhu
yaconuc 3a paouogonujy, o6poj 10, mart, 1933, 28.

91 Videti: najava radio predavanja prof. dr-a Vinka Vitezice, Paouo beoepad — unycmposanu nedesiu
yaconuc 3a paouoghonujy, 6poj 35, septembar, 1930, 17.

192 Videti: najava radio predavanja u okviru Nacionalnog &asa knjizevnika Stanislava Vinavera, Paouo
beoepao — unycmposanu nedeswnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 8, februar, 1937, 25.

198 Videti: najava radio predavanja profesora doktora Vinka Vitezice, Paduo Beoepad — urycmposanu
HedemHU uaconuc 3a paouo@onujy, opoj 8, februar, 1931, 12.
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programsku i muzi¢ku koncepciju prilagodenu odredenom uzrastu.'®* Dakle, iz analize
programske koncepcije Radio Beograda u period izmedu dva rata jasna je primarna,
sveopsta pedagoska tendenija tog masmedija.

U daljem smislu obrazovne uloge radija urednistvo odgovorno za plasman muzike
delovalo je ,,u procesu uspostavljanja odredenih standarda... koji bi omogu¢ili sluSaocima
da usvoje pretpostavke o tome koje su muzicke i izvodacke prakse odgovarajuce i
prihvatljive i obrnuto”.!*® Imajuéi u vidu navedeno konkretizuju se pitanja pozicije
muzickog urednika u meduratnom periodu: koji su bili uloga, zadaci i odgovornosti
muzickog urednika? Da li se muzicki urednik uodnoSavao naspram sluSaoca/auditorijuma

kao onaj koji utie ili onaj koji odgovara na zahteve publike?'*®

Koliki impakt 1 znacaj je
pozicija muzickog urednika imala u odnosu na auditorijum, ali i kulturu uopste u periodu
izmedu dva svetska rata?

Odbir muzic¢kih numera na programu radija kod nas, u skladu sa svetskom praksom
i trendovima koji su praceni, od pocetka emitovanja programa je bio zadatak obrazovanih
muzickih struénjaka koji su na uredivackim kolegijumima predlagali 1 implementirali
radijsku muzicku matricu. Iako neretko kritikovani kao samovoljni, muzic¢ki uredniCi
sustinski to nisu mogli biti jer je njihov izbor bio strogo kontrolisan kako od strane
nadredenih struktura, tako 1 direktno — od strane sluSaoca koji su od pocetka emitovanja
radio programa pronalazili nacine, pre svega kroz pisma, da daju svoj sud 1 komentar o
muzici koja se emituje na programu. Kao Sto je do sada vise puta napomenuto, (muzicki)
program Radio Beograda bio je u (kritickom) fokusu urednika i pisaca u okviru lista
»,Radio Beograd — ilustrovani nedeljni ¢asopis za radiofoniju”.

Iako ¢e savremeno doba (decenije od sedamdesetih godina dvadesetog veka, pa sve
do danas) radio tretirati poglavito (¢ak i imperativno) kao trzisno komercijalno sredstvo za
razonodu, u prvim decenijama (pogotovo kod nas) zadatak i funkcija radija, to jest
muzic¢kih urednika na njemu, bili su informisanje i kulturno uzdizanje nacije. O ovome je
detaljno svedocio 1 Casopis ,,Radio Beograd” u ¢ijim je ¢lanicima, nemali broj puta bio
istican znacaj radija za (muzicko) obrazovanje slusalaca, te razvijanje drustvene i kulturne
svesti. ObjaSnjavaju¢i svojim cCitaocima kako treba sluSati radio urednici Casopisa SU
isticali da ,radio program nije nikakav program, po izboru koji racuna sa odredenim,

relativno malim brojem zainteresovanih lica priblizno istog muzickog vaspitanja, ve¢ se

194 petrovi¢, Branko: ,,Obrazovni koraci”, u: Bulatovi¢, Milan, Markovié, Radivoje, Milenkovi¢, Milutin,
Dzuni¢, Slobodan (urednici): Ovde Radio-Beograd, Radio-Beograd, Beograd, 1979, 145-146.

19 Becnh, MBana: ,»-My3uuku nporpam Pamuo Beorpana usmeljy nBa cBercka parta..., Op. Cit, 15.

19 Videti: Paouo Beoepad — unycmposanu nedewhu uaconuc 3a paduogonujy, 6poj 23, jun, 1936, 12.
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sastavlja na osnovu potrebe da pruzi jednom velikom iz svih drustvenih slojeva
sastavljenom krugu sluaoca. Sto vise raznolikosti — da bi se svaki ukus koliko je moguée
zadovoljio”.**” Na muzi¢kim urednicima je bio zadatak da pronadu idealnu meru izmedu
,»,0zbiljne” i ,lake” muzike na programu kako bi zadovoljili $to veéi broj zahtevnih
suSalaca. A kako bi bili sigurni u to kome su se ta¢no obracali, radijski muzi¢ki urednici
imali su podrS8ku analitiCara iz lista ,,Radio Beograd” koji su u nekoliko navrata
determinisali profile radijskog auditorijuma. 1z tih analiza delovanja auditorijuma moglo se
utvridi da 1i se muzicki urednik Radio Beograda uodnoSavao naspram
sluSaoca/auditorijuma kao onaj koji uti¢e ili onaj koji trpi uticaje u prvoj velikoj eri tog
masmedija. Tako su se tridesetih godina dvadesetog veka radio sluSaoci delili u tri
kategorije:

I) Slusaoci koji vode planski uredene zivote, te i radio program percipiraju kao
neSto Cime se pristupa osmisSljeno 1 u skladu sa interesovanjima. Njih karakteriSe
racionalnost i ,,...oni pregledaju svoj radio program sa crvenom olovkom u ruci i beleze
tacke koje odgovaraju njihovim sklonostima. Oni nikad ne sluSaju na prazno. Ti ljudi zive
po programu i oni predstavljaju najzahvalniju publiku. Slusaoci po program su ljudi
staloZeni, racionalni i sistematski...”*%

I1) Drugu grupu radio sluSalaca ¢inili su oni koji su se po prvi put susreli sa novim
masmedijem. Prate¢i rado program tokom svog slobodnog vremena, fascinirani svime $to
Cuju i $to im se nudi oni .,...sluSaju sve od reda, ne biraju program i zadovoljni su samo
kad zvuc¢nik ispunjava sobu pesmom, muzikom ili govorom. Oni slusaju 1 kad rade. Za njih
predstavlja narocitu draz da pronalaze stanice...Oni imaju to unutarnje zadovoljstvo da su
culi zvuke 1 glasove sa svih kontinenata, njih uzbuduje da Cuju signale iz daleka.. 199

I11) U treci profil slusalaca uklapaju se oni koji su taéno negde izmedu prva dva tipa —
onih koji radio slusaju sa namerom i onih koji to ¢ine kao pasionirani ljubitelji novog
masmedija. Ovaj sluSaoc opisan je kao ,radio avanturista, bezbrizan ¢ovek koji veruje u

200

sudbinu i u svoju dobru srec¢u””" ovaj tip radio sluSaoca prati program prema trenutnom

raspolozenju i vremenu, te ,,ide od stanice do stanice dok se ne zaustavi na onom talasu

koji emituje ono $to ga trenutno interesuje”.?%*

197 Kako tpeGa ciymarH pamuo Mysuky?” u: .,.Paduo Beozpad — unycmposanu HedemHu Haconuc za
radiofoniju”, 6poj 46, HoBembap, 1933, 1-2.
198 O cioymaounma u HaunmHy ciymama”, U ,.Paouo Beoepad — umycmposamu nedemHu Haconuc za
radiofoniju”, 6poj 43, okrobap, 1935, 1-2.
199 1
Ibid.
290 1bid.
291 bid.
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Pored ove, moze se re¢i opsSte podele na tipove radio sluSalaca i prve segmentacije i
diferencijacije auditorijuma u istoriji radija kao masmedija, tridesetih godina napravljena je
jos jedna kategorizacija i profilacija sluSalaca i to prema njihovim muzi¢kim afinitetima.
Tako su profilisani i slusaoci ,,...koji od radija traze samo laku zabavu i razonodu. Njima
je radio potreban da ih izjutra rasani veselom muzikom, da im posle podne da koncentrat
dzeza za igru ili izbor operetskih predstava, a uveCe da im zameni odlazak u bioskop,
sviranjem $lagera iz najnovijih filmova.”?*? Nadalje, definisan je profil radio slusalaca koji
su bili ,ljubitelji ozbiljne muzike visokog kvaliteta, koji traze u program samo Vagnera i
Bramsa, a za koje sluSanje sevdalinke ili lakog okrekstra ne znai ne samo gubitak
vremena ve¢ i nesto vise.”?*® Pored pomenuta dva muzicka tipa slusalaca, prema misljenju
analitiCara ¢asopisa Radio Beograd, postojala je ,,joS jedna grupa u koju spadaju oni ljudi,
muzicki kultivisani, koji imaju razumevanja za stilsku muziku, ali koje svakodnevni zivot i
brige toliko zamaraju da radije slusaju kozerije, operete i pesme” 2%

Dakle, jos tridesetih godina profilacija auditorijuma bila je od klju¢nog znacaja za
muzi¢ko uredivanje radio programa, a uprkos tezama koje su sugerisale da je radijska
publika sustinski neaktivna, pasivna 1 podlozna uticajima €ini se da se ipak moralo voditi
raCuna o socijalnim 1 interesnim sferama slusalaca, da su se sadrzaji — muzi¢ke emisije 1
predavanja usmeravali ka odredenoj grupi slusalaca u ¢ijem fokusu je bio — pojedinac. U
ovom smislu u ¢asopisu Radio Beograd i ¢lanku nenavedenog autora istaknuto je da ,,ako
predavac¢ govori kao da Zeli da objasni jednom odredenom coveku, oseti¢e svaki slusalac
kod kuce kao da se njemu li€no obrati 1 pratie predavanje sa znantno ZzZivljim
interesovanjem”.205Muziéko uredni$tvo Radio Beograda u prvim decenijama tog
masmedija zastupalo je stav da radio program mora biti kompromisan uz obaveznu
nivelaciju razlika u nivou muzickih ukusa publike. Kritiari su smatrali da je radio
monopolisticki masmedij i da je na urednicima odgovornost da u svakom trenutku pomno
vode racuna o opStem interesu auditorijuma kao druStvene zajednice, te da se muzicki
program radija ni u jednom trenutku nije smeo prilagodavati volji vecine.

Ukoliko se ima u vidu da je u prvim decenijama postojanja radija od celokupnog
programskog prostora muzika zauzimala 64%, moguce je naslutiti koliki uticaj i znacaj su

izbor muzike i uloga muzickog urednika imali u odnosu na auditorijum, ali i kulturu

202 Tpenasuu nporpam”, u: ,,Paduo Beozpad — unyemposanu nedemhu waconuc 3a paduodonujy”, 6poj 14,

oKTO00ap, 1936, 1-2.

293 id.

2% 1bid.

205 TlpenaBaun u ciymaown”, u: ,,Paduo Beoapad — unycmposanu nedesshu yaconuc 3a paduodonujy”, 6poj
15, anpun, 1934, 1-2.
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uopste. Ovde se postavlja jos jedno klju¢no pitanje: da li je radio mogao biti posmatran 1
kao pedagosko sredstvo namenjeno ucenju muzike? Tridesetih godina dvadesetog veka —
odgovor je glasio: u velikoj meri — da!

Kako je muzika neosporno bila sastavni, pa i procentualno najzastupljeniji, deo
radijskog programa neminovno je bilo pokuSati da se ona postavi u okvire muzicke
pedagogije. Predavanja o muzici koja su se Cesto sluSala u etru, komentarisanje koncerata,
izvodenja, sadrzajno raznovrsne muzicke emisije..., iSli su u prilog ,radijske muzicke
pedagogije”. Tako je nastava muzike putem radija bila nemoguéa, misljenje poStovaoca tog
masmedija onog vremena bilo je da ,,svaki koncert dobre muzike na radiju deluje vaspitno,
oblagorodava dusu sluSaoca, formira njegov ukus i budi u njemu Zelju da cuje dobru
muziku u dobrom izvodenju”.206 Kroz brojne tekstove objavljene u casopisu Radio
Beograd, tematski naslovljene kao ,,Nastava muzike preko radija”, ,,Skolska radiofonija”,
»,Radio u muzickim Skolama”, ,, Muzi¢ko vaspitavanje radio sluSalaca” i dr, radio je
tumacen kao pomoc¢no vaspitno sredstvo Sirokog auditorijuma, a krajnji cilj je bio da se
programskim 1 muzickim sadrZajima pomogne kako sluSaocima koji ¢e sluSanjem puno
toga i nauditi, ali i ,,...nastavnicima muzike, koji zahvaljujuéi radiju dolaze do pazljivih,
odusevljenih 1 u izvesnoj meri ve¢ Skolovanih ucenika, koji poznaju od mnogog slusanja
veliki broj standardnih muzickih dela”. %’

ZnaCaj radija kao pedagoSkog sredstva bio je prepoznat i priznat. Muzicka
koncepcija je bila kreirana tako da auditorijum lako prede iz faze slusanja isklju¢ivo radi
zabave u fazu razvoja sposobnosti prepoznavanja muzicke sadrzine i kritickog osvrta na
ponudeno u etru. Edukacija putem radija, kako je napomenuto, bila je vrSena u prvim
decenijama putem predavanja kojima je uz muziku, uz govorne segmente muzicka
umetnost bila tumacena slusaocima. Ipak, ,,od trenutka kada je shvacen socijalni znacaj
radiofonije, pomisljalo se na njenu primenu u nastavi. Nije bilo dovoljno priredivati
popularna predavanja za odrasle, veé je trebalo uvesti zvuénike i u $kolu”.2% lako u teoriji
zanimljivo i kreativno osmisljen, ovakav predlog nije naiSao na svoju realizaciju u praksi,
bar ne u na$oj zemlji. Cinjenica da je radio omoguéio mnogima da se upoznaju sa
najkvalitetnijom muzikom svih Zanrova govori u prilog tome da je pronalazak ovog

masmedija i njegovo delovanje na muzic¢ku kulturu generalno bilo neosporno i dragoceno.

206 Hacraa Mysuke mnpeko pammja”, u: ., Paduo Beozpad — unycmposanu HedemHu HACONUC 3d

paouogonujy”, 6poj 33, aBryct, 1937, 7.

297 1bid.

28 Yllkoncka paguodonnja”, u: ,,Paduo Beozpad — uiycmposanu Hedeswhu 4aconuc 3a paouodorujy”, 6poj
17, anpun, 1933, 1-2.
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Tridesetih godina dvadesetog veka stru¢no muzicko obrazovanje bilo je itekako
zastupljeno 1 kod nas, a neretko je smatrano da je ucinak radija na muzicku kulturu bio
toliko jak da je zainteresovanost za u¢enje muzike u muzi¢kim skolama bilo veée u odnosu
na vreme pre projave radija. Smatrano je da ,,nastavnik koji zeli upoznati svoje ucenike sa
muzickom literaturom ne moze danas da nade zgodnije sredstvo propagande 1 upoznavanja
od radia... Da bi se iskoristili radio koncerti u Skolama u punom opsegu, treba nastavnik da
upozna ucenika pre izvodenja sa karakteristikama dela 1 li€énoS¢u autora... Pod vodstvom
iskusnog nastavnika mogu ucenici da razvijaju svoj ukus 1 smisao za pravedno
kritikovanje. SluSaoci su u moguénosti da slusaju jedno delo u raznim izvodenjima, mogu
da ocene ta izvodenja 1 da ih kritikuju, navodec¢i uvek razloge, svoja detaljna opaZanja 1
primedbe. Tako se razvija kriti¢ki duh, bez kojeg nema umetnickog uzivanja ni napretka
umetnosti”.?® Dakle, radio je smatran sasvim solidnim pomoénim nastavnim sredstvom u
muzi¢kim Skolama, dragocenim za izgradivanje profesionalnih muzi¢ara u smislu
nadogradnje znanja u kontekstu muzi¢kog repertoara, kao i negovanja i razvijanja kritickog
misljenja.

Pored pedagoske uloge u okviru sistema muzickog Skolovanja, radio je bio
percipiran i kao vaspitni regulator Sireg auditorijuma. Ono §to je vazilo za ucenike
muzickih $kola, u manjoj ili vecoj meri odnosilo se i na ostale sluSaoce. Naime, bilo je
smatrano da je ,,u interesu (je) samog radija da ima publiku koja razume, koja oseca, a ne
takvu koja je nesposobna ma za kakvu kritiku, koja je otupela. Kriticko osecanje slusSalaca
ne treba otupljivati, potiskivati ga i gaziti. Treba ga, naprotiv u€initi prefinjenijim, oStrijim.
To je najsigurniji put ka razumevanju umetnosti. Tu je momenat gde prakti¢an rad na
vaspitavanju preko radija moze da stupi u dejstvo”.?°Dakle, iz navedenog stice se utisak
da je odnos prema publici odisao pijetetom, postovanjem i Zeljom za napredkom. Cini se —
ni traga od percipiranja auditorijuma u stilu teoretiCara franfurtske Skole kao pasivne
amorfne skupine, koja a priori akceptira masmedijsku poruku koja je intencionalno
konstruisana zarad Sto bolje manipulacije masom. Ba$ suprotno navedenom, iz gore
pomenutih promisljanja o pedagoskoj funkciji radija, ovaj masmedij kao da je za zadatak
imao razvijanje masmedijske, pa i opsSte drustvene svesti.

Do pocetka Drugog svetskog rata, u Srbiji, Radio Beograd je svojim programom

znacajno doprineo druStvenom, kulturnom i obrazovnom napretku nacije. Emitovana

29 Pamno y My3HUKHM wIKomaMa”, u: ,,Paduo Beozpad — unycmposanu nedemhu waconuc 3a paouogonujy”,

opoj 16, anpm, 1933, 1-2.
210 ,,MY3UYKO BacIUTaBaWke paauo ciymanana’, u: ,,Paduo beoepad — unycmposanu Hede/bHU 4ACONUC 34
paouogonujy”, 6poj 12, mapt, 1933, 1-2.
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muzika tretirana je sa posebnom paznjom kao najvazniji element u komunikaciji sa
auditorijumom. Pored kontinuirane analize aktuelne situacije na tom masmediju, u javnosti
se polemisalo i o tome u kojem pravcu ¢e se radio razvijati nadalje, te je tako u jednom od
brojeva Gasopisa ,,Radio Beograd” Rikard Svarc napisao: ,,Evolucijom, doéi¢e radio
svakako u polozaj da kao novi i mo¢ni posrednik izmedu producenata i konzumenata
ispuni svoj oblik i novim sadrzajem, pravom radio muzikom koja je za sada nama joS
nepoznata i pored svih interesantnih pokusaja koji su ¢injeni sa ciljem da se taj novi stil
ostvari. To stanje nije samo rezultat tehnickog progresa ve¢ i duSevnog, opsSteg, ono mora
da se stvori parleleno sa svim ostalim kulturnim manifestacijama na drugim podrucijima
nauke i umetnosti”.?** Projekcija Rikarda Svarca bila je znaladka i racionalna, a udruZenim
snagama, decenijama kasnije, radio 1 njegov auditorijum predstavljace kompleksnu
simbiozu u kojoj konstantno varira odnos snaga 1 uticaja. Naime, sluSaoci ¢e postajati
medijski pismeniji 1 koristiCe sva tehnoloSka svojstva radija kako bi sebi obezbedili
sredstvo koje u potpunosti prati zivotne navike, dok ¢e radio kao svojevrsni sistem svojim
sadrzajima, a pre svega muzikom kao najvaznijim izrazajnim sredstvom, delovati na svest i
pona3anje auditorijuma. Uprkos misljenju Rikarda Svarca koji su delili mnogi, dalji razvoj

Radio Beograda bio je direktno ugrozen po¢etkom Drugog svetskog rata.

1.5 Soldatensender Belgrad — radio tokom Drugog svetskog rata

Od sredine tridesetih godina dvadesetog veka radio Sirom sveta, ali pre svega u Nemackoj,
postaje oruzje indoktrinacije i manipulacije auditorijomom tretiraju¢i ga kao bezobli¢nu
masu nad kojom je moguce izvrSiti planski uticaj na svest i delovanje — $to dostize svoj
vrhunac pocetkom i tokom Drugog svetskog rata. U naSoj zemlji, dalji razvoj 1 ekspanzija
Radio Beograda kao medija u sluzbi svojih sluSalaca, surovo su obustavljeni 06. aprila
1941. godine kada je nastup Narodnog orkestra u jutarnjem programu prekinuo voditelj

Ivan Kovacevi¢ reCenicom: ,,Neprijateljski avioni bombarduju Beograd”.212

213

Pocetak Drugog svetskog rata“™ uticao je na transformaciju drustvenog Zivota, te i

funkcionisanje Radio Beograda. Programska, te 1 muzicka koncepcija momentalno su

211 IlIgapn, Pukapa: ,Mysuka Ha pamujy”, u: ,,Paduo Beozpad — uiycmposanu HedemHu Haconuc 3a
paouogonujy”, 6poj 9, hedpyap, 1933, 1-2.

212 videti: Komuth Jby6omup i JbyGunko Musbkouh: ,, TparoBiMa cassydja Mysuke™. .., op. cit, 111.

213 Bombardovanje Beograda 06. aprila 1941. godine oznadeno je kao ,,Operacija KaZnjavanje” i bilo je
rezultat realizacije faSistickih planova na Balkanu, a posle odbijanja Kraljevine Jugoslavije da pristupi
Trojnom paktu i Silama osovine. Videti: Hukomuh, Mupjana: Cendep benepao — oxynayujcku Paouo
beoepao (3enoep Benepao): paouoghonuja y Cpbuju moxom opyeoe ceemckoe pama, beorpaa, PTC — Paauo
beorpaz, 2009, 20.
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postale ogledalo ratnog stanja. Okosnicu muzickog programa ¢inili su marSevi 1 borbene
pesme, a ogledni primer promene bio je i novi muzicki signal®** radio stanice. Naime,
numera ,,Hej trubacu, s bojne Drine” na muziku Josifa Marinkovi¢a i tekst Stevana
Vladislava Kacanskog zamenila je dotadasnji signal Radio Beograda narodnu pesmu
,,PuS¢1 me”.

Za vreme Drugog svetskog rata muzika je bila sredstvo propagande i manipulacije i
imala je krucijalnu funkciju u kreiranju privida svakodnevnog zivota. Balkan je znaCajna
strateSka 1 ekonomska taCka za okupatore. U danima posle bombardovanja Beograda,
Nemacko rukovodstvo nasilno je uspostavilo kvazi-normalizaciju svakodnevnog
drustvenog Zivota. Beogradske kafane prve su bile obnovljene kao vid opsene neometanog
drustvenog bitisanja u ratnim danima.?*® Insistiralo se na realizaciji kulturnih sadrzaja tako
da su pozorista i bioskopi funkcionisali neometano, uz strogu kontrolu repertoara
,»-.ugadaju¢i niskom ukusu publike, podsticu¢i kvaziumetnicke scenske sadrzaje, sa
jedinstvenom idejom da skrenu paznju sa pravih problema rata, okupacije i bede.”?'®

Pod strogim nadzorom i uticajem aktuelne vlade ¢elnici Radi Beograda stavili su na
snagu Uredbu o obaveznom prenoSenju i slusanju radio emisija po javnim lokalima. U
terminima kada se putem radija vrSila indoktrinacija auditorijuma na svim javnim mestima
obavezni su bili apsolutna tiSina i mir. Ukoliko bi bilo ko prekrsio neki od ¢lanova Uredbe
sprovodene su stroge kazne medu kojima je najveca bila slanje na prinudni rad.?’

Dvadesetak dana posle bombardovanja, tac¢nije 19. aprila 1941. godine, Radio
Beograd preuzima Werrmacht Sendegruppe Sidost Sender Belgrad — vojna grupa
zaduzena za radio koju je predvodio Karl Hajnc Rajntgen (Karl Heinz Reintgen). Njegovo
zaduzenje je bilo da u potpunosti osposobi Radio Beograd kako bi taj masmedij postao
Afriku 1 isto¢ne delove Sovjetskog Saveza.?'® Nemacko uredivanje radija bilo je izuzetno
organizovano i efikasno, a ratni Radio Beograd preimenovan je u Soldatensender Belgrad
(Vojnicki Radio Beograd) ili skra¢eno Sender Belgrad (Zender Belgrad).?*

Tokom okupacije Radio Beograd je emitovao modifikovani program koji je bio

samo iluzija kontinuiteta predratnog Radio Beograda. U leto 1941. godine osniva se

2% \/ideti kasnije strana broj 75-76.

215 Videti: Huxomuh, Mupjama: ,Mysuuki nporpamu Pamgmo Beorpama (Sender Belgrad) Toxom Jpyror
cBerckor para. Op eckanu3ma JI0 BpXYHCKUX YMETHHUKUX jgoMera”’, y: Meauh, UBana (ypennuk), Paouo u
cpncka mysuxa, beorpan, Mysukonomku uactutyt CAHY, 2016, 34.

2% Ibid, 35.

27 |bid, 35-36.

2% Ibid, 36.

219 yideti: Hukomuh, Mupjana: Cendep Beazepao..., op. cit, 30.
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nemadko-srpsko akcionarsko drustvo ,,Radio”®®, a potpuno obnavljanje i emitovanje
programa radio stanice bio je jedan od glavnih prioriteta okupatora.?** Za Nemce,
osvajanje radio etra, pogotovo Radio Beograda koji je u ono vreme imao jedan od najjacih
predajnika u Evropi, bio je krucijalno kako zbog propagiranja nacisticke ideologije, tako i
zbog podrske i komunikacije sa velikim brojem njihovih vojnika na frontovima Sirom
Evrope. Za okupirano drustvo, Ratni Radio Beograd bio je osmisljen kao izvor
informacija (¢ija verodostojnost je doduse uglavnom bila diskutabilna), ali i kulturnih,
obrazovnih, pa i zabavnih sadrzaja — pod strogim nadzorom i kontrolom, te u skladu sa
okupatorskim stavovima i idejama.

Radio Sender Belgrad bio je koncipiran tako da je programski kreiran privid
normalne stvarnosti, neometane svakodnevice, uz kampanju koja je propagirala, neretko i
nepostojece, uspehe okupatora na ratiStima, uz kontinuiranu emancipaciju 1 glorifikovanje

22 indoktrinacija®®*, cenzura®®®

nemacke kulture i umetnosti. Manipulacijazzz, propaganda
zamenile su u periodu tokom Drugog svetskog rata dotasadnje glavne funkcije Radio
Beograda — edukaciju i kulturolosko uzdizanje/oplemenjivanje auditorijuma. Radio je bio
masmedij gde, za razliku od realnog zivota, nije bilo potrebno Kkoristiti grubu silu zarad
indoktrinacije i nametanja dominacije. Kontrolom informacija i sadrzaja koje su plasirani u
radio etru vrsio se ,,proces pretvaranja kriticke u manipulativnu javnost, a... posredovano
opStenje omogucava pretvaranje subjekta komunikacije u objekt, odnosno, publike u

maSU."226

220 1bid, 31.

221 po dolasku Nemaca, radio je iz bombardovanjem pogodene zgrade SANU preseljen u tada$nju zgradu
Ministarstva inostranih poslova (Kneza Milo8a 16, Beograd) odakle je program emitovan sve do 1947.
godine. Videti: Vasiljevi¢, Maja: ,,Radio Zender Belgrad: nemacka obnova muzi¢kog Zivota ili biopoliticka
strategija (1941-1944)?”, u: Mapunkosuh, Coma u [oauk, Canapa (ypeauuim): Brado Munoutesuh
EMHOMY3UKON02, KOMNO3umop u neoazoe. Tpaduyuja kao uncnupayuja, bama Jlyka, Akagemuja YMjeTHOCTH,
Axaznemuja Hayka u yMmjetHoctu PemyOimke Cprcke, Mysukonomko apymrBo Penyomuke Cprcke, 2013,
567-568.

222 pod ovim se podrazumeva ,,vesto, struéno rukovanje ili upravljanje necim...oznacava takve drustvene
odnose u okviru kojih jedni ljudi vr$e uticaj na druge, u cilju ostvarenja li¢nih ciljeva, ili ciljeva grupe kojoj
pripadaju”. U: Tomi¢, Zorica: Komunikologija..., op. cit, 227.

223 |zraz ,propaganda” tumaci se kao ,.delatnost &iji je cilj da utie na najsire drustvene slojeve putem Sirenja
ideja”. Ibid, 229.

224 Indoktrinacija se ovde odnosi na ,,sistemsko ubedivanje ljudi da su uverenja i potrebe koje im se namecu
stvarni; nametanje odredenog uverenja, misljenja i sistema vrednosti koji korespondira sa potrebama
aktuelnog poretka, uz obacivanje alternativa”. Ibid, 225.

225 Re& je 0 ,.kontroli i nadzoru slobodnog misljenja i stvaralastva”. Ibid, 223.

#2% 1bid, 161.
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Sender Belgrad bio je pod strogom kontrolom Vojne uprave za stanicu Beograd.??’

Radio program bio je emitovan cele nedelje ukupno oko 17 sati. Program su uredivale
nemacka 1 srpska redakcija (zaduzena za umetnicki, zabavni i program za najmlade), a za
muzicku koncepciju 1 dalje je bilo zaduzeno jedinstveno Muzicko odeljenje.228 Uprkos
postojanju domace redakcije, nemacki nadzor bio je strog i neosporan. Uredivanje
programa radija Sender Belgrad jasno je ukazivao na nacin tretiranja u tom trenutku
najmo¢nijeg masmedija u rukama okupatora jer ,,pored regulisanja kulturnog Zivota grada,
vlasti (...) nastojale su da kontroliSu i sve izvore informacija tako da je jedan od prioriteta
obnove razrusenog grada bio i osposobljavanje emisionih postrojenja beogradske radio
stanice i stvaranje moénog propagandnog punkta”.?®® | muzikom se na ratnom Radio
Beogradu vrSilo sistemsko oblikovanje kutlurnog Zivota okupiranog Beograda prema
,hemackom modelu”. Tako je muzi¢ka koncepcija bila odraz ne samo uredivacke, vec 1
kompletne drustveno-kulturne politike.

Dominacija nemacke redakcije bila je od jasna od trenutka kada je za prvog coveka
kompletnog muzickog programa postavljen dirigent Osvald Buholc (Oswald Buchholz).
Insistiralo se na muzi¢kim numerama popularnih Zanrova ¢ija namena je bila neutralisanje
informativnog programa i vesti sa ratista, te stvaranje opsene normalnog, svakodnevnog
Zivota.

U vreme kada su Nemci zauzeli Radio Beograd u opticaju je bilo svega Sezdesetak
gramofonskih ploca, $to je bilo nedovoljno za emitovanje kompletnog programa. 1z Beca je
po narudzbini Karla Hajnca Rajntgena potom dobijeno na stotine ploca, tako da se fond
radijske Fonoteke do kraja rata uvecao za 10 000 ploca. Pored emitovanja gramofonskih
plo¢a, muzic¢ki program Sender Belgrad radija oslanjao se po predaSnjoj tradiciji i na
izvodenja uZivo. Do tada postojeci ansambli Radio Beograda bili su rasformirani, ali se
ubrzo javlja potreba za njihovom obnovom tako da je Simfonijski orkestar ponovo poceo
sa radom. Slogan ratnog radija bio je da je to ,kuca otvorena za sve ispravne i dobre

umetnike” — dakle domaée i nemacke muzicare koje je vlast smatrala podobnim. Pored

22 5amo fiktivno su zadrZani Upravni (pet &lanova) i Nadzorni odbori (tri €lana) dok je prvi Sovek Radija bio
inZenjer Robert Vege, podoban za tu funkciju jer je bio Nemac, te je direktno odgovarao potporuc¢niku Karlu
Hajncu Rajtgenu.

228 Videti: Huxonuh, Mupjana: ,Mysuukn nporpamu Pagmo Beorpama (Sender Belgrad) Toxom Jlpyror
CBETCKOT parTa..., op. cit, 37.

229 Neimarevi¢, Ivana: ,,Muzicki Zivot tokom Drugog svetskog rata”, u: Suvakovi¢, Misko: Istorija umetnosti
u Srbiji XX vek. 2 tom: Realizam i modernizmi oko hladnog rata, Beograd, Orion Art, Katedra za
muzikologiju FMU u Beogradu, 2012, 165-180.
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simfonijskog orkestra na talasima Sender Belgrad radija ponovo su se mogli ¢uti i Mali
radio-orkestar, Orkestar za igru, te i Radio hor. %

Muzickom koncepcijom radio Sender Belgrad tretirao je auditorijum kao intertnu
populaciju nad kojom je imperativ bio vrsiti kontinuirani uticaj, propagirati nacisticke
programske ideoloske/politicke sadrzaje, ciljeve 1 postulate, ali istovremeno publici kroz
pitke i zabavne sadrzaje pruziti eskapizam. Ono Sto je bilo neosporno, uprkos vanserijskoj
medijskoj manipulaciji jeste — muzicki sadrzaji bili su visokokvalitetni, uz plejadu
vrhunskih izvodac¢a. Pored gostovanja umetnika iz zemalja koje su bile okupatorske —
Nemacke 1 Italije, kompozicije na programu, pogotovo kada je re¢ o klasicnoj muzici
potpisivali su kompozitori navedenih zemalja. | tako je ,realna okupacija bila podrzana i
kulturnom supremacijom, koja je imala za cilj da ubedi i uveri pokorene narode u veli¢inu 1
snagu Nemacke 1 njene kulture”. !

Muzicku koncepciju kontrolisali su 1 kreirali su nemacki oficiri koji su imali
zadatak da biraju muzicke sadrzaje, vode evidenciju o emitovanju i klasifikuju muzicki
materijal, posebno gramofonske plo¢e koje su stizale na Sender Belgrad tokom rata, prema
autorima/kompozitorima i interpretatorima. Jedan od zadataka srpske redakcije bio je —
strogo kontrolisanje i poStovanje termina svih emisija. Kao i pre Drugog svetskog rata, na
radiju Sender Belgrad, muzika je neretko bila emitovana uzivo iz studija, iz koncertnih
dvorana, te popularnih beogradskih kafana i hotela. Urednici koji su osmiSljavali muzicke
emisije kreirali su nazive koji su direktno implicirali njihov sadrzaj. Trudili su se da u
naslovu opiSu sustinu i sadrzaj emisija: Muzika pod pozorisSnim reflektorima, Baletska
muzika, Arije iz veselih opera, Slageri iz tonfilmova, Koncert filmskih zvezda, Kad u

nedelju zasvira muzika za igru i dr.?*

Na pocetku rata radijski program nije bio
celodnevno emitovan. Po uspostavljanju svih elemenata potrebnih za kompletno
funkcionisanje ratnog Radio Beograda period od 16:00 do 18:30 ¢asova bio je odreden za
emisije srpske redakcije.’*

Umetni¢ka muzika bila je na ratnom radiju zastupljena 35% u programu nemacke
redakcije i 5% u emisijama srpske redakcije.?** Emitovana je iz studija, sa gramofonskih

ploca, a zadrzana je 1 meduratna praksa prenosa uzivo iz beogradskih koncertnih dvorana.

220 v/ideti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne
kulture..., op. cit, 90-91.

8! Hukomuh, Mupjana: ,Mysuuku nporpamu Paguo Beorpana (Sender Belgrad) Tokom JIpyror cBeTckor
para..., op. cit, 40.

232 Videti: Hukomuh, Mupjauna: Cendep Benzpad..., op. cit, 46-47.

2% Videti: Vasiljevi¢, Maja: ,,Radio Zender Belgrad: nemacka obnova muzickog Zivota ili biopoliticka
strategija..., op. cit, 570.

2% Videti: Huxomuh, Mupjana: Cendep Beazepao..., op. cit, 52.

67



Koncertni klasi¢ne muzike pruzali su auditorijumu direktan uvid u kulturni Zivot Beograda,
koji je uprkos ratnom vihoru bio aktivan i itekako raznovrstan. Zahvaljujuc¢i kontinuiranoj
saradnji sa Evropskim centrima slusaoci su pratili koncerte Berlinske i Hamburske
filharmonije, a ova dva orkestra nastupila su tokom 1942. godine i u Beogradu. Pomenuto
je da su na programu radija Sender Belgrad dela klasi¢ne muzike bila selektovana prema
tada i za ono vreme podobnim kompozitorima. Pri direktnim prenosima opera iz Narodnog
pozoriSta emitovana su dela: Puzepa Verdija (Giuseppe Verdi), Poakina Rosinija
(Gioacchino Antonio Rossini), Volfganga Amadeusa Mocarta, Karla Marije Vebera (Carl
Maria Friedrich Ernst von Weber), Riharda Strausa (Richard Strauss) i drugih. Na
repetoaru su neretkio bila 1 domaca dela, pa su tako sluSaoci mogli da prate operu
Kostana” Petra Konjovi¢a.?®

Po uspostavljanju redovnog programa uredniStvo Sender Belgrad radija posvetilo
se reorganizaciji umetnickih ansambala, po uzoru na meduratni period. Muzicka
koncepcija podrazumevala je nastupe orkestara angaZovanih stalno ili prema potrebi.?*
Veliki simfonijski Radio orkestar ¢esto se mogao Cuti na programu nemacke redakcije u
okviru emisije ,,Popodnevni koncert” pri ¢emu su u najve¢oj meri izvodena dela nemackih
kompozitora epoha klasicizma i romantizma. Generalno, na program Sender Belgrad radija
posebno se vodilo racuna o tome da se emituju oni kompozitori za koje se smatralo da
svojim delima reflektuju nemacku kulturalnu i drustvenu ideologiju, poput Riharda
Vagnera cCiji poStovalac je bio licno Adolf Hitler. U okviru nacisticke maSinerije
Vagnerovo stvaralastvo je dostizalo ideoloski znaCaj, te bilo drasticno politicki
instrumentalizovano. Ipak, sam Vagner ostavio je pisani trag koji donekle i ide u prilog
nacistickoj ideologiji, te se smatra zna¢ajnom tac¢kom na nemackom anti-semitskom putu,
a reC je 0 eseju ,Jevrejstvo u muzici” (Das Judenthum in der Musik) Kkoji je prvi put
objavio u septebru 1850. godine pod pseudonimom u nemackom ¢asopisu Neue Zeitschrift
fir Musik (engl. New Journal of Music), dok je u proSirenom izdanju i pod Vagnerovim
punim imenom esej reizdat 1869. godine.”®” Vagner kritikuje jevrejski karakter, njihov
polozaj u drustvu, pozicioniranje naspram umetnosti i drustva. Njegova namera bila je da
objasni osecanje naspram jevrejskog karaktera. On takode istiCe da se stav koji se tiCe

kritike jevrejskog karaktera postavlja iskljucivo u kontekst umetnosti, pogotovo muzike, te

2% Videti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne
kulture..., op. cit, 92.

2% pod okriljem ratnog Radio Beograda delovali su: Simfonijski orkestar, Duvacki orkestar, Zabavni radio
orkestar, Umetnicki ansambl Radio Beograda, Mali radio orkestar, Orkestar za igru. Videti: Huxonuh,
Mupjana: Cenoep benepao..., op. cit, 54-55.

237 \Wagner, Richard: Das Judentum in der Musik, Leipzig, Weber, 1869.

68



da potpuno zanemaruje polja religije i politike po ovom pitanju. Naime, on napominje da u
kontekstu religije Jevreji ne zasluzuju mrznju, dok politicki nije ni bilo prilike da se stupi u
bilo kakav konflikt.?*® Ipak, on Jevreje percipira kao dominante, pre svega zbog moéi koju

239

ima daje novac i bogatstvo.””” Vagner istice, da koliko ga secanje seZe ne postoje zabeleZja

bilo kojeg cuvenog jevrejskog arhitekte ili vajara, dok se ograduje po pitanju slikarstva 1
ostavlja drugim stru¢njacima procenu o umetnickom doprinosu Jevreja na tom polju.240
Kada je re¢ o muzici — Jevreji su se pozicionirali kao oni koji imaju polozaj da upravljaju
javnim ukusom, mada nikada nisu imali sopstvenu umetnost.*! Govoreé¢i o Feliksu
Mendelsonu (Felix Mendelssohn) Vagner je isticao da se po njemu vidi da Jevrejin moze
bit nadaren specificnim talentom, da moze imati najbolje obrazovanje, biti ¢astan, no da
uprkos svim tim prednostima i dalje ostaje nemoc¢an da ostavi dublji efekat, onakav kakav
se o&ekuje od umetnosti.?*?Poznat kao predani nacionalista, VVagner je svojom muzikom i
mislju bio primer na¢ina na koji se umetnost koristila kao propagandno sredstvo nacista
koji su veSto manipulisali stavovima i delima ¢uvenih umetnika.

Intenzivna popularizacija visoke umetnosti tokom Drugog svetskog rata od strane
okupatora rezultirala je time da je postojala kontinuirana potreba za profesionalnim
muzic¢arima, te su umetnici koji bi bili p(r)ozvani bez pogovora morali da prihvataju
angaZmane, jer su u protivnom kazne bile slanje u logor, a neretko i smrtna presuda.’*®

Pored instrumentalnih ansambala, Radio Sender Belgrad afirmisao je i horove i
vokalne sastave. Radio hor iznova je oformljen tokom 1942. godine, ¢inilo ga je 60 pevaca
koji su tu postavljeni iz Beogradske opere. Horska i uopste vokalna muzika bila je izuzetno
popularna i odgovarajuca za program ratnog Radjij a2

Novinu na radiju Sender Belgrad predstavljalo je emitovanje takozvanih festivala
nemacke muzike pod nazivom Muzicke nedelje beogradskog radija, pocev od aprila 1943.
godine. Pored izvodenja nemacke umetnicke muzike svih epoha, auditorijum je pratio i

govore tada poznatih, respektabilnin nemackih umetnika koji su bili instrumentalni i

vokalni solisti bec¢ke i berlinske opere, dirigenti hamburske i berlinske drzavne opere i

238 \Wagner, Richard: Judaism in Music (Das Judenthum in der Musik), being the original essay together with
the later supplement, translated from the German and furnished with explanatory notes and introduction by
Edwin Evans, London, William Reeves, 1910, 2-3.

239 |bid, 5.

240 1bid, 17.

21 |bid, 25.

242 1bid, 33.

243 Videti: Huxomuh, Mupjana: ,,Mysuuku nporpamu Paxuo Beorpana (Sender Belgrad). .., op. cit, 40.

244U etru su se mogli Guti: dupli muski i Zenski oktet Radio Beograda, Hor vojnog zapovednika Srbije, Hor
obveznika Nacionalne sluZzbe, Akademski oktet Bogdana Cveji¢a, Prvo beogradsko drustvo sa dirigentom
Bojislavom Ili¢em i dr. Ibid, 41.
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mnogi drugi.?*® Svi oni imali su isti zadatak - podrzavanje i popularizovanje nacistickih
stavova i ideologije. Ipak, na radiju Sender Belgrad nije celokupni program bio
okupatorski orijentisan. Naime, doma¢em auditorijumu bio je posveéen segment koji je
pod nadzorom uredivala srpska redakcija, a re¢ je bila o blokovima domace
narodne/izvorne muzike. Strogo usaglasen sa pravilima okupatora ovaj muzi¢ki program
bio je realizovan radi prividnog negovanja nacionalnog identiteta, slobode u muzi¢kom
izrazu, te propagiranja i afirmacije domacih interpretatora. Emitovana je tradicionalna
muzika starijeg (izvorna) i novijeg (novokomponovana) datuma koju su izvodili ansambli
u razli¢itim sastavima, uz konstantno isticanje da je nova nemacka vlast tolerantna i svesna
znaGaja autentiéne domade kulture i tradicije, uprkos okupaciji.?*® Format emisija sa
narodnom muzikom nije dozvoljavao inovacije i bio je koncipiran uvek na identi¢an nacin:
najave voditelja pa redom muzicke numere od sporijeg ka brzim tempima. Emisije pod
nazivom Svira orkestar, Jedan sat narodne muzike, Narodni zvuci, NaSa muzika za igru i
druge trajale su pola sata i ono Sto je neosporno — predstavljale bisere naSe tradiconalne

muzike uz plejadu izvrsnih interpretatora.2*’

Komuniciranje muzi¢kim Zanrom koji je
blizak domacem auditorijumu, te tako pokuSajem stvaranja privida Zivotne svakodnevice
koju karakteriSu ustaljeni obiaji, navike, rutine, bez ikakog ukazivanja na uzase rata,
definiSe se, zapravo, kao eskapizam.

Muzika na programu radija u ratno vreme generalno je imala daleko znacajniju
ulogu od puke zabave. U pravim rukama i u pravo vreme ona oplemenjuje auditorijum,
otvara nove vidike, obrazuje, kulturno uzdize, zabavlja, opusta... u rukama manipulatora
ona je moc¢no oruzje kojim se sistematski deluje na podsvest sluSalaca, opasno
propagandno sredstvo koje moze stvoriti laznu sliku sveta. Zabavna muzika, ili kako su je
u meduratnom periodu zbog jednostavne strukture prozvali ,,laka” muzika, bila je idealno
sredstvo kojim se komunicira, ali 1 manipuliSe jer je re¢ o zanru koji auditorijum lako 1
rado prihvata i konzumira. Zabavnom muzikom veoma je lako bilo preusmeriti paznju
auditorijuma sa sustinskih problema, ratne golgote i stradanja na povrsno, opste poimanje
realnosti. Zabava kao jedini smisao i imperativ na radijskom programu podrazumevala je
muzicke numere vedrih tonova — S§lagere, filmsku muziku, muziku za igru. Muzicki

sadrzaji ove vrste emitovani su u popodnevnim ili veéernjim terminima, a emisije su

245 | bid, 40.

248 \/ideti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne
kulture..., op. cit, 93.
247 Videti: Huxomuh, Mupjana: ,,Mysuuku nporpamu Paxuo Beorpana (Sender Belgrad). .., op. cit, 44.
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dobijale nazive za koje se verovalo da ¢e momentalno privuci veliki broj sluSalaca:
Utakmica instrumenata, Vatromet tonova, Melodicni ponedeljak i drugi. **®

Uticaj koji je muzika na radiju imala i tokom Drugog svetskog rata evidentan je na
primeru jedne od najslusanijih emisija radija Sender Belgrad, a koju je realizovala
nemacka redakcija — Pozdravljamo naSe slusaoce i koja od 1942. godine menja ime u
Beogradski mladi strazar (Jungen Wachposten). Koncept emisije podrazumevao je ¢itanje
pisama koje su nemacki vojnici slali sa fronta uz ispunjavanje njihovih muzickih Zelja. Ova
emisija predstavlja verovatno i prvi primer komercijalnog to jest ,sponzorisanog”
programa jer su vojnici u pismima slali dobrovoljne novéane priloge namenjene kupovini
rodendanskog poklona za Adolfa Hitlera.?*

Radio Sender Belgrad je zahvaljujuc¢i jakoj mrezi predajnika bilo moguce slusati na
frontovima Sirom evrope, putem dugih talasa. Medu sluSaocima, a pre svega nemackim
vojnicima na frontovima, zbog svog formata emisija Beogradski mladi strazar bila je
najpopularnija. Ipak nije sama koncepcija emisije bila presudna za njen izuzetan rejting
koliko pesma koja se Cula u etru svake veceri na kraju emitovanja programa. Bila je to
kompozicija ,,Lili Marlen” (originalnog naziva ,,Devojka ispod fenjera” — Das Madchen
unter der Laterne) Norberta Sulca (Norbert Schultze), na tekst ,,Pesme mladog vojnika na
strazi” (Das Lied eines jungen Soldaten auf der Wacht) autora Hansa Lajpa (Hans Leip), u
izvodenju danske pevacice Lale Andersen (Lale Andersen-Brunnenberg). Pesma je prvi
put emitovana na radiju 18. avgusta 1941. godine i od tada se ¢ula svake veceri, na kraju

0 Ova numera koja je obeleZila Sender Belgrad i bila

dnevnog emitovanja, tacno u 21:57.
simbol jednog vremena (u vreme emitovanja na svim frontovima u tih nekoliko minuta nije
se pucalo) na radio je dospela sasvim slu¢ajno, kao neugledna ploca koja je u Nemackoj
objavljena u samo 700 primeraka. Usled manjeg obima pesama zabavnog Zanra Karl Hajnc
Rajntgen je neke od pesama emitovao ¢esce, a jedna od tih bila je i ,,Lili Marlen”. Uprkos
izuzetnom odjeku kod auditorijuma i njenoj popularnosti, ova numera nije bila po li¢nom
ukusu Jozefa Gebelsa (Joseph Goebbels) koji je kao prvi covek nemacke propagande imao
ingerencije da zabrani njeno emitovanje definiSuc¢i je kao pesmu sa ,,mirisom smrti”. Ipak,

auditorijum je u ovom sluc¢aju bio nadmoéniji. Pored vojnika, oStar protest povodom

povlacenja pesme ,,Lili Marlen” sa programa radija Sender Belgrad ulozio je i nemacki

248 |
Ibid, 41.

249 Do 1944. godine novac koji je prikupljen iznosio je 2 500 000 rajhmaraka. Ibid, 42.

250 Dokumentarni video zapis 0 navedenom dostupan je na linku:

https://www.youtube.com/watch?v=xeWupXK2-Ww, stranici pristupljeno: 18.06.2017.
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komandat africkih trupa Ervin Romel (Erwin Johannes Eugen Rommel) posle ¢ega je
pesma vraéena na redovno emitovanje.?*!

Kako je fond ploc¢a sa zabavnom muzikom bio oskudan, a ovaj Zanr neosporno
najpopularniji za auditorijum, na radiju su formirani manji ansambli koje su ¢inili ili
muzic¢ari iz Simfonijskog orkestra, ili sastavi koji su bili popularni kao zabavljaci iz
beogradskih hotela 1 restorana. Muzika je bila izvodena uzivo iz studija, a medu
sluSaocima najpopularniji i najtrazeniji ansambl bili su Orkestar za igru pod upravom
Otmara Hofera koji je uglavnom izvodio nemacki repertoarz‘r’2 1 Zabavni orkestar ¢iji
repertoari su se sastojali od zabavne muzike razli¢itih Zzanrova (pop, Slager, dzez, latino),
kao 1 najpopularnijih melodija umetnicke muzike koje su u ovom kontekstu tretirane kao —
zabavna muzika. U okviru Zanra zabavne muzike na programu radija Sender Belgrad
neretko je bila emitovana i muzika iz tada novih i popularnih zvuénih filmova.?*?

Zanimljivo je da je dzez muzika kao Zanr popularne/zabavne/lake muzike bila
zaista Cesto zastupljena na programu Radio Beograda, a potom i radija Sender Belgrad.
Ipak, situacija se drasticno menja ulaskom Sjedinjenih Americ¢kih Drzava u Drugi svetski
rad. Od toga trenutka zabranjeno je emitovanje dzez muzike. Pored ovog Zanra, od juna
1941. godina na programu radija Zender Belgrad nisu se viSe mogle cuti ni ruska
umetnicka, ni ciganska muzika.?**

Muzicka koncepcija radijskog diskursa je 1 u ovom istorijskom trenutku bila
znac¢ajno komunikacijsko sredstvo u nemackim rukama, i dok je istorija belezila
najtragi¢nije trenutke covecanstva, ratni Radio Beograd, pod nemackom upravom,
emitovao je muzicki program najviSeg umetnickog nivoa.?*®

Tokom Drugog svetskog rata kapacitete Sender Belgrad radija Nemci su u
potpunosti koristili u svrhu svoje dominacije. Radio program bio je definisan
okupatorskom propagandom i politikom, uz poseban pristup pri tretmanu auditorijuma i
,he samo da je zapocela proizvodnja jeftinih 1 svima dostupnih radio uredaja, a izgovorena
re€ na radiju postala deo kolektivnog uplitanja gradana u nacisticku ideologiju, ve¢ je radio

imao izuzetno vaznu ulogu u ostvarivanju svakog od ciljeva nacista”.>*® Manipulacija

5! Videti: Vasiljevi¢, Maja: ,,Radio Zender Belgrad: nemacka obnova muzickog Zivota ili biopoliticka
strategija (1941-1944..., op. cit, 573.

%2 |pid, 571.

253 \Videti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne
kulture..., op. cit, 92.

5% Videti: Huxomuh, Mupjauna: Cendep Benepao..., op. cit, 43-44.

2% Videti: Huxomuh, Mupjana: ,,Mysuuku nporpamu Paxuo Beorpana (Sender Belgrad)..., op. cit, 47.

%8 Vasiljevié, Maja: ,Radio Zender Belgrad: nemacka obnova muzitkog Zivota ili biopolititka strategija
(1941-1944)..., op. cit, 579.
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auditorijumom, ovde tretiranim u skladu sa postulatima mislioca frankfurtske teorijske
Skole - kao da je re¢ o inertnoj masi nad kojom je moguce realizovati planski, sistematski i
efikasni uticaj, ostvarena je fuzijom odabrane visoke umetnosti i sadrzaja bliskih muzickoj
tradiciji sluSaoca okupirane teritorije.

Kao strogi kriti¢ari nacisticke ideologije, Adorno i Horkhajmer su isticali da su
nemacki nacionalisti bili revolucionarni po pitanju koriS¢enja radija u svrhu uticaja na
auditorijum i propagiranja ideala TreCeg Rajha, na isti na¢in na koji je otkric¢e Stamparske
prese bilo klju¢no za reformaciju. Radio od auditorijuma ne trazi aktivno angazovanje, a
samim tim deluje nadpartijski, tacnije — vanpartijski, naizgled politicki neutralan. Radio
Zender Belgrad je tokom nemacke okupacije igrao klju¢nu ulogu manipulatora
auditorijumom upravo zbog, kako su frankfurtski teoreticari isticali ,,imanentne tendencije
tog masmedija da ljudsku re¢ postavlja kao apsolutnu, a muzikom komunicira poput
govora".257 Nemacko rukovodstvo utvrdilo je radio Sender Belgrad kao mo¢nu ,,fabriku”
koja je iz(g)radivala stavove auditorijuma i javno mnjenje. Kroz neopoterecujuce sadrzaje
perfidno i vesto su bili isticani ratni pohodi i rezultati okupatora, uz obavezno ignorisanje
ili negiranje bilo kakvih efikasnih aktivnosti pokreta otpora i saveznitkih snaga.?*® Ovakva
vrsta uticaja na auditorijum bila je zamaskirana kulturnim, edukativnim i zabavnim
sadrzajima neretko usmerenim 1 ka negovanju domace tradicije. Kada je re¢ o muzici
ratnog Radio Beograda slusaoci su u svakom trenutku bili izloZzeni izuzetnim muzi¢kim
sadrzajima, a blagotvorno dejstvo muzike, od vrhunske umetni¢ke/klasi¢ne, do
lake/zabavne 1 narodne, na trenutke je maglilo tragi¢nosti aktuelnog drustvenog trenutka.?

lako efemerna u etru, muzika u okviru radijske tehnologije postaje ,,mo¢no sredstvo
ideolosko-polititkog uticaja®*® i jos je Adorno tvrdio da radio nije isklju¢ivo neutralan ili
transparentan tehnoloSki izum za transmisiju zvuka. Bave¢i se fenomenom radija iz
pozicije produkcije zvuka, a i1 nacina na koji ga sluSaoci konzumiraju, on ga je
determinisao kao faktor/sredstvo tehnoloske interferencije izmedu muzike koja se izvodi

uzivo i prenosi preko radija do usiju slusaoca.®

Reagujuéi protiv opSteuvrezenih 1
propagiranih tvrdnji da radio kao tehnoloSko sredstvo podrzava realizaciju demokratskih
ideja i principa — time Sto je dostupan masama i jeftin, Adorno napominje da radio nije

oslobodio mase ve¢ je doprineo njihovoj daljoj regresiji kao fokusiranom subjektu nad

7 K atunari¢, Vjeran: Teorija dru$tva u Frankfurtskoj skoli... op. cit, 199.
258 Hykomuh, Mupjana: Cendep Benzpad. .., op. Cit, 64.
259 H
Ibid, 95.
260 v7ideti: Hukomuh, Mupjana: ,,Mysuuku nporpamu Paxuo Beorpana (Sender Belgrad). .., op. cit, 48.
281 \fideti: Leppert, Richard: ,,Commentary”, u: Adorno, Theodor, W: Essays on Music, London, University
of California Press, 2002, 218.
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kojim dominira 1 manipuliSe komercijalno trziste. Prema Adornu, ¢ak je 1 muzika velikog
Betovena na radiju svedena na nivo puke zabave.”®* Radio je masmedij koncipiran i
organizovan kao ekonomsko preduzece u okviru kulture vlasni$tva, a njegova sustinska
funkcija jeste komercijalizacija, to jest stvaranje profita pod velom opsteg, javnog dobra.
Adornova kritika podstaknuta je onim Sto on determiniSe kao ,,0dnos stvarnog Zivota
prema muzici”, a odnosi se na njegovu zabrinutost za tretman muzike i nerazumevanje (ili
pak zloupotrebu?) njenog sustinskog znac¢aja pri formiranju ljudskih subjekata.263
Zakljucujuéi pricu o rathom Radio Beogradu, radiju Sender Belgrad, moguce je
ista¢i Adornov stav da ,,muzika pod trenutnim pokroviteljstvom radija sluzi da odvoji
sluSaoce od kritike druStvene realnosti; ona u ovom kontekstu ima dejstvo pilule za
spavanje na drustvenu svest”.?®* Masovno sluianje utide na formiranje obrasca psihologije
mase i upravo ovoga su bili vrlo dobro svesni tvorci programa radija Sender Belgrad.
Naime, masovna kultura deo je kulturoloskog mehanizma koji dominira psihom subjekata i
itekako moze biti i druStveno destruktivna. Adorno prepoznavao modalitete kroz koje
masovni mediji uticu na formiranje ukusa i insistirao je na determinisanju problema koji se
tice mogucénosti masovnih medija da degradiraju individualnost. Uticaj masovne muzike na
sluSaoce usmeren je ka bezuslovnom prihvatanju finalnog prozivoda bez razvoja misljenja
i sustinskog razumevanja onoga $to se slu$a.’® Tehnika radija, u rukama mocnog
monopola i neograni¢ene kontrole nad celokupnom kapitalistiCkom propagandnom
masinom, zaposela je svaku poru muzickih praksi i kreiranja muzike.”®®
Nemackom/gebelsovskom/okupatorskom propagandom putem talasa radija Sender
Belgrad podrzan je stav Frankfurtskih teoretiCara da je glavna osobina masmedijskog
auditorijuma — nemo¢. Sistematski osmiSljenom muzickom koncepcijom, strogo
kontrolisanim 1 uredivanim sadrzajima, koji su maskirali (uglavnom neta¢ne) informacije o
surovim poduhvatima okupatora, kod slusaoca je stvarana iluzija bliskosti i povezanosti
koja je zapravo bila ogledalo suStinske druStvene otudenosti i apsolutne nemo¢i pojedinca.
Uredivacka politika radija Sender Belgrad sa akcentom na muzicku koncepciju sustinski je

bila usmerena ne samo prema zabavi, ve¢ ka neutralisanju bilo kakve ideje 1 pomisli na

262 |hid, 220.

263 |hid, 222.

264 |hid, 227.

265 |hid, 342.

268 \/ideti: Adorno, Theodor, W: ,,On the Social Situation on Music”, u: Essays on Music, London, University
of California Press, 2002, 391.
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otpor. Upravo u ovom kontekstu, Adorno i Horkhajmer tvrdili su da ,,0slobodenje koje
obecava zabava jeste oslobodenje od misljenja kao negacije”.267

I dok su muzicki stru¢njaci Radio Beograda u predratnom periodu usmeravali
auditorijum u pravcu izgradnje jednog stabilnog, razvijenog drustveno-kulturoloskog
identiteta nacije, tokom Drugog svetskog rata auditorijum je postavljen u ulogu poslusnika
bez identiteta, bez profila 1 bez prava na bilo kakav li¢ni stav. U oba sluc¢aja muzika je bila
glavni adut i najvaznije sredstvo pri komunikaciji sa slusaocima i delovanju na
auditorijum. Njeno koris¢enje bilo je od izuzetne vaznosti i na mikro i na makro nivou — od
signala radio stanice do muzi¢kih numera, to jest kompletne muzicke koncepcije. Prvi
signal kojim se oglasila beogradska radio stanica 1929. godine bila je ,,Fanfarska uvertira”
Lovra Mataci¢a. Ovaj signal uskoro je bio zamenjen novim ,,znakom odmora” — pesmom
,»Milkina kuca na kraju” za koju je tekst napisao Milutin Nikanor Gruji¢, a za glas 1 klavir
muziku komponovao Kornelije Stankovié¢.”®® Avgusta 1937. godine &asopis ,,Radio
Beograd” objavljuje da je novi signal radija — narodnu pesmu ,,Pus¢i me, pusci, majko
mila”. Tadasnji muzicki Sef beogradske radio stanice Mihailo Vukdragovi¢ izjavio je:
,,Dugo sam razmisljao Sta da uzmemo kao pozitivni znak. Trebalo je naci nesto melodicno,
kratko, a lepo uz to Ccisto slovensko, Cisto srpsko, bez strane primese, potpuno
karakteristicno za na$ narod i1 nasu stanicu. I odluc¢io sam se za pesmu sa Ohrida, koju je
Mokranjac zabelezio, harmonizirao i slozio u svoju desetu rukovet. ,,Puséi me, pusci,
majko”zaista predstavlja najCistiju srpsku narodnu pesmu, bez truni stranog uticaja”.269
Anticipiraju¢i ratni vihor numeru ,,Pus¢i me* kao signal stanice 1940. godine u etru
zamenjuje pesma ,Hej trubatu s bojne Drine” Josifa Marinkovi¢a na tekst Stevana
Vladislava Kacanskog. U posleratnoj eri Radio Beograda, koja pocinje zvani¢no od 10.
novembra 1944. godine posle viSednevne pauze u emitovanju programa, novi zvanicni
signal stanice postaje ,,Internacionala” autora EZena Potijea (Eugene Edine Pottier) i Pjera
De Gejtea (Pierre Chretien De Geyter) kao svojevrsna himna oslobodenja i medunarodnog
revoulcionarnog socijalizma i komunizma.

Prikaz istorijata muzickih signala Radio Beograda od dvadesetih godina dvadesetog
veka do vremena posle Drugog Svetskog rata, uvid u muzi¢ku koncepciju, te odnos prema

auditorijumu, govore u prilog tome da je odabir i tretman muzike na Radio

267 Horkheimer, Max i Adorno, Theodor, Dijalektika prosvetiteljstva..., op. cit, 156.

268 Videti: ,,HoB 3HaK oxmopa Georpaicke pammo cranuie”, u: Paduo Beozpad — uiycmposanu nedewHu
yaconuc, 6poj Radio Beograd — ilustrovani nedeljni ¢asopis”, opoj 14, anpwui, 1933, 5.

269 \/ideti: ,,HoBu curnan Pamno Beorpaga”, u: Paduo Beozpad — unycmposanu nedeswnu waconuc, 6poj 32,
aBrycr, 1937, 2.
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Beogradu/Sender Belgrad bio rezultat osmisljene 1 kontinuirane uredivacke strategije koja

je podrazumevala kori$¢enje svih radijskih kapaciteta.

1.6 Od masmedijskog ,,slepila” do masmedijske pismenosti — od pasivnhog ka
aktivnom (radio) auditorijumu
U prvoj era radija u nasoj zemlji, koja obuhvata period od pocetka emitovanja programa
sve do pedesetih godina dvadesetog veka ovaj masmedij bio je pozicioniran naspram
auditorijuma kao dominantan, uticajan, edukativan, vaspitan, manipulativan. Naime, od
dvadesetih godina dvadesetog veka do pocetka Drugog svetskog rata, radijska muzicka
koncepcija bila je usmerena ka: kulturnom uzdizanju, edukaciji, pracenju i prezentovanju
aktuelnih svetskih trendova i tokova, medijskom opismenjavanju i naposletku, ali nista
manje vaznom - zabavljanju auditorijuma. Drugi svetski rat radio oblikuje drasti¢no
drugacije i u fokusu ovog masmedija naspram auditorijuma bivaju: indoktrinacija,
eskapizam i moglo bi se reci usiljena, te sadrzajno strogo kontrolisana zabava. U to vreme
auditorijum se mogao smatrati itekako podlozan uticaju, jer je bio medijski nedovoljno
osveséen 1 pismen, te je bio neophodan odreden vremenski period koji je podrazumevao
drustveno-kulturolodko-tehnoloski napredak, kao i razvoj medijske pismenosti, kako bi se
radio i televizija kao dominantni masmediji spoznali i — pravilno konzumirali.

Prva tumacenja uticaja masmedija i§la su u pravcu direktnog delovanja — ono Sto se
Cuje i vidi izaziva direktne reakcije (vid jednosmerne komunikacije). Vremenom,
epirijskim istrazivanja dokazano je da je ova vrsta efekta masmedija neznatna i pristupilo
se analizama dugoro¢nijih efekata masmedija. Pedesetih godina dvadesetog veka pravi se
zaokret u teorijskom tumacenju i proucavanju uticaja masmedija na pojedince 1 grupe.
Konstatuje se da je dotadaSnje tumacenje moci medija precenjeno, te da sam uticaj ne
moze biti apsolutno merljiv i potpuno jasno determinisan. Veliki uticaj na promenu
percepcije uticaja masmedija imaju i druStvene promene druge polovine XX veka —
demokratizacija, razvoj drusvene svesti, kulturoloski i tehnoloski napredak, a mediji bivaju
integralni deo i podrska liberalizaciji drustva. Mediji se smatraju jednim od integrativnih
drustvenih faktora i u tom smislu, auditorijum koristi medije zarad zadovoljavanja
sopstvenih potreba u onoj meri u kojoj je to potrebno. Pripadnici masmedijskog
auditorijuma selektuju iz medijske ponude ono $to je u skladu sa sopstvenim afinitetima i
uglavnom izbegavaju izlaganje nekim drugim sadrzajima. Masmedijski stimulusi su
temeljno oblikovani, a efekti masmedijske komunikacije su uglavnom posredovani.

Neosporno je da masmedijski mehanizam moze uticati i na promenu ukusa publike.
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Naime, kako istice Dzozef Klaper (Joseph Klapper) medijatorske varijable kao Sto su:
licnost, kulturne norme 1 interesi vrSnjackih grupa podsticu medije da funkcioniSu kao
doprinosioci promene ukusa.?”

Kakav je efekat i koje su posledice izlozenosti masmedijima pitanje je na
pokusavaju da odgovore psiholozi, sociolozi, teoretiCari studija kulture. Ipak, psiholoSka
istrazivanja efekata masmedija, Cesto su bila meta kritike socijologa jer se takvim
merenjima oduzima kontekstualna uloga i svode se na ciljane stimuluse koje nije moguce

odvojiti od Sireg kulturnog i drustvenog konteksta.?"*

Antagonizam na relaciji psiholozi —
ostali istraziva¢i masmedija proizilazi, dakle, iz osnovnih pozicija i perspektiva. Naime,
psihologija prouc¢ava ponasanje ljudi, a masmediji su jedan od brojnih uticaja koji kreiraju
finalni mozaik. Savremeni teoretiCari medija fokusirani su na same masmedije kao
kulturalne objekte koji nemaju nikakvu svrhu ukoliko se transformisu u besmislene izvore

2 Analizom

informacija i kratke stimuluse za ispitivanje reakcije auditorijuma.?’
masmedijskih ~ sadrzaja  bolje se moze razumeti komunikacijska  Sema
posaljilac—poruka—primalac i moguce je donekle dokuciti tip odnosa auditorijum-
masmediji

Usled niskog stepena medijske pismenosti, u prvim decenijama razvoja radija kao
masmedija auditorijum nije mogao da distinktuje relevantne i tacne informacije od onih
koje su bile kreirane u svrhu propaganda 1 indoktrinacije. Kako isti¢e Dejvid DzZajls kada
ne postoji jasan izvor informacije dolazi do fuzije realnog i posredovanog iskustva Sto
rezultira takozvanim stanjem ,,medijskog slepila” kod primalaca masmedijskih poruka.?”
Na pojam medijskog slepila, nadalje se nadovezuje i pojam medijske (ne)pismenosti koji
se odnosi na razvijanje sposobnosti razumevanja i uspesnog ,,Citanja” masmedija. U ovom
kontekstu pitanje je — da li su se vremenom mediji transformisali u skladu sa drustvenim
promenama i tokovima, ili su zapravo bili mehanizam tih promena? Kao pripadnici
masmedijskog auditorijuma svesni kako promena, tako i sistema po kojem funkcionise
masmedijski mehanizam mozemo biti svesni ukoliko smo - medijski dovoljno

opismenjeni. Odgovorom na pitanja: odakle poti¢e poruka, ko je njen autor, kako je ona

oblikovana, koja je korist, kome je namenjena i zaSto...dolazi se do srzi delovanja

270 K laper kao primer navodi istraZivanje u kojem je 700 osoba redovno slusalo klasi¢nu muziku u etru i 53

odsto ucesnika u istrazivanju ili je razvilo ili pospesilo svoje interesovanje za ovu vrstu muzike. Videti:

Klapper, Joseph T: ,,What We Know About the Effects of Mass Communication: The Brink of Hope”, u: The

Public Opinion Quarterly, Vol. 21, No. 4, Winter, 1957-1958, 467-468.

Z; Videti: DZajls, Dejvid: Psihologija medija, prevod: Jelena Vidi¢ i Sonja Banjac, Beograd, Clio, 2011, 23.
Ibid.

273 bid, 19.
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masmedija na auditorijum. Masmedijsko opismenjavanje umnogome se nadovezuje na
opste opismenjavanje jer podrazumeva svojevrsno Citanje (razumevanje) i — za one Koji
Zele da se bave istim pisanja, to jest kreiranja poruka i sadrzaja. Korak dalje predstavlja i
razvijanje sposobnosti analize, evaluacije, te viSeg nivoa masmedijske prismenosti kroz
vestinu kritickog misljenja 1 procenjivanja.

Medijska pismenost morala bi biti deo opsSte kulture i mada se njoj posvecuje
paznja u okviru studija koji se odnose na obrazovanje delatnika u masmedijskog sferi, ¢ini
se da ova vazna oblast joS uvek nije dovoljno prepoznata u Sirem obrazovnom sistemu.
Zbog neosporne i kroz decenije, pa 1 vekove, dokazane moc¢i 1 uticaja masmedija, ¢ini se da
je potreba za sistemski medijski obrazovanom javnosti sve neophodnija.

Uprkos konstatacijama da u savremeno doba auditorijum deluje kao aktivni,
interaktivni te i preaktivni konzument masmedija, dominantni koncept zadovoljavanja
pretpostavljenih interesovanja zapravo je nanovo transformisao publiku u pasivnog
konzumenta. Savremeno druStvo preplavljeno je obiljem najrazli¢itih posredovanih
informacija. Konstantno suoCavanje sa verbalnim 1 vizuelnim masmedijskim porukama u
mnogome dovodi do stanja prezais¢enosti, te neretko i dezorijentisanosti. I stoga je
distinkcija relevantnih, korisnih informacija od onih artificijelnih, kreiranih u svrhu
propagande i indoktrinacije moguca je ukoliko auditorijum poseduje odredeni stepen
medijske pismenosti.

Radijska publika rado je prihvatala nove svetske muzicke trendove, §to neminovno
dovelo do svojevrsne industrijalizacije kulture i na naSem prostoru. Muzika postaje roba,
sluSaoci njeni potroSaci i konzumenti. Zahtevi trziSta postaju imperativni, popularna
kultura sve dominantnija, a Radio Beograd kao jedini i vladaju¢i domac¢i masmedij imao je
klju¢nu ulogu u razvoju kulturne industrije bas onako kako su to tumacili Horkhajmer 1
Adorno — radio postaje svojevrsna fabrika kulturnih proizvoda, a svaki trag spontanosti je
zapravo odgovor na zahteve trziSta i sistema: zabaviti publiku, ne propagirati edukativne
sadrzaje, ve¢ pruziti zabavu koja utie na ve¢u konzumaciju, samim tim i ve¢i profit od
pretplate za sam masmedij. Dakle, joS jednom potvrden je stav frankfurtskih teoretiCara da
ni radio nije bio posteden asimiliranja kulturnih proizvoda u robnu sferu. Ipak, razvojem
masmedija, samim tim i masmedijske pismenosti, negde od pedesetih godina dvadesetog
veka, u novom radijskom poretku, publika je bila dovoljno medijski obrazovana da je
pocela da prepoznaje uticaje industrije kulture i masmedija i prihvata ih ili odbija prema

liénim afinitetima.
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U narednoj radijskoj eri — koja podrazumeva razvoj komercijalnih radio stanica,
uspostavlja se fenomen ,,aktivnog auditorijuma” uz poptuno nov nacin uredivanja muzike
kao i dalje najjaceg sredstva kros-komunikacije na relaciji radio-auditorijum. Jos tridesetih
godina dvadesetog veka pozorisni dramaturg i pisac Bertold Breht (Eugen Berthold
Friedrich Brecht) vizionarski je analizirao radio, potpuno predvidajuci tok razvoja ovog
masmedija i vidove njegove transformacije. On je istakao da se radio pojavio u trenutku u
kojem drusStvo nije mogli da prati tok tehnoloskog razvoja. Tako je radio u svojoj prvoj fazi
bio zamena za pozoriste, operu, koncerte, predavanja, novine i sl. Breht je zamerao
jednostranost komunikacije sa auditorijumom i insitirao da umesto $to izoluje svoju
publiku radio mora da dozvoli slusaocu da govori, isto kao S$to slusa. Ovde se Breht
zapravo poziva na aktivnost auditorijuma tvrde¢i da radio treba da ulogu snabdevaca
(inofmacija) zapravo prebaci u ruke sluSaoca. Ipak Breht je bio svestan Cinjenice da je
radio institucija iza koje zapravo stoje neke druge mocne, neretko ideoloSke insistucije te
da se bilo kakve promene 1 ve¢e angazovanje auditorijuma moraju posti¢i kroz samostalne

inovacije.?*

274 Breht, Bertold: ,,Radio kao aparatura za komunikaciju”, prevela: Kristina Horjak,
http://www.yurope.com/zines/kosava/arhiva/3233/breht.html, stranici pristupljeno 10.05.2018, original:
Brecht, Bertold: ,,Der Rundfunk als Kommunikationsapparat” in Bjitter des Hessischen Landestheaters
Darmstadt, 16, 1932.
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2. ANTROPOLOSKE | TEHNOLOSKO-DETERMINISTICKE TENDENCIJE
GLOBALNOG SELA - RADIO U DRUGOJ POLOVINI DVADESETOG VEKA

2.1 Radio je poruka

Pocetkom pedesetih godina dvadesetog veka pojava televizije obelezila je pocetak nove
masmedijske ere, a radio stanice bile su suoCene sa ve¢im interesovanjem auditorijuma za
potpuno novi audio-vizuelni medij. Do pojave televizije radio je, prema MarSalu Mekluanu
(Marshal McLuhan), vratio CoveCanstvo u partikularnu plemensku zajednicu, skoro

275

trenutnim prelaskom auditorijuma iz individualizma u kolektivizam*"™ (okupljanje oko

radio aparata radi sluSanja programa) i predstavljao je mnogo vise od sadrzaja koje prenosi

jer sam radio je (bio) poruka.?’®

Kako isti¢e Ri¢ard Kostelanec (Richard Cory Kostelanetz),
Mekulan je bio jedan od prvih koji je proucavao ,.kakve oblike dobiva grada u masovnim
opstilima [masmedijima] i potom postavio sebi pitanje na koji nacin ti oblici uti¢u na
liude”.?”" Televizija, ali pre toga radio, prema Mekluanu, identifikuju se kao ,,vru¢i mediji”
koji produzuju neko ljudsko ¢ulo u visokoj definiciji. Mekluan visoku definiciju tumaci
kao stanje zasi¢enosti podacima pri ¢emu se publici ne ostavlja prostor za dopunjavanje il

278

dovrSavanje.”® Masmediji predstavljaju i moguénost i pretnju, jer utiCu na to da ,,mada

pomocu njih ¢ovek dublje prodre u svoj zivot, pomocu njih 1 drustvo moze da prodre
dublje u pojedinca radi eksploatacije i kontrole”.?”
Uprkos svim izazovima i promenama razvoj radija bio je izvestan zahvaljujuci

pojavi portabl uredaja — tranzistora i prenosnih magnetofona®® &

ime je bilo moguce sluSati
radio program, te i muziku, na svakom mestu, u svakoj prilici za to. Auditorijum je tako
postao nesputan prostornim ogranic¢enjem staticnih radio uredaja, a posebno vizuelnim
senzacijama televizijskih aparata. Uz fleksibilnost 1 sugestivnost kao znacajne
karakteristike, radio je ovom tehnickom inovacijom potvrdio 1 nadogradio svoju
sposobnost opstanka u masmedijskoj sferi. Na prekretnici — opstati ili nestati kao

masmedij, radio stanice segmentiraju auditorijum na takozvane ,,ciljne/target/fokus grupe”

2 McLuhan, Marshall: Razumijevanje medija. Mediji kao covjekovi produzeci, prevod: David Prpa, Zagreb,
Golden marketing — Tehnicka knjiga, 2008, 269.

276 Radio je poruka zapravo je parafraza Mekulanove misli ,,Medij je poruka”. Ibid, 13-25.

21" K ostelanec, Ricard: ,,Masal Mekulan — Prvosvestenik elektronskog sela”, u: Pordevié, Slobodan (izbor,
prevod, predgovor), Makluanova galaksija — Makluan za i protiv, Beograd, Prosveta, 1982, 54.

°® McLuhan, Marshall: Razumijevanje medija..., op. cit, 25.

219 K ostelanec, Ricard: ,,Magal Mekulan — Prvosvestenik elektronskog sela”..., op. cit, 63.

280 Tehnika razvijena jos 1947. godine u Belovim laboratorijama. Videti: Tjurou, DZozef: Mediji danas...,
op. cit, 28.
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formirane u skladu sa afinitetima i profilima slusaoca, te prema tome menjaju 1 uskladuju
programske koncepcije.?®*

Novim masmedijski kontekstom, uslovljenim tehni¢kim, tehnoloskim i drustvenim
razvojem, u posleratnim decenijama koriguje se Sema poSiljalac (radio) — poruka
(medijski sadrzaji) — primalac (auditorijum), kao 1 uloga i znacaj auditorijuma u procesu
razmene masmedijskih poruka. Naime, od druge polovine dvadesetog veka i u okviru
radijskog diskrusa, proces komunikacije posmatra se kao dvosmeran i osporavaju se
nekadasnji stavovi frankfurtskih teoretiCara o pasivnom auditorijumu, dok je sredinom
proslog veka ideja o auditorijumu kao nepromisljenoj ,,masi” osporavana. Naime, tokom
izlozenosti medijskim sadrzajima neminovno dolazi i do razgovora/diskusije o njima, te se

stvara mreza organizovanih drustvenih odnosa medu pripadnicima masmedijske publike.

2.2. Specifikum aktivnog auditorijuma — nova teorijska tumacenja

Razvojem i transformacijom radija i njegove funkcije javljaju se i nova teorijska tumacenja
odnosa i efekta masmedija na auditorijum medu kojima je i Teorija upotrebe i zadovoljenja
(Uses and gratifications theory), koju tokom sedamdesetih godina dvadesetog veka
publici”? — zamenjuje se sa: ,,Sta publika ¢ini sa masmedijskim porukama, kako se koriste
masmediji?”?*? Prema Eliju Kacu (Katz), polazna postavka ove teorije jeste da &ak i oni
masmediji sa najve¢im potencijalom ne mogu da utiCu na individuu ukoliko on nema
koristi od masmedija u drustvenom ili psiholoskom kontekstu. Ova teorija auditrijum
postalja u ulogu aktivnog c¢inioca koji odabira odredene sadrzaje kako bi doSao do
sopstvenog zadovoljenja. U ovom kontekstu, jo§ Cetrdesetih godina americki psiholog
Abraham Maslov (Maslow) bavio se hijerarhijom ljudskih potreba i aktivnostima
pojedinaca u cilju zadovoljenja sopstvenih potreba.?®® Njegov rad smatra se preteGom
teorije upotrebe i zadovoljenja.

Teorija upotrebe i zadovoljenja je orijentisana ka poziciji aktivnog auditorijuma i
naéina realizovanja masmedijske komunikacije. Delujué¢i i kao svojevrsna teorija

komunikacije bazirana je na sociolosko-psiholoskoj tradiciji, a stru¢njaci koji su se hjome

281 Segmentacija je bila dobar nain da se privuku i oglagivadi — klijenti koji su za brojne nove radio stanice
bili i znacajna finansijska podrska, te garant opstanka na masmedijskom trZistu.

282 Katz, Elihu: ,,Mass communication research and the study of popular culture: and editorial note on a
possible future for this journal™, Studies in Public Communication, 1959, 2,
https://repository.upenn.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1168&context=asc_papers, stranici pristupljeno:
07.05.2018.

283 Maslow, Abraham: ,,A theory of human motivation”, u: Psychological Review, 50, 1943, 470-396.
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bavili?®* tuma¢ili su naGine na koji ljudi namerno odabiraju odredene masmedije/

masmedijske sadrzaje koji zadovoljavaju njihove potrebe. Teorijom upotrebe i
zadovoljenja po prvi put se auditorijum tumaci kao aktivni konzument masmedija koji
preuzima angazovanu ulogu u interpretaciji i integraciji masmedijskih sadrzaja u sopstveni
zZivot i samostalno odgovora za odabir masmedija kojima zadovoljava svoje potrebe (za
znanjem, relaksacijom...).

Sociolozi i komunikolozi Mark Levi (Mark Levy) i Sven Vindal (Sven Windahl)

285 _ aktivnost

pruzaju solidnu determinantnu ,aktivnog masmedijskog konzumenta
auditorijuma odnosi se na njegovu voluntaristicku (volja, a ne intelekt kao osnovi princip
realnosti) 1 selektivnu orijentaciju prema komunikacijskim procesima. Koriséenje
masmedija je motivisano potrebama i ciljevima koje pripadnici auditorijuma samostalno
defini$u.®®  Aktivnost auditorijuma tumadi se kao selektivnost pri izloZenosti
informacijama. Selektivnost, angazovanje auditorijjuma 1 koriS¢enje informacija
predstavljaju nominalne vrednosti na osnovu kojih se gradi pojam aktivnog auditorijuma.
One se prate 1 tumace kroz analizu delovanja auditorijuma pre, tokom i nakon izlaganja
masmedijskim informacijama.”®’

Konzumeti masmedijskih sadrzaja imaju mo¢ da razlikuju medije koje
konzumiraju, uz pretpostavku da imaju jasnu nameru za Sta koriste odredeni masmedi;.
Teorija upotrebe i zadovoljenja suprotstavlja se teoriji masovnog drustva koju su zastupali
teoretiCari Frankfurtske Skole i koja percipira auditorijum kao neduznu Zrtvu produkta i
masmedijskih sadrzaja. Kac (Elihu Katz), Blumler (Jay G. Blumler) 1 Gurevi¢ (Michael
Gurevitch) smatrali su da se Teorija upotrebe i zadovoljenja fokusira na ,,drustveno i
psiholosko poreklo potreba koje generiSu ocekivanja od masmedija, Sto dovodi do
diferencijalnih obrazaca izlozenosti medijima i rezultira potrebama za zadovoljstvom i
nekim drugim mozda nenamernim posledicama”.?®® Prema navedenim istraZivagima

koriS¢enje masmedija je vodeno odredenim ciljem, dok inicijativa za povezivanje li¢nog

284 Katz, Elihu, Blumler, Jay G. and Gurevitch, Michael: ,,Uses and gratifications research”, u: The Public
Opinion Quarterly, VVol. 37, No. 4, Oxford University Press, 1973-1974, 509-523.

28 | evy, Mark R. and Windahl, Sven: ,,Audience activity and gratifications. A conceptual Clarification and
Exploration”, http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/009365084011001003, 51-78, stranici
gristupljeno 05.04.2018.

8 Levy, Mark and Sven Windahl: ,,The concept of audience activity”, u: Media gratifications research:
Current perspectives, Karl Erik Rosengreen, Lawrence A. Wenner and Palmgreen, Philip (ed.), New York,
Sage Publications Inc, 1985, 109-122.

87| evy, Mark R. and Windahl, Sven: ,,Audience activity and gratifications. A conceptual Clarification and
Exploration”, http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/009365084011001003, op. cit.

288 Katz, Elihu, Blumler, Jay G, Gurevitch, Michael: ,,Uses and Gratifications Research”..., op. cit.
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zadovoljenja za odredeni masmedijski sadrzaj potiCe isklju¢ivo od auditorijuma koji daje 1
vrednosne ocene konzumiranih sadrzaja.”®

Jednu od najpopularnijih 1 opSteprihvacenih teorija u istraZzivanju masmedijske
komunikacije postavio je profesor komunikologije Dzordz Gebner (George Gerbner), a re¢
je o teoriji kultivacije (postavljenoj sedamdesetih godina dvadesetog veka) ¢ija je hipoteza
uticaj medija ,.kap po kap” ¢ime se postepeno, tokom vremena, kod publike izgraduju
odredeni stavovi i vrednosti. Gerbner se bavio analizom televizijskih sadrzaja i publiku
sustinski postavio u pasivni polozaj, ¢injenicom da je publika tom masmediju izloZena od
rodenja 1 igra krucijalnu ulogu u gradenju predispozicija koje se kasnije preplicu ili opiru
nekim drugim uticajima i pokusajima ubedivanja. Ova teorija kroz ispitivanje uticaja
masmedija konkretno televizije, pruza uvid u razumevanje snage socijalne kohezije,
kulturalne zavisnosti i otpora prema promenama. Ona istrazuje i koji su to sve vidovi
potrebe autonomijom klju¢noj u eri masmedijskih uticaja.’®°

Ekspanzijom novih medija, pre svega interneta, krajem devedesetih godina
dvadesetog veka, psiholozi, sociolozi, komunikolozi 1 teoreticari masmedija publiku
percipiraju kao aktivnog ¢inilaca u recepciji masmedijskih sadrzaja. Kako istice Denis Mek
Kvejl auditorijum na pet nacina koristi masmedije za zadovoljavanje sopstvenih potreba:
1) informisanje i obrazovanje; 2) identifikacija sa likovima i situacijama unutar
masmedijskog okruZenja; 3) zabava; 4) drustvena interakcija; 5) eskapizam.**

Teorija aktivnog auditorijuma pretpostavlja da dekodiranje masmedijske poruke
direktno zavisi 1 pod uticajem je: socioloskog nasleda (porodica, zivotna sredina i
okruzenje), uverenja, (ne)izgradenih vrednosti i kriterijuma, kulturalnog nivoa razvoja,
interesovanja, obrazovnog nivoa i — zivotnog iskustva. Profesor komunikologije Dzeni
Kicindzer (Jenny Kitzinger) stava je da fenomen aktivnog auditorijuma ne potire ¢injenicu
da masmedijski uticaj ili efekat nije mogué292 te je prema tome moguce osvrnuti se jo$
jednom na teoriju dvostepene komunikacije i fenomenu opinion leaders*® preko kojih se
filtriraju medijski sadrzaji 1 utiCe na ciljanu publiku najceS¢e 1 najefikasnije putem

drustvenih mreza 1 vr$njackih grupa.

289 H

Ibid.
2% Gerbner, George: ,,Cultivation Analysis: An Overview” , u: Mass Communication and Society, 1 (3-4),
1998, 175-194, http://web.asc.upenn.edu/gerbner/Asset.aspx?assetiD=459, stranici  pristupljeno:
15.05.2018.

21 McQuail, Denis: Mass communication theory: an introduction, London, Sage Publications, 2010, 420
430.

22 Kitzinger, Jenny: A sociology of media power: key issues in audience reception research. Message
Received. Harlow, Longman. 1999.

298 \/ideti ranije strana 19.
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U ovom kontekstu, teoreti¢ari Centra za savremene studije kulture iz Birmigena®®,

predvodeni Stjuartom Holom (Stewart Hall) od sedamdesetih godina dvadesetog veka
isticu da je Cinjenica da upravo kvazi-izmanipulisana masa samostalno i kontinuirano
definiSe znacenja i poruke masmedija, te znacajno uti¢e na njih. Oni masmedijsku publiku
koja svesno prihvata ili odbija odredene medijske sadrzaje, te svojim zahtevima 1
angazovanjem utie na opstanak komercijalnih masmedijskih formi imenuju kao ,,aktivni
auditorijum”. Dotadasnji teorijski pristupi determinisanja masovne kulture kao lazne svesti
radnicke klase koriguju se jer postaje evidentno da se u okviru popularne kulture,
oblikovane 1 distribuirane kroz masmedije (novine, radio, TV, film, internet), znaenja ne
formiraju jednosmerno (od vlasnika sredstava za proizvodnju do potrosaca), ve¢ u
viSesmernom procesu u kojem vlada stalna napetost izmedu posiljalaca (medij) 1 primaoca
(auditorijum) masmedijske poruke. Govore¢i o masmedijskoj poruci Stjuart Hol istice ,,da
bi poruka imala dejstva, zadovoljila potrebu ili bila upotrebljena, prethodno mora da bude
prisvojena kao smislen diskurs i mora da bude smisaono dekodirana. Upravo taj skup
dekodiranih znacenja koji deluje, utice, zabavlja, upucuje ili ubeduje ima veoma slozene
opaZajne, saznajne, emocionalne ideoloske posledice na ponasanje”.?*® Uprkos tome $to su
u odredenoj meri uticaji na promene 1 stavove auditorijuma (kao na primer u vreme
politickih izbornih kampanja) neminovni, masmedijske poruke su zapravo samo jedna od
brojnih komponenti u ¢itavom nizu posrednih uticaja, jer i drustveno okruZenje uti¢e na to
kakve ¢e medijske sadrzaje publika dobijati 1 koliko ¢e njihove poruke uticati na nju.
Nadalje, poruke koje publika dekodira nisu uvek istovetne onima koje su njihovi kreatori
osmislili, jer se njihovo znacenje konstruise u kontaktu i interakciji sa auditorijumom.
Konzumenti masmedijske kulture, to jest njenih sadrzaja, koji su vremenom postali
medijski opismenjeniji, mogu se adekvatno ,suprotstaviti” medijskim manipulacijama i
»Koristiti svoju kulturu kao izvor vlastite mo¢i i stvaranja sopstvenih znacenja, identiteta i
oblika Zivota”.?®® Stjuart Hol se osvrée na kritiku tradicionalne koncepcije procesa
komunikacije kao ,kruznog ili upravljackog kola”. Kritika se odnosi na linearnost

upravljackog kola (posiljalac — poruka — primalac), kao i na nepostojanje ,,strukturnog

2% Osnivanje Birmingenskog centra za proudavanje savremene kulture (Birmingham Centre for
Contemporary Cultural Studies) 1964. godine pri Univerzitetu u Birmingemu bilo je znacajno za razvoj
Britanskih studija culture koje podrazumevaju aktivnosti na podrucju istrazivanja i analize kulture
suvremenog zapadnoevropskog drustva. Prvi direktor Centra bio je sociolog i teoreti¢ar kulture Ricard
Hogart (Richard Hoggart).

2% Hol Stjuart: Mediji i mo¢, prevodi : Vera Vukeli¢, Svetlana Samurovi¢ i Dugan Maljkovi¢, Beograd,
Karpos, 2013, 11.

2% Kellner, Douglas: Medijska kultura: studije kulture, identitet i politika izmedu

modernzima i postmodernizma, Beograd, Clio, 2004, 6-9.
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razumevanja” koje je izuzetno znacajno za uocavanje razli¢itth momenata u strukturi
komunikacijskih odnosa. Proces komunikacije, posebno medijske, nije ni jednostavan ni
jednostran, §to proizlazi iz toga da znaCenje poruke nije fiksirano niti su primaoci poruke
pasivni, a 1 ,,proizvodnja 1 recepcija” poruka nije identi¢na. Hol smatra da forma poruke
predstavlja upravo odreduju¢i momenat 1 da je nuzna ,pojavna forma” dogadaja prema
kretanju od izvora do primaoca. Proizvodnja stvara i formira poruku. Emiterske strukture
prenose kodirane poruke u obliku determinisanog diskursa kako bi poruke bile prihvacene i
mogle se smisleno dekodirati. Razmatrajuéi vrste dekodiranja Hol je nastojao da uspostavi
ravnotezu izmedu hegemonije 1 opozicije, odnosno ideologije 1 otpora. Hol isti¢e moc
masmedija kada je u pitanju oblikovanje i nametanje ideologije, ali smatra da su gledaoci
ili Citaoci ipak samostalni i na takvom stups$nju razvoja da su itekako sposobni da se
suprotstavljaju hegemonoj ideologiji.?*’

Radijski auditorijum je u novoj masmedijskoj eri, dakle, aktivni recipijent
masmedijskih poruka i sadrzaja iz kojih Cita i1 kreira sopstvena znacenja. Auditorijum
svojim afinitetima utice na poSiljaoca (masmedij/radio), a samim tim i na sadrzinu poruka
jer ,popularnu kulturu stvaraju ljudi u grani¢nom podru¢ju izmedu proizvoda kulture i
svakodnevnog Zivota”.?*® Masmedijske radijske poruke predstavljaju ,repertoar tekstova ili
kulturne grade koju ¢ée razligite formacije ljudi koristiti ili odbaciti...”.?*® Radio je svet
prisne, direktne, interaktivne komunikacije sa auditorijumom u vidu auditivnih tekstova

koji predstavljaju ,,tkanje”*®

izradeno spletom poruka, tekst koji se iznova 1 iznova plete i
piSe u korelaciji sa auditorijumom. DefiniSu¢i fenomen aktivnog auditorijuma Dejvid
Dzajls (David Giles) napominje da ,klju¢ni koncept u osnovi teorije aktivnog sluSanja jeste
da publika na razli¢ite nacine ¢ita medijski tekst i dato ne ¢ini uvek na nacin na koji to
medijski producenti Zele ili oCekuju... Teorija aktivne publike oduvek je tvrdila da je
publika pametnija i inventivnija nego Sto joj se pripisuju tradicionalne teorije
komunikacije, kao 1 da moze da bude veoma kreativna u na¢inu na koji odgovara na
medije”.**! Razvoj i prepoznavanje fenomena aktivnog aditorijuma nije uticalo na to da
mediji 1 dalje kontinuirano nastoje da uti¢u na svoju publiku §to ide u prilog stavu da su

mediji i auditorijum oduvek na dva tasa jedne vage — koji ¢e prevagnuti zavisi od

nekolicine faktora kao §to su: ,vrsta, odlike 1 znacaj odredenog medija u odredenoj

27 Yol Stjuart: Mediji i mo¢..., op. cit, 7-26.
28 Fisk, Dzon: Popularna kultura, preveo: Zoran Paunovi¢, Beograd, Clio, 2001, 33-34.
299 H
Ibid, 32.
%00 Bart, Rolan: Zadovoljstvo u tekstu..., op. cit, 86.
%01 Dzajls, Dejvid: Psihologija medija..., op. cit, 33.

85



zajednici u odredenom vremenskom periodu; politicki, ekonomski, kulturni 1 socijalni
aspekti odredene zajednice; spremnost pojedinca ili zajednice da se (ne) odupre moci

medija”.*%

2.3. Radio Beograd u posleratnim decenijama — nova era

Neposredno posle Drugog svetskog rata, Radio Beograd pri programskom i muzi¢kom
uredenju obnavlja svoju predratnu uredivacku koncepciju koja je za cilj imala —
oplemenjivanje i razvoj auditorijuma pazljivo osmisljenim i kvalitetnim sadrzajima. Ipak,
kao 1 sve nacionalne radio stanice Sirom sveta i Radio Beograd se suocio sa novim
izazovima. Pored pojave televizije, razlog tome bila je i segmentacija masmedijskog trzista
na koju je uticala pojava lokalnih, a nesSto kasnije i komercijalnih formatizovanih radio
stanica. Lokalne radio stanice pojavljuju se u trenutku kada ,,radio-programi oblikovani u
jednom centru 1 za potrebe stanovnistva Citave drzave viSe nisu dovoljni za zadovoljenje
interesovanja brojnog i strukturisanog auditorijuma”.**® Nove radijske forme obracale su se
selektovanim ciljnim grupama sadrzajima koji su bili u skladu sa interesovanjima i
potrebama pripadnika lokalnih zajednica. Programska koncepcija lokalnih stanica bila je
standardizovana i podrazumevala ,,...tri komponente: muziku, informacije i ekonomsku
propaganda, Sto je u tesnoj vezi s osnovnim funkcijama: informativnhom i zabavno-
rekreativnom”.3** Njihova egzistencija u masmedijskoj sferi direktno je trzisno uslovljena
finansiranjem od strane investitora i oglasivaca koji svoj interes i dobit prepoznaju u
programskoj/muzi¢koj strukturi i ciljnoj grupi auditorijuma lokalnog radija. U nasoj zemlji,
prva lokalna stanica locirana u Zajecaru pocinje sa emitovanjem programa krajem Drugog
svetskog rata, tacnije 20. decembra 1944. godine, posle Sest godina u etru se ¢uo i Radio
Ni§, a 1962. godine i Radio Svetozarevo.***Na teritoriji glavnog grada prve lokalne radio
stanice emituju program od juna 1962. godine, a bili su to radio Beograd 202 i Radio Avala
(preimenovana 1969. godine u Studio B).>* Pojava lokalnih radio stanica, kako u nasoj
zemlji, tako 1 Sirom sveta, najavila je jo$ jedan preokret u svetu masmedija i1 specificnim

segmentiranjem programa postavila temelje za razvoj takozvanih ,komercijalnih

%02 y/ideti: Arnautovié, Jelena: Izmedu politike i trista. .., op. cit, 19.

%03 Nikoli¢, Mirjana: ,,Savremeni lokalni radio u Beogradu™, u: Mari¢i¢, Nikola (priredio), Anatomija radija,
Beograd, RDU RTS-Radio Beograd, 2007, 73.

% |pid, 74.

%95 Marigi¢, Nikola: Profili radija, Beograd, Radio Beograd, 1994, 93.

%% Nikolié, Mirjana: ,,Savremeni lokalni radio u Beogradu”..., op. cit, 75.
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formatizovanih radio stanica”**’ Re¢ je o radio stanicama direktno finansiranim od

oglaSavanja, to jest iz komercijalnih izvora. Program je struktuiran kao ,format” Sto
podrazumeva posebnu, unificiranu programsku i muzicku uredivacku koncepciju u skladu
sa unapred odredenom ciljnom grupom koja predstavlja konzumente proizvoda koji se
predstavljaju putem radija. 1z tog razloga su formatizovane radio stanice, od svoje pojave
krajem Sezdesetih godina dvadesetog veka do ekspanzije u prvoj deceniji dvadeset prvog
veka, neretko na meti kritike teoreticara masmedija. Tako Sajmon Frit (Simon Frith),
govore¢l 0 muzici na radiju, istiCe da se programskim uredenjem komercijalnih radio
stanica publika ukalupljuje u trziSne ukuse i ,kategorije koje zapravo ne odgovaraju
kompleksnim naginima na kojem se muzika uklapa u Zivote ljudi”.**®

Za razliku od lokalnih i komercijalniih radio stanica, u posleratnoj eri, Radio
Beograd, kao stozer domace radio difuzije, koncpiran je kroz ,meSoviti” program koji
podrazumeva ,,sve za nekoga, da se izlazi u susret sa odredenim interesovanjima koje je
pojedinac ve¢ imao, ali 1 da se on uvede u oblast s kojima se ranije nije susretao, da se Sire
i podsti¢u nova saznanja”.>*® U svom razvoju posle Drugog svetskog rata Radio Beograd
¢e biti suocen sa potrebom za modernizacijom i1 komercijalizacijom svog programa u
skladu sa savremenim radijskim tendencijama. lako je od avgusta 1958. godine radio
zasenila pojava Televizije Beograd, brzina prenosa informacija, mobilnost proistekla iz sve
Vecée popularnosti tranzistora ¢ime je omoguéeno da se Radio Beograd slusa u svako vreme
1 na svakom mestu, uz vestu uredivacku politiku, te brojne drusStvene i kulturne akcije koje
su radio izmeStale iz okvira pozadinskog masmedija, bili su klju¢ni faktori ne samo
opstanka ve¢ 1 njegove mogucnosti da zadrzi znacajno uticajno mesto naspram
auditorijuma.

I u posleratnoj radijskoj eri muzika je bila relevantno sredstvo komuniciranja sa
auditorijumom, a radio je bio i ostao najznacajnije i najbrze sredstvo popularizacije i
afirmacije raznovrsnih muzickih zanrova. Analogno muzickoj industriji, pre svega u smislu
produkcije, muzi¢kom koncepcijom radijskog diskursa se razdvajaju 1 kategoriSu sadrzaji
namenjeni Sirokom auditorijumu (mainstream) i oni koji su namenjeni posebnom segmentu
auditorijuma (alternativna, eksperimentalna, underground muzika). Pored toga, u radio

industriji, usko vezanoj za muzicku industriju, stroga kategorizacija na muzicke Zanrove

%07 \/ideti kasnije stranice broj 122-129.

%% Frith, Simon: ,,Music and Everyday life”, u: Clayton Martin, Herbert, Trevor, Middleton, Richart
(editors), The Cultural Study of Music, New York, London, Routledge, 2003, 81.

%9 Crissel, Andrew: ,Radio: javni servis, komercijalizacija i paradoksi izbora”, u: Briggs, Adam i Cobley,
Paul (urednici), Uvod u studije medija, prevela: Irena Sentevska, Beogradu, Clio, 2005, 192.
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tokom decenija biva relativizovana. Boljim uvidom u raznovrsne Zanrove iz celog sveta,
muzickim stvaraocima omogucéeno je upoznavanje sa raznovrsnim muzickim Zanrovima,
¢ime se pokrecu i kreativni procesi fuzionisanja jasno distinkovanih postoje¢ih Zanrova.
Postepeno, granice muzickih Zanrova se neutraliSu, a jasno teorisko determinisanje i

odredivanje zanrova postaje sve teze.

2.3.1 Muzi¢ki zanrovi na Radio Beogradu u drugoj polovini dvadesetog veka

U okviru radijskog diskursa druge polovine dvadesetog veka, podaci o tome Kkoji su
zanrovi bili najtrazeniji i najvazniji za kreiranje kvalitetne radijske muzicke koncepcije
dobijani su uvodenjem redovnih anketa koje je sprovodio Centar za istrazivanje programa i
auditorijuma Radio Beograda. U tom smislu, muzicka koncepcija Radio Beograda je od
kraja Drugog svetskog rata sve do sedamdesetih godina bila pod strogom kontrolom, te
potpuno u skladu sa posleratnom kulturnom politikom u okviru koje je imperativ bio
negovanje kulta NOB-a. Na programu su se emitovale numere razli¢itih muzickih
zanrova sa zajedniCkom tematskom niti: narodno-oslobodilacka borba, afirmacija
vladajuce partije 1 radnic¢ke klase. Dakle, u prvo vreme posle rata, tembr Radio Beograda
bio je formiran narodno-osobodilackim pesmama i melodijama, kao i narodnom muzikom
svih krajeva tadasnje Jugoslavije. Tembr, to jest boja zvuka ovde se konkretno odnosi na
muzicku koncepciju to jest osmisljen muzicki tok koji podrazumeva dinamizam 1 logi¢no
povezivanje muzi¢kih numera posebnog zanra u zaokruZenu celinu. Dakle, re¢ je o
muzi¢kim numerama specificnim po svom karakteru marSa (marciale) i tekstovima sa
jakom, rodoljubivom porukom. Za potrebe Radio Beograda kreirala se autorska muzika to
jest ,,..muzi¢ka dela stvarana od citiranth motiva partizanskih pesama ili inspirisana
tematikom narodnooslobodilacke borbe. Komponuju se simfonijska dela, kantate, horske
kompozicije, solo i masovne pesme”.®? Ipak, najzastupljenija muzicka forma u programu
u ovom periodu bila je jednoglasna ili viseglasna ,,masovna pesma” sa instrumentalnom
pratnjom i tekstom koji je patriotski konotiran. Muzika je kroz dela Oskara Danona, Nikole
Hercigonje 1 mnogih drugih domacih autora koji su stvarali inspirisani pomenutom
tematikom imala ideolosku funkciju i njena poruka ka auditorijumu bila je vise nego jasna
— negovanje tekovina narodno-oslobodilacke borbe. Vremenom, ova muzicka forma je,

logi¢no 1 u skladu sa politickim tokovima, jenjavala na domacem radio programu.

310 Kowuh, JbyGomup 1 JbyGurko Musbkosuh: ,, TparoBima casBydja mysuke” ..., op. cit, 113.
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U decenijama posle Drugog svetskog rata, iako neosporne vrednosti, umetni¢ka
muzika nije viSe dominantan muziki Zzanr u etru Radio Beograda. Razvojem i
popularizacijom Zanrova koji su komercijalni konstrukti namenjeni masovnoj publici i
lakoj konzumaciji, zabavi i rekreaciji, vremenom je slabila mo¢ delovanja umetnicke
muzike na Siri auditorijum. Masmedijska industrija i kultura kao vitalni delovi
popularne/masovne kulture neminovno su delovali i na interesovanje publike, te se
muzickom koncepcijom radijskog diskursa izlazilo u susret Sirem auditorijumu. Kako je u
novoj fazi razvoja radija autorijum bivao sve viSe zainteresovan za muzicki sadrzaj koji se
usvaja 1 prisvaja brzo 1 lako, umetnicka muzika svojom strukturom, kompleksnoscu 1
obimom ¢esto nije odgovarala tome. UredniStvo Radio Beograda posvetilo je posebnu
paznju iznalazenju formi za popularizaciju umetnicke muzike i ona je od druge polovine
dvadesetog veka zastupljena kroz programske segmente na Prvom i Drugom programu
Radio Beograda, te na specijalizovanom programu — Stereorama. Pored toga, ljubitelji
umetnicke muzike mogli su da uzivaju u potpunosti u ovom muzickom Zzanru prateci
celokupan sadrzaj Treceg programa Radio Beograda. U okviru specijalizovanih emisija
pratila su se aktuelna deSavanja u svetu umetni¢ke muzike (Hronika muzickog Zivota),
izvestavalo sa najvaznijih domacih i inostranih muzickih manifestacija (Izvedeno na
festivalu) predstavljala su se dela tog Zanra svih epoha, uz posebnu prezentaciju
savremenog domaceg i inostranog muzic¢kog stvaralastva (Jugoslovenska muzicka tribina).
Zanr umetni¢ke muzike bio je i pogodno ideolosko tle za negovanje ideje jugoslovenstva
jer su kroz program bili podjednako afirmisani muzicki autori iz cele tadasnje drzave.
Muzika je tako bila ,,svojevrsno sredstvo propagande modela drustva u kome se Zivelo u
okviru tadaSnje Socijalisticke Federativne Republike Jugoslavije, kao paradigma njegovog
moguceg opstanka bez obzira na razliitost naroda okupljenih u jugoslovenskoj
zajednici”.*!! Pored informisanja, te zarad uZivanja u umetni¢koj muzici, ovaj Zanr je na
programima Radio Beograda bio i ostao direktno usmeren i ka oplemenjivanju i edukaciji
auditorijuma, te prezentovan na nacin zadovoljavaju¢i kako za muzicke znalce, tako 1 za
zainteresovane slusaoce svih obrazovnih nivoa i profila.*2
U smislu Zanrovske odredenosti radio programa, muzicka koncepcija Radio

Beograda, lokalnih te i komercijalnih radio stanica, od Sezdesetih godina dvadesetog veka

11 \ideti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u ocuvanju nacionalne
kulture..., op. cit, 97-188.

%12 1y novom milenijumu, kojim dominiraju formatizovane radio stanice, u nasoj zemlji ne postoji ni jedna
radio stanica ¢iji muzicki format je determinisan kroz umetni¢ku muziku, dok je na primer, jedna od
najsluanijih komercijalnih formatizovanih radio stanica tog tipa u Velikoj Britaniji — Classic FM radio.
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bila je usmerena ka zanrovima popularne muzike. Kao odraz ili pratilac svakodnevice i
drustvenih aktivnosti popularni zanrovi veoma su lako komunicirali sa auditorijumom.

Veoma popularna do Drugog svetskog rata, dZzez muzika je i u posleratnim
godinama bila tretirana kao ameri¢ki produkt i smatralo se da se njome propagira
kapitalizam. Naime, u prethodnom poglavlju bilo je istaknuto koliko je dzez muzika bila
zastupljena i trazena na programu Radio Beograda sve do ulaska Sjedinjenih Americkih
Drzava u Drugi svetski rat — kada je dzez cenzurisan na radiju Sender Belgrad. Ipak, ni u
prvim godinama posle rata situacija nije drasticno promenjena zbog politi¢ke naklonjenosti
Isto¢nom bloku (tadasnjem Sovijetskom Savezu), dok su se izvodenje ili emitovanje dzez
muzike smatrali ani-drzavnim. Uprkos cenzuri na Radio Beogradu, popularizacija dZzeza se
nije se mogla zaustaviti, a tome je doprineo svakako i DZez orkestar. Vrhunski muzi¢ari
okupljeni u ovom ansamblu, od osnivanja do danas, pruzaju publici obiman repetoar
kompozicija namenjenih big bend sastavu, izvode¢i na najvisSem umetnickom i
interpretativnom nivou sve varijacije dzez muzike. Bilo da je re¢ o izvodacima, solistima,
dirigentima ili aranzerima — DZez orkestar je veoma brzo po reosnivanju stekao izuzetnu
reputaciju, ne samo u zemlji ve¢ 1 Sirom Evrope 1 sveta.*!® Pored ovog znacajnog orkestra,
jo§ 1948. godine formira se 1 Zabavni orkestar Radio Beograda revijalnog tipa u ¢ijem
sastavu su bili duvacki, gudacki instrumenti i perkusije, te je ovakav instrumentalni korpus
bio idealan za izvodenje popularnih §lagera i muzike za igru. Emitovanje Slagera, muzike
latinoamerickih ritmova, te lakih orkestarskih kompozicija italijanskog autora Mantovanija
(Annunzio Paolo Mantovani) u radio etru direktno je rezultiralo osnivanjem Gudackog
zabavnog orkestra koji je, uz Zabavni ansambl (pod vodstvom Mirka Souca), &inio
formaciju dva najpopularnija i najtrazenija sastava. lzbegavanje cenzurisanja postizano je
komponovanjem vokalno-instrumentalnih numera, uglavnom ljubavne tematike, u formi
Slagera, koji su tumaceni kao tipicno domacéi muzicki produkt. Takode, hitovi ¢uvenih
muzicara sa Zapada su obavezno prevodeni na na$ jezik, te u toj formi bili tolerisani na
programu Radio Beograda.

Sve do kraja Cetrdesetih godina bliske veze sa Sovjetskim Savezom rezultirale su
cenzurisanjem popularnih Zanrova. Pedesetih godina, Jugoslavija pravi politicki zaokret i

pocinje da balansira izmedu Isto¢nog i Zapadnog bloka. Liberalnija politika i okretanje

%1% Kao jedan od najznaajnijih nastupa u istoriji DZez orkestra Radio Beograda isti¢e se i gostovanje u
¢uvenoj pariskoj koncertnoj dvorani ,,Olimpija” koje je trajalo ¢ak mesec dana. Dirigent Vojislav Bubisa
Simi¢ je ,velikim entuzijazmom, talentom, svestranim poznavanjem dzez muzike uspeo da orkestar
umetnicki usmeri tako da sve kreativne snage pojedinca dodu do punog izrazaja”. Kounuh, Jbydomup u
Jbyounko MusbkoBuh: ,, TparoBuma ca3ydja my3uke”..., op. cit, 118.
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prema Zapadu rezultirati su znacajnijim uticajem zapadnjacke kulture, pre svega u
muzici.®** Iz dZeza direktno proizilaze nove forme popularne muzike, poput pomenutog
Slagera, odakle se nadalje razvija pop muzika, koju karakteriSu ,jednostavni, lako
razumljivi tekstovi i pamtljive melodije”®™. Krajem pedesetih godina, pored zastupljenosti
u svakodnevnom Zivotu, te na programu Radio Beograda, popularna muzika dobija
posebno mesto za promovisanje i kroz muzic¢ke fesitvale. Tako su Opatijski festival,
Splitski festival, Beogradsko prolece, Slager sezone i mnoge druge muzi¢ke manifestacije
bile idealne za popularizaciju, promociju i komercijalizaciju zabavne muzike. DzZez,
Slageri, pop muzika... bili su najpopularniji zanrovi sve do pojave rok muzike, koja je
,krajem pedesetih 1 poCetkom Sezdesetih buknula u Jugoslaviji, kao trenutni odjek onoga
$to se deSavalo u svetu” 3

Kao nekada osporavani i cenzurisani dzez, jo§ jedan Zanr zabavne muzike takode je
proSao kroz nekoliko faza razvoja i proboja kroz domaci radio etar. Re¢ je o rokenrol
muzici — od pocetka prvenstveno namenjenoj mladoj, urbanoj ciljnoj grupi koja je bila
karakterisana kao revolucionarna, pa 1 subverzivna. Zbog neretko drusStveno/politicki
angazovane konotacije, autenticnog Vizuelnog stila koji je pratio njene poklonike, te
uticaju na publiku koji se determinisao kao eufori¢an 1 nemogu¢ za kontrolu, rok muzika je
na svim prostorima, pa i kod nas, po pojavi, bila suocena sa strogom cenzurom.

Poput dzez muzike i rok je osvojio naS prostor neoficijelnim putem — preko
inostranih radio stanica pre svega Radio Luksemburga®!’, vinil plo¢a koje su donosene iz
inostranstva, kao 1 kroz okupljanja grupa poklonika rok zvuka daleko od oc€iju javnosti,
najCes¢e u prostorima koji su bili birani da ublaze glasan zvuk, poput podrumskih
prostorija ili garaza. Sve jaca politicka pozicija, ekonomski razvoj, liberalizacija drustvenih
1 kulturnih tokova uticali su na to da Jugoslavija bude mapirana kao strateSki znacajna
svetska tacka. Uprkos drustvenom 1 kulturolo§skom uzmaku, te prac¢enju svetskih trendova 1

tendencija popularni Zanrovi su na masmedijima bili i dalje strogo kontrolisani. Tako se na

%1% Tako je 1953. godine zvani¢no osnovano i UdruZenje dZez muziGara. Videti: Ivackovié, Ivan: Kako smo
propevali: Jugoslavija i njena muzika, Beograd, Laguna, 2013, 21.
%1% Pored toga, ona je bila namenjena srednjoj klasi koja je u to vreme po¢injala ponovo da se formira. Pevag
koji je dobio priliku da nesto snimi za radio imao je status poluboZanstva, a mnogobrojni festival i revije na
kojima su se pojavljivali superstarovi zabavne muzike predstavljali su prave svetkovine”. Videti: Ivackovic,
;Yean: Kako smo propevali: Jugoslavija i njena muzika, Beograd, Laguna, 2013, 23.

Ibid, 42.
%17 Radio Luksembourg po&eo je sa emitovanjem programa tokom 1933. godine i to je bila jedna od prvih
komercijlanih radio stanica kako u Velikoj Britaniji i Irskoj, tako na svetu. Ovaj radio bio je prethodnica
veoma popularnim piratskim radio stanicama (koji su emitovali program sa brodova na okeanu) programski
koncpiran kao vecina savremenih komercijalnih radio stanica. Zbog velikog dometa Radio Luksemburg
mogao se ¢uti Sirom Evrope, (pa i u naSoj zemlji). https://en.wikipedia.org/wiki/Radio_Luxembourg, stranici
pristupljeno 24.10.2017.
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primer rok muzika dugo nije mogla cuti u etru Radio Beograda, bas$ kao Sto je to u jednom
trenutku bio slucaj i sa dzez muzikom. | dok je ,zabavna muzika (je) bila muzika
establiSmenta, pa je samim tim imala dobru produ u oficijelnim medijima..., s druge
strane, mo¢ 1 popularnost rokenrola postala je tolika da se viSe nije mogla ignorisati".318

Invazivni proboj rok muzike na naSem prostoru deSava se tokom Sezdesetih godina
formiranjem vokalno instrumentalnih sastava (VI1S)**° koji su izvodili inostrane rok hitove
prepevane na nas jezik. Interesantno je da, osim na programu Radio Beograda, iako
osporavana i kritikovana, rok muzika nije bila cenzurisana u koncertnoj formi. Tako se
organizuju i prve Gitarijade na Starom SajmiStu u Beogradu i Zajecarska Gitarijada — Sto
su zapravo bili zanrovski pandani ve¢ postojec¢im festivalima zabavne muzike Sirom SFRIJ.
Snaznu podrsku rok muzici, usled nemoguénosi njene afirmacije putem radija i televizije,
od Sezdesetih godina pruzaju Stampani masmediji, konkretnije muzicki ¢asopisi Ritam (od
1962. do 1965. godine) i Dzuboks (od 1966. do 1985. godine). Tokom sedamdesetih
godina proSlog veka, rok kultura je na naSem prostoru bila uglavnom posmatrana kao
alternativna pre svega zbog njene afirmacije izvan okvira masmedija. Pravi primer za to su
rok mjuzikl Kosa (premijera: 19.5.1969, rezija: Zoran Ratkovi¢/Mira Trailovi¢) i rok opera
Isus Hrist superstar (premijera: 23.6.1972, rezija: Zoran Ratkovi¢) izvodeni u
beogradskom pozoristu Atelje 212. Pomeranje dotadaSnjih granica u popularnoj kulturi,
uvodenje osporavanog muzickog zanra u pozori$ni prostor sa ciljem provokacije javnog
mnjena, mogu se posmatrati kao umetnicki i drusteni buntovnicki izraz predstavljen
jezikom suberzivnog Zanra kakvim se smatrala rok muzika u tog vremena. Cinjenica da
ove predstave nisu bile cenzurisane ukazuju na tada aktiviranu liberalizaciju drzavne
kulturne politike. Bio je ovo znacajan korak koji je delovao na pojavu rok muzike na
masmedija, imajuci u vidu reakciju publike.

Rokenrol muzika u etru Radio Beograda emitovana je zahvaljujui i autoritetu,
znanju i vestini muzi¢kih urednika, pre svih — Nikole Karaklajica. Sredinom Sezdesetih
godina on je uredivao i vodio kultnu radio emisiju Sastanak u 9.05 na Drugom programu
Radio Beograda gde su se po prvi put u domacem radio etru mogli cuti svetski hitovi koji
pripadaju ovom Zanru. Od tog trenutka na Radio Beogradu sve je viSe emisija gde se mogla
cuti 1 rok muzika (Muzicki automat, Vece uz radio...). Najznac€ajniji radijski prostor rok

muzika dobija u okviru lokalnog radio programa Beograd 202. Od sedamdesetih godina

%18 Tyagkovié, Ivan: Kako smo propevali..., op. cit, 48-49.
%19 Neki od kultnih pionira rok kulture na nasem prostoru bili su: Iskre, Siluete, Elipse, Zlatni decaci, Crni
biseri i zaista mnogi drugi.
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sve do danas ovaj radio afirmiSe Zanr rok muzike kroz slusane emisije medu kojima je
najpopularnija svakako Hit 202. U ovoj emisiji se slusaoci animiraju i angazuju, dakle oni
su u ulozi aktivnog auditorijuma jer direktno biraju muziku koja ¢e biti na programu. |
Ventilator 202, kultna emisija autora Zorana Modlija, koja je emitovana tokom
osamdesetih godina proslog veka, smatra se jednom od najuticajnijih emisija posvecenih
rok muzici, gde je autor umesSno emitovao aktuelne i1 verifikovane muzicke numere, ali 1
propagirao neafirmisane rok izvodace.

Posle prvog radijskog emitovanja, logi¢an korak dalje bio je prodor rokenrola na
televiziju, te Nikola Karaklaji¢ 1 Jovan Risti¢ 1967. godine realizuju 1 prvu domacu tv
emisiju o rok muzici — Koncert za ludi mladi svet. Tako ovaj Zanr sa margine dobija
konac¢no svoje zasluzeno, konstantno mesto i u okviru masmedija na nasem prostoru. Od
sedamdesetih godina proslog veka intenzivno se razvija autorska rok scena, kako u celom
svetu, tako i kod nas uz pojavu subzanrova poput progresivnog roka, ili simfo-roka u
okviru kojih se sa rok muzikom kombinuju razli¢iti muzi¢ki zZanrovi poput elektronske ili
klasi¢ne muzike. Odjek auditorijuma prema Zanrovima popularne muzike, bilo da je re¢ o
dZez, Slagerima, pop ili rok muzici, definitivno je vremenom uruSavao postojec¢e cenzure 1
uticao na definitivnu liberalizaciju radijskog etra. Posto je re¢ o zanrovima koji su imali
pozitivnog odjeka na Siroku ciljnu grupu, od osamdesetih godina dvadesetog veka vise se
nije striktno obaziralo na poreklo muzike (Istok ili Zapad) koja se emituje na programima
Radio Beograda.

Zlatne godine zabavne muzike, kako u etru programa Radio Beograda, tako i u
okviru domace pop kulture, trajale su do pocetka devedesetih godina dvadesetog veka. Od
tog trenutka nadalje, nova politicka struktura, te gradanski rat, negativno su se odrazili na
sve segmente drustva, poglavito na kulturu, bilo da je re¢ o visokoj ili pop. U novoj eri
opste drustvene, moralne, kulturne i duhovne degradacije, tokom devedesetih godina,
zakoni trziSta se menjaju, komercijalni momenat preuzima dominaciju nad kvalitetom, a
dotada dominantni muzicki Zanrovi — zabavna, narodna i1 umetni¢ka muzika kapituliraju
pred muzi¢kom tvorevinom koja je zapravo subzanr novokomponovane narodne muzike, a
zargonski je, zbog kombinovanja elemenata Zanrova narodne i popularne muzike

identifikovana kao — , turbo folk”%%°,

%20 Jedno od prvih i moguéih tumadenja termina ,turbo-folk” dao je muzidar Antonije Pusi¢, poznat pod
umetnickim imenom Rambo Amadeus objasnjavaju¢i do tada nezamislive spojeve narodne muzike i
popularnih Zanrova (rock, tehno, rep...): ,,Turbo folk je muzicki Frankestajn s kraja dvadesetog vijeka....i
vremeno je postao sluzbeni naziv za groteskni pravac u muzici i Zivotu”. Videti: Tarla¢, Goran i Puric,
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Narodna muzika na domaéem radiju oduvek je bila u fokusu interesovanja
auditorijuma i zauzimala je znacajno mesto u etru. Kako je reCeno, u prvim decenijama
Radio Beograda ona je tretirana sa posebnom paznjom i bila je predmet brojnih diskusija,
pa 1 sporova strucnih kadrova Radio Beograda, eminentnih muzickih znalaca, te javnog
mnjenja. U jednome su svi bili saglasni — kvalitet je bio imperativ. Do posleratnog perioda
narodna muzika koja se mogla ¢uti u etru Radio Beograda bila je ili izvorna — ona koju
karakteriSe anonimnost autora i usmeno prenoSenje, ili (novo)komponovana, u duhu
tradicionalne muzike. Razvijenost melodijskih linija, tematika tekstova, te obavezna
vrhunska interpretacija bili su najvazniji parametri pri odabiru numera za emitovanje.
Vlastimir Pavlovi¢ Carevac vratio se 1945. godine iz ozloglasenog logora Mathauzen 1
nedugo po povratku, zajedno sa Maksom Popovim, reosnovao Narodni i Tamburaski
orkestar Radio Beograda. Do danas ovi orkestri na repertoaru imaju izvorne narodne
pesme kao i autorske kompozicije stvorene u duhu tog zanra.

O popularnosti narodne muzike na programima Radio Beograda, ali i sve brojnijih
lokalnih stanica Sirom zemlje, govorila je slusanost emisija koje su aktivno uklju¢ivale
auditorijum u svoj sadrzaj uzivo i time kontinuirano pratile afinitete publike (Cestitke i

zelje).%?

Tokom sedamdesetih godina dvadesetog veka postalo je jasno da ovaj muzicki
zanr privlaci Siroki auditorijum, koji obuhvata i gradske i seoske sredine, te se pokrece
¢itav niz autorskih emisija posvecenih ovom zanru (Selo veselo, Karavan, Autobus u pola
6, Zelje sludalaca, Vecernja revija Zelja). Svakako jedna od najreferentnijin radijskih
emisija posvecenih narodnoj muzici koja je prevazisla radijski okvir i auditorijumu pruzila
radio koji se i slusa i gleda jeste bilo Poselo 202 (pokrenuto 1981. godine), a poput
koncerata pop i rok muzike i novokomponovana narodna muzika dobila je svoj prostor u
velikim koncertnim prostorima na Kalemegdanu i u beogradskoj Hali Pionir.
Novokomponovana narodna muzika na Radio Beogradu postaje sve prisutnija u
decenijama posle Drugog svetskog rata 1 jedan je od glavnih Ccinilaca procesa
komercijalizacije muzike na programu javnog servisa. Ona se razvija u savremenim,
urbanim sredinama kao rezultat autorske kreacije pojedinca koja se odnosi na muziku i
tekst (raznovrsne, najcesce ljubavne tematike) u formi koja je karakteristi¢na i1 za muzicke

numere svih popularnih zanrova. To podrazumeva da je muzicki oblik strofa-refren-

Vladimir (priredivaéi): Antologija turbo folka. Pesme iz stomaka naroda, Beograd, Studentski kulturni
centar, 2001.

%21 Beogradani — o programu radija”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB, broj
150, april 1970, 21.

94



strofa..., da su melodijske linije svedene, Cesto sa karateristicnim ritmi¢kim figurama,
simplificirane harmonije, raznovrsne vokalne melizme, a sve u cilju lakSeg memorisanja.

Popularizacija novokomponovane muzike, to jest narodne muzike koja se sve
manje oslanjala na tradicionalne osnove, a u sve vecoj meri korespondirala sa popularnim
Zanrovima, izazivala je kritike aktuelne vlasti koja je bila podrzana i od respektabilnih
muzi¢kih struénjaka medu kojima su bili: Oskar Danon, Nikola Hercigonja, Zivojin
Zdravkovi¢ 1 drugi. Oni su ovaj subzanr karakterisali kao pseudo, ki€ i1 Sund, Stetan po nase
muzi¢ko naslede.’?

Osamdesetih godina dvadesetog veka, tumace¢i prisustvo novokomponovane
narodne muzike u etru muzicki urednik Gordana Ranéi¢ konstatovala je da ,,nova narodna
pesma, Stampana u milionima tiraza ne moze se kao pojava ignorisati, ali ne zasluzuje
samo paznju muzicara ve¢ i socio-muzikoloSko proucavanje jer odrazava stanje duha
vremena u kojem Zivimo. U ovoj muzici sudaraju se selo i grad.”*?®

Novoomponovana narodna muzika jeste tvorevina i deo
masovne/popularne/masmedijske industrije i kulture, te je u svojoj novoj eri bespogovorno
opste prihvacena i ,,ma kako nisko vrednovana, novokomponovana pesma kao simbol
novokomponovane kulture jeste i obrazac i znak onoga $ta ta kultura u sustini jeste...”.3*
Kritika novokomponovane narodne muzike bila je usmerena na njen negativni uticaj na
auditorijum koji je, tumacen iz pozicije teoretiCara frankfurtske Skole, nemocan, sklon
manipulaciji i pasivan u akcpetiranju nekvalitetnih masmedijskih sadrzaja. Ipak, neosporno
je da je ovaj muzicki zanr postao znacajan deo naSeg drustva i ,,uspeo da stekne najSiru
popularnost te da u trziSno orijentisanom kulturnom zivotu nade i1 odgovarajuce
institucionalne oblike svoga stvaranja i plasiranja”.**® Imaju¢i u vidu masovnu
popularizaciju, ikonografiju, vesto i delotvnorno drustveno asimiliranje... deluje da ni
jedan drugi zanr kao narodna muzika kod nas nije poprimio obli¢ije fenomena. Ekspanziju
i transformaciju ovog Zanra, podrZanu pre svega masmedijskom propagandom, moguce je
sagledati i kroz prizmu bodrijarovske simulacije (Jean Baudrillard) u kojoj se stvara svet
izvan okvira relanosti, onaj koji prethodi stvarnom Zivotu to jest koji realni zivot oponasa i

reprodukuje kroz hiperrealisti¢ne, simulacijske modele.**® Novokompnovana narodna

%22 /ideti: Arnautovié, Jelena: Izmedu politike i trZista..., op. cit, 183-184.

%23 Radio kao veliki gramofon”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 327,
februar 1985, 5.

%24 Dragicevi¢ Sesi¢, Milena: Neofolk kultura. Publika i njene zvezde, Sremski Karlovci, Novi Sad, Izdavacka
knjizarnica Zorana Stojanovica, 1994, 23.

%25 | bid, 138.

%26 |bid, 138-139, kao i: Bodrijar, Zan: Simulakrumi i simulacija, Novi Sad, IP Svetovi, 1991.
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muzika na naSem prostoru pratila je i oslikavala razvoj, pa i degradaciju drustva, diktirala
obrasce ponaSanja i delovanja, uticala na modu, potpuno se svojim sadrzajima utapajuci u
aktuelne drustveno-kulturolosko-politicke tokove. U ovom kontekstu dovodi se u pitanje
pozicija masmedija, te i radija, u manipulisanju masama u jednom delikatnom istorijskom
trenutku, gde se porukama skrivenim u sadrzaju i tematici novokomponovanih narodnih
pesama, S jedne strane opisuje surova realnost, s druge strane pruza lazni eskapizam.
Mediji sobom nose smisao i protivsmisao, manipuliSu istovremeno u svim pravcima, niko
nije u stanju da kontroliSe taj proces jer oni sobom nose simulaciju koja je inherentna
sistemu i simulaciju koja razara sistem, po cirkularnoj logici.**" Savremeni auditorijum
strateSki uzvraca sistemu masmedija njegovom sopstvenom logikom, a kako isti¢e Ginter
Anders (Giinther Anders) ,,najvece opasnosti su one koje mi i ne zapazamo jer nema niti
jednog tehnickog pronalaska, segmenta socijalnog Zivota ili politickog impulsa koji ne
menja naSu percepciju 1 znanje, naSu misao 1 osecanje, nase ponasanje 1 moc¢
predstavljanja”.*?®

Muzikom je moguée manipulisati na brojne nacine, pogotovo posredstvom
komercijalnih Zanrova poput narodne novokomponovane muzike, jer auditorijum reaguje
na ponudeno u etru, selektuje 1 odabira ,,u stanju koje odgovara oc¢ima ili uSima, u
optimalnom stanju spremnom za tro$enje, u stanju koje se moZe asimilovati”.**® Dakle,
novokomponovana narodna muzika na Radio Beogradu jeste bila i zvani¢no
institucionalizovana i presla je dug put od osporavanog zZanra, preko sredstva prorezimske
propagande i efikasnog alata za uruSavanje kulturnih vrednosti drustva, do danas aktuelnih,
umerenih tendencija u njenom odabiru i plasiranju.

Vazno je napomenuti da, iako je novokomponovana narodna muzika prodrla na
talase Radio Beograda, urednistvo je vrlo strogo i1 profesionalno vodilo racuna o selekciji
numera i izvodaca na programu. Takode, izvorna narodna muzika nije bila zapostavljena i
do danas je prisutna kroz brojne emisije posvecene tradicionalnoj (seoskoj 1 starogradskoj)
muzici kao Sto su: Od zlata jabuka, Od bisera pesmarica, Ima dana i druge. Muzicki
urednici Radio Beograda u najve¢em broju su etnomuzikolozi koji su ¢esto odlazili na
terene i donosili ekskluzivne snimke koje su arhivirali ili je njihove melopoetske
transkripcije izvodio Narodni orkestar sa solistima, cuvaju¢i na taj nacin naSu izvornu

muziku od zaborava.

%27 Bodrijar, Zan: Simulakrumi i simulacija, prevod: Frida Filipovi¢, Novi Sad, IP Svetovi, 1991, 88.
328 Anders, Ginter: Svet kao fantom i matrica, prevod: Borivoj Kacura, Prometej, Novi Sad, 1996, 11.
329 H

Ibid, 47.
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Za razumevanje razvoja odnosa na realiciji muzi¢ki radijski diskrus <> auditorijum
konstatovanje zastupljenosti i vrste muzi¢kih Zanrova na radio programu je od izuzetnog
znacaja. Bilo da je re¢ o umetni¢koj muzici, popularnim zanrovima (dZzezu — Koji je u
savremeno doba svojom kompleksno$¢u dobio epitet i tretman umetnicke muzike;
Slagerima; pop 1 rok muzici, te novim formama narodne muzike kakva je
novokomponovana), izvornoj ili starogradskoj narodnoj muzici — kriterijumi pri odabiru
sadrzaja, te kreiranju muzicke koncepcije radijskog diskursa oduvek su: brzina, stepen i
kvalitet recepcije sadrzaja. Prema anketama i kroz direktnu komunikaciju sa
auditorijumom, drugom polovinom dvadesetog veka, utvrdeno je da je stav veline
slusalaca bio da na programu radija treba intezivirati zabavne sadrzaje (narodnu i pop

muzku)3*

, a donekle redukovati umetnicku muziku koja je novim zakonima trzista,
razvojem muzi¢ke industrije 1 pojavom brojnth komercijalnih (sub)Zzanrova bila
kontinuirano potiskivana u drugi plan. Iako je ¢injenica da je ukus auditorijuma nestalna i
promenljiva kategorija ankete su kao znacajni vid istrazivanja preferencija sluSaoca
svakako u znacajnoj meri predstavljale sud javnog menjenja i «shodno tome i usmeravale
programsku politiku RBG-a ka afirmisanju novokomponovane narodne i zabave muzike,
kao znatno komercijalnijih Zanrova od dZeza i1 rok muzike 1 naro€ito od ,,0zbiljne”
muzike».**!

Zastupljenost zanrova popularne, narodne 1 umetni¢ke muzike, te njithov znacaj u
procesu transformacije medusobnih relacija na ravni radijski muzicki diskurs -
auditorijum, moguce je analizirati i tumaciti tragom razvoja programa Radio Beograda od
druge polovine dvadesetog veka do danas kao i tragom pojave lokalnih, kao i prvih
komercijalnih radio stanica u nasoj zemlji. Radijski muzicki diskurs se sve do novog
milenijuma znacajno transformisao u skladu sa trziSnom ekonomijom, promenom forme
masmedija (radija), te razvojem auditorijuma u smislu sve znacajnijeg obima masmedijske

pismenosti.

%0 Sve su popularnije emisije sa muzicko-humoristickim sadrzajima, a istraZivanja sprovedena tokom 1975.
godine ukazala su na to da su najslusanije emisije bile Selo Veselo i Autobus u pola 3est.Videti: ,,Visoke
ocene programu: Sta je pokazala analiza Centra RTB™, u: Informator RTB, Beograd, RTB, broj 212-213, jul-
avgust 1975, 5.

331 Videti: Arnautovié, Jelena: Izmedu politike i trZista..., Op. Cit, 73.
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2.3.2 Muzic¢ko uredenje i segmentacija programa Radio Beograda

,»Govori slobodna radio-stanica Beograd iz slobodne
prestonice Demokratske Federativne Jugoslavije™*
reci su kojima je 06. novembra 1944. godine najavljen
novi, posleratni pocetak Radio Beograda. Redovan
program poceo je da se emituje Cetiri dana kasnije,
ponovo iz zgrade SANU. Krajem 1946. godine Radio
Beograd preseljen je u palatu Zanatskog doma u
Beogradu, gde se i danas nalazi.®*

U godinama po okoncanju Drugog svetskog rata Radio Beograd je okupio respektabilne 1
kredibilne novinare, knjizevnike, muzicare, pozori$ne znalce, nauc¢nike... koji su svojim
delovanjem 1 nesebi¢nim angazovanjem, a nadasve profesionalizmom, ucinili da ,,Radio
Beograd od samih svojih novih pocetaka stekne mesto znacajnog ¢inioca u kulturnom,
obrazovnom, muzi¢kom i umetnic¢kom Zivotu kod nas”.®* Temelji koji su postavljeni od
pocetka delovanja Radio Beograda, a pogotovo u eri posle Drugog svetskog rata, bili su
¢vrsta baza od koje je radio program mogao kvalitetno da se nadograduje 1 evoluira u
skladu sa svetskim masmedijskim tokovima.

Od kraja Drugog svetskog rata pa sve do kraja dvadesetog veka, radijsku muzicku
koncepciju moguce je sagledati u znatno Sirem okviru, pre svega zbog segmentacije Radio
Beograda na viSe sadrZajno 1 muzi€ki raznolikih programa. Naime, nastanak Federativne
Narodne Republike Jugoslavije (29. novembra 1945. godine), to jest SocijalistiCke
Federativne Republike Jugoslavije (naziv koji je promenjen donoSenjem novog Ustava 13.
januara 1953. godine) rezultira politickim 1 ekonomskim kontekstima koji utiu 1 na
programsku/muzi¢ku politiku masmedija. Uredivanje masmedija, pogotovo nacionalnog
javnog servisa koji je oduvek pod patronatom drzave, bilo je uslovljeno politickim
tedencijama i tokovima s jedne strane, kao i razvojem komercijalnog trzista (reklamne
kampanje i plasiranje razli¢itih komercijalnih sadrzaja postali su znacajan izvor prihoda za
sve masmedije) s druge strane.

Prvih godina posle Drugog svetskog rata uz novi, obrazovani stru¢ni kadar,
program Radio Beograda se usmerava ka produkciji umetnickih, radio-dramskih formi,

daljem razvijanju obrazovnog programa, tretiranju i plasiranju muzike u skladu sa najvisim

%32 Cumonh, Kusojun: ,IIpeux 75 romuua”..., op. Cit, 29.
333 o
Ibid.
334 Bynatosuh, Munas: ,,J10 1IeJIOBUTOT CUCTEMA TIET mporpama’. .., op. cit, 40.
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kvalitativnim kriterijjumima, te ponovnom formiranju 1 institucionalizovanju umetnickih
ansambala. Kako se razvojem radija kao masmedija polako razvija i auditorijum, u
vremenu posle Drugog svetskog rata dolazi i do promene pristupa i tretmana auditorijuma
jer ,,zahtevi auditorija (su) sve izrazeniji, ...slusalac (se) vise ne zadovoljava samo onim Sto
uredivaci programja smatraju za potrebno da pruze, ve¢ tezi da on sam definiSe 1 odredi
svoje autenti¢ne potrebe”.**® Globalni trend novog masmedijskog (radijskog) poretka u
kojem auditorijum nije viSe pasivan, te bespogovorno sklon uticaju, ve¢ preuzima aktivnu
ulogu pri prepoznavanju, determinisanju i tumacenju (radijskih) sadrzaja i poruka delovao
je 1u slucaju Radio Beograda. Rezultat nove evolutivne faze radija i njegovog auditorijuma
svakako je diferencijacija 1 multipliciranost programa pri ¢emu ,,radio nije vise samo jedan
program, ve¢ celovit programski sistem, sa dovoljno razgranatim usmerenim
sadrzajima”.®* Radio Beograd je po svojoj regulativi posedovao sve osnovne
karakteristike javnog servisa: univerzalnu uslugu dostupnu svakome bez obzira na prihode
i geografsku lokaciju; zanrovski raznovrstan i politicki objektivan program; finansiranje
poglavito obezbedeno od strane drzave, ali delom 1 preko komercijalnih sadriaja.337

Poput svojih evropskih pandana i Radio Beograd se u decenijama posle rata
suoCavao sa fenomenom trziSne komercijalizacije, to jest aktivnostima koje za cilj imaju
dobit. Posledica toga bila je zvani¢na deregulacija koja je podrazumela prilagodavanje
programa, te 1 muzicke koncepcije po novim trziSnim pravilima 1 prema afinitetima
publike. Znacajni uticaj na sadrzaje deSavao se kao posledica jaceg kulturoloSkog uticaja
Zapada, odakle i stize pomenuti fenomen komercijalizacije.

U novoj fazi svog razvoja Radio Beograd se segmentira®® uvodenjem: Drugog
programa — februara 1958. godine, Treceg programa — novembra 1965. godine, Beograda
202 — juna 1969. godine, kao i specijalizovanih programa poput: Stereorame — od 1983.
godine, Programa za inostranstvo koji od 1950, to jest 1978. godine, funcioniSe kao Radio
Jugoslavija, pod okriljem Radio Beograda, kao i Muzic¢kog talasa 101 od maja 1989. do
2006. godine. Radio Beograd sa svim programima bio je deo mreze Jugoslovenske radio-
televizije koja je obuhvatala glavne gradove republika i pokrajna. Pored ekspanzije
lokalnih radio stanica Sirom Srbije, Beograd dobija i svoju prvu gradsku radio stanicu

%35 |bid, 41.

%3 1bid.

%37 Negrin, Ralf: ,,Modeli medijskih institucija”, u: Briggs, Adam i Cobley, Paul (urednici), Uvod u studije
medija, prevod: Irena Sentevska, Beograd, Clio, 2005, 357-358.

%% Na zajednickoj sednici Radnickog saveta i Upravnog odbora Radija odrzanoj 09. decembra 1966. godine
usvojen je princip organizacije po vrstama programa: Prvi, Drugi, Tre¢i, Program Radio-NiSa i Program za
inostranstvo. Videti: ,,Nova organizacija radija”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 116, januar 1966, 2.
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izvan okvira Javnog servisa — Studio B od aprila 1970. godine. Svi sadrzaji na Radio
Beogradu kategorizovani su na: politiCko-informativne, kulturno-umetni¢ke i zabavno-
rekreativne. U svim podelama i na svim programima muzika je zauzimala centralno mesto
i zato je jedan od najvaznijih zadataka pri reorganizaciji Radio Beograda u decenijama
posle rata bio — organizovanje muzi¢kog programa.

Prvi korak u kreiranju novog posleratnog radijskog muzickog diskursa bilo je
ponovo osnivanje Muzi¢kog odeljenja, koje je okupljalo repsektabilne stru¢njake koji su za
zadatak imali obnovu muzic¢kog fundusa (fonoteke), ali i vokalno-instrumentalnih sastava
Radio Beograda. **° Muzicki fundus je u posleratnom periodu bio znatajno devastiran, te je
putem dnevnih novina gradanima upuc¢ena molba za pomo¢ oko formiranja nove muzicke
baze Radio Beograda. Beogradani su se rado odazvali ovom pozivu i u kratkom roku,
zahvaljuju¢i donacijama, oformljena je solidna baza nosaca zvuka razliitih Zanrova
neophodnih za kontinuirano emitovanje muzike na programu.’* Pored Muzitkog
odeljenja, na Radio Beogradu bio je osnovan i1 Muzicki Savet sastavljen od muzickih
znalaca 1 stru¢njaka onog doba ¢iji je zadatak bio sugerisanje sadrzaja koji ¢e muzicki
program uéiniti visoko kvalitetnim.>*" Clanovi saveta zalagali su se za: snimanje i
emitovanje dela domacih autora; propagiranje edukativnih muzickih emisija preko kojih ¢e
ova grana umetnosti postati lako dostupna i razumljiva Sirokoj ciljnoj grupi; strogu
kontrolu muzi¢ke baze iz koje ¢e biti uklonjene dekadentne i ,,kafanske” numere za koje su
Clanovi saveta smatrali da negativno deluju na kulturni progres auditorijuma. Pripadnici
muzicke 1 kulturne elite posleratnog doba insistirali su na gradenju stru¢nih radijskih
muzi¢kih kadrova.®*? Pozicija muzickog urednika u ovom tretnuku dobija na posebnom
znacaju jer je slozenost 1 zahtevnost tog zanimanja podrazumevala prisustvo muzicki
obrazovanih stru¢njaka 1 ,,zato se politika razvoja kadrova u muzickom redakcijama
sistematski sprovodila sa teZistem na zapo$ljavanju mladih”.*** Novom kreativnom

energijom zamenjuju se tada zastareli pristupi u kreiranju muzicke koncepcije 1 pristupa se

%% U danima posle oslobodenja na &elo Muzickog odeljenja stupaju Andrija Preger kao sekretar i ponovo
Mihailo Vukdragovi¢ — kao nacelnik. Andrija Preger bio je zaduzen za koncipiranje muzi¢kog programa u
okviru dnevnih emsiija; Uredivanjem ozbiljne muzike bavio se Milan Risti¢, zabavnu i laku muziku odabira
Milorad Marjanovi¢, dok je urednik narodne muzike bio Miodgrag Vasiljevi¢. Clanovima Muzitkog
odeljenja prikljucuje se i legendarni Porde Karaklaji¢. Videti: Kormuh, Jbyoomup u Jbyounko MubkoBuh:
,, I paroBuma casBydja My3uke”..., op. cit, 111-112.

%49 bid, 112.

%1 Clanovi Muzitkog saveta formiranog 1947. godine bili su: Miodrag Vasiljevi¢, Mihovil Logar, Oskar
Danon, Nikola Hercigonja, Mihajlo Vukdragovi¢, Stanojlo Raji¢i¢ i Miroslav Spiler. Muzicki savet se
okupljao dva puta mese¢no zarad analiziranja programa i sugerisanja nepohodih kvalitativih izmena. Ibid,
114.

%42 Ipid.

%2 Ipid, 116.
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savremenijem 1 slobodnijem kreiranju radijske muzicke matrice. Generalno, radijski
diskurs prosiruje se promisljenom rec¢i urednika, dijalozima pred mikrofonom, telefonskim
ukljuc¢enjima, a oni koji ureduju emisije postaju i njihovi prezenteri/voditelji.

Reosnivanje muzickih sastava Radio Beograda predstavljalo je poseban izazov za
¢lanove Muzickog odeljenja 1 Saveta jer su mnogobrojni muzicari — nekadasnji ¢lanovi
ansambala nastradali, bili u zarobljenistvu ili joS uvek na ratnim polozajima. U periodu
posle oslobodenja, nacelnik Muzickog odeljenja 1 ¢lan Muzi¢kog saveta Mihailo
Vukdragovi¢ okuplja nekada$nje ¢lanove Simfonijskog orkestra kojima se pridruzuju
profesori srednjih muzickih Skola 1 profesori 1 najuspesniji student Muzic¢ke akademije.
Nadalje, Milan BajSanski organizuje audiciju za nove ¢lanove Radio hora, dok su Fjodor
Selinski i Porde Nikoli¢ bili zaduZeni za Mali radio orkestar za popularnu muziku, to jest
Zabavni kvintet. Na Radio Beogradu ponovo su zasvirali i narodni orkestar pod upravom
Dragi¢a Obrenovica, ciganski narodni orkestar koji je vodio Zdravko Milosavljevic,
tamburaski radio orkestar dirigent Aleksandar Aranicki, ali i vokalni kvartet sa klavirskom
pratnjom specijalno oformljen za izvodenje u to vreme veoma popularnizh narodnih 1
borbenih pesama, kao i romansa i $lagera.>*

Radio ljubitelji klasi¢ne simfonijske muzike su ve¢ od 1944. godine mogli da prate
koncerte obnovljenog Simfonijskog orkestra ¢ije je delovanje obuhvatalo programsko
emitovanje uZivo, te javne koncertne nastupe. 3*°

| Radio hor se ponovo konstitui$e u periodu od 1944. do 1951. godine.**® Nadalje,
od decembra 1947. godine deluje Decji hor Radio Beograda kroz koji prolaze generacije
mali$ana koji izvode zahtevan i stilski i tematski raznolik repertoar.®*’ Degji hor ,,Kolibri”
takode nastaje pod okriljem Radio Beograda, namenjen maliSanima predskolskog
uzrasta.**® Bogata delatnost Radio Beograda kada je re¢ o dedjem muziciranju se ne

zavrSava — osnivaju se i Decja filharmonija, Omladinski kamerni orkestar, Ansambl

4 bid, 112

%45 Sef dirigent Simfonijskog orkestra RTB-a (danas — RTS-a) bio je Mladen Jagust. UdruZivanjem &lanova
ovog orkestra i Simfonijskog orekstra JNA od 1952. godine ponovo je formirana i Beogradska filharmonija.
Pored svojih aktivnosti i taj orkestar je za potrebe Radio Beograda redovno snimao dela domacih
kompozitora. Ibid, 120.

346 7a $efa dirigenta dolazi Borivoje Simi¢ i kada je ponovo formiran horski ansambl je brojao osamdeset
horskih pevaca. Ibid, 121-122.

%7 posle Ljubomira Kocic¢a i Srdana Braica, tokom 1952. godine, Degji hor preuzima Zlatan Vauda.

%8 Dirigent Milica Manojlovi¢ Pesi¢ okupljala je izuzetno nadarenu decu koja su nastupala Sirom tadasnje
drzave, nastupaju¢i samostalno ili uz pratnju simfonijski orkestara. Umetnicka postignucéa i renome Milice
Manojlovi¢ i hora ,,Kolibri” upisani su u anale Radio Beograda za sva vremena. Videti: Korh, Jbyoomup u
Jbyounko MusbkoBuh: ,, TparoBuma ca3ydja Mmy3uke”..., op. cit, 122.
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Kekec” sa Orfovim instrumentarijem.®*® Na Zalost, mnogi od ovih sastava iz finansijskih i
organizacionih razloga nisu opstali do danas.

Zahvaljujuci saradnji Radio Beograda sa renomiranim ansamblima koji su kreirali
trajne snimke muzic¢ki fundus Radio Beograda iz kojeg se formirala muzicka koncepcija
bio je kontinuirano dopunjavan. Tako se na programu 1 izvan njega saradivalo sa:
Beogradskom filharmonijom, Operom, Simfonijskim orkestrom Doma Vojske JNA,
Orkestrom Garde, Zagrebackom i Ljubljanskom filharmonijom, Beogradskim kamernim
orkestrom, Duvackim kvintetom, Srpskim gudackim kvartetom, Ansamblima ,DuSan
Skovran” i ,,Renesans” i dr.*** Pored toga, praksa saradnje sa doma¢im kompozitorima
rezultirala je negovanjem domaceg muzickog stvaralastva.

I nacin prezentovanja muzike na programu bio je modifikovan. Uzimaju¢i za
primer dobru praksu iz vremena pre Drugog svetskog rata, muzicke emisije su obilovale
struénim komentarima i proSirenim najavama; govorilo se o iscrpno o muzici koja je
emitovana, o autorima, interpretatorima, tumacili su se muzic¢ki zanrovi i stilovi... dok su
na pisanju tekstova saradivali najpostovaniji muzikolozi i muzicki struc“:njaci.351

Kljuéni trenutak kada je Radio Beograd preSao na novi nivo svog delovanja jeste
1955. godina u kojoj se realizuju programske izmene koje se ti¢u: informativnog programa
(pored glavnih termina za informativni program, vesti se segmentiraju na svaki sat);
trajanja programa (kontinuirano, 24 ¢asa); prezentacije govornih segmenata (sva izlaganja 1
obracanja spikera/voditelja koja ne pripadaju sektoru informativnog programa postaju
li¢nija); intenzivnog razvoja radio drame i de¢jeg programa; muzickih angazovanja hora i
orkestara. Razvojem tehnike, te pojavom 1 dostupno$¢u tranzistora i kod nas, Radio
Beograd prelazi u novu — mobilniju fazu u kojoj viSe nije srediSnje mesto u kuci koje
okuplja porodicu i prijatelje, poput ognjista, ve¢ svakodnevni sapunik svog sluSaoca — u
svakom trenutku i na skoro svakom mestu. Program se tako modifikuje u skladu sa
drustvenim i tehnoloSkim promenama, a umrezavanje radio stanica iz cele tadasnje SFRJ
znacajno je prosirilo mogucnosti radija na naSem prostoru. Zajednicki programi uticali su
ne samo da potrebnu za razmenom, veé i za konkretnim zajednickim stvarala§tvom.**

Krajem pedesetih godina dvadesetog veka (tac¢nije 1957. godine) iz Muzickog
odeljenja nastaju dve redakcije: Muzicki program Radio Beograda i Muzic¢ka produkcija.

lako koncpirane kao zasebni entiteti ove dve redakcije kontinuirano su realizovale niz

%9 |bid, 123.

350 Ipid.

%1 |bid, 115.

352 Bynatosuh, Munas: ,,/10 IIeIOBUTOT CUCTEMA TIET mporpama’. .., op. cit, 42-43.
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muzickih projekata kao Sto su ciklus koncerata Muzicke veceri Radio Beograda i
realizovanje trajnih snimaka za arhivu nacionalnog javnog servisa.**®

Druga polovina dvadesetog veka donosi znacajne promene Sirom sveta, te i kod
nas, kada je re¢ o uredivanju programa na drzavnim radio stanicama. Usled intenzivnije
popularizacije i razvoja televizije, te pojave sve veceg broja lokalnih 1 komercijalnih radio
stanica, dolazi i do intenzivne fragmentacije i segmentacije auditorijuma, te je bilo
neophodno korigovati dotadasnje programsko 1 muzic¢ko uredivanje. Za bolje razumevanje
radijskog muzickog diskrusa tokom druge polovine dvadesetog 1 prve polovine
dvadesetprvog veka, neophodno je sagledati razvoj, segmenzaciju i poziciju programa
Radio Beograda u odnosu na svoj auditorijum.

Kao najvazniji i najdalekosezniji program Radio Beograda, koji do danas svojom
uredivackom politikom definiSe domaci javni servis — Prvi program je usmeren ka najSirem
auditorijumu, sa odgovornoS¢u da zadovolji potrebe sluSaoca najraznovrsnijih profila, te
sadrzajno koncipiran kao — mestoviti. Uredivacka politika podrazumevala je $to potpunije
informisanje, plasiranje kvalitetnih sadrzaja kojima se zadovoljavaju osnovne potrebe u

obrazovaniju, kulture, zabavi.***

Programska 1 muzicka koncepcija su kreirane potpuno u
skladu sa zvanicnom kulturnom politikom drZave. Na programu su najzastupljeniji muzicki
zanrovi koji su, prema stavu odgovornih lica, oplemenjivali, edukovali i uzdizali kulturni
rejting naroda, ali i razonodili i uveseljavali. Prema anekti sprovedenoj tokom 1965.

godine emisija koja je medu slugaocima bila najpopularnija bila je Mikrofon je Va$®>® §

to je
ukazalo na znacaj direktnijeg komuniciranja sa radio auditorijumom.

Prvi program bio je koncipiran kao primarno politiko-informativni®®®, a
zastupljenost muzike procentualno je bila daleko manja (oko 60%) u odnosu na govornu
re¢, pogotovo u odnosu na ostale programe. Ipak na Prvom programu nije nedostajalo
humora, a muzika 1 zvucni efekti bili su vazan deo 1 antologijske radio emisije Veselo vece
(od 1949. godine). lako su govorni segmenti bili u fokusu, muzika koja je emitovana
odgovarala je na zahteve meSovitog programa i bila Zanrovski raznovrsna. Dominirala je

popularna muzika iza koje je odmah sledila narodna, dok je umetnicka/klasi¢na muzika

%3 Glavni i odgovorni urednik muzi¢kog programa bio je Milan Risti¢, dok je Ljudmila Frajt bila prva na
Celu Muzicke produkcije. Videti: Paladin, Aleksandra: Funkcionalna uloga muzike i muzicke produkcije u
ocuvanju nacionalne kulture..., op. cit, 95-96.

5% Videti: ,lzvréenje programskiih i radnih zadataka u 1967.”, u: Informator kolektiva Radio-televizije
Beograd, Beograd, RTB, broj 25, april 1968, 25-26.

%5 Videti: ,Prema oceni slualaca najuspelija emisija Prvog programa radija — Mikrofon je vas”, u:
Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 87, septembar 1965, 2.

%58 Videti: ,,Intenzivan razvoj programa”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB,
broj 154, jun 1970, 6.
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bila tretirana kao informativna i animatorska. Prvi program je do pojave TreCeg programa
jedini zadrzao obrazovno-oplemenjujucu crtu u odnosu na auditorijum i zato je na njemu
umetnicka muzika kao Zanr bila znacajnije zastupljena. Kako je Zanr umetnicke muzike
postepeno prelazio u drugi plan zbog sve veceg interesovanja Sire publike za zabavnu
muziku, urednici Prvog programa prilagodavali su umetnicke sadrzaje novim tendencijama
kroz dinamine govorne segmente protkane najkvalitetnijom umetnickom muzikom
(emisija Susretanja).

Muzicka matrica Prvog programa Radio Beograda bila je koncipirana
pozicioniranjem muzickih Zanrova u odredena vremena i kroz adekvatne emisije koje su
bile emitovane u onim terminima kada su, prema minucioznim analizama, slusaoci kojima
su bile namenjene bili najaktivniji. Bilo da je re¢ o zabavnoj muzici (Vece uz radio,
Jugoslovenska muzicka estrada, Pop paralele, Ju pop rok scena), dzezu (Panorama
dzeza), narodnoj muzici (Muzicki pejzazi Jugoslavije, Od bisera pesmarica, Karavan) ili
umetnickoj, klasi¢noj muzici (U svetu muzike, Susretanja) iako je neretko bila strogo
kontrolisana, odnosno cenzurisana pri izboru, te u potpunosti zavisna od kriterijuma
urednika — muzicka koncepcija Prvog programa Radio Beograda bila je kvalitativno
gotovo besprekorna.

Takode, sluSaocima prvog programa pruzan je uvid u muzi¢ke sadrzaje emitovane
na evropskom radio stanicama putem emisije ,,Zabavna muzika u Evropi”, a re¢ je bila
zapravo 0 razmeni radio programa sa radio stanicama iz Holandije, Svajcarske, Belgije,
Francuske i dr. Najkvalitetniji snimci evropskih i svetskih vokalnih i instrumentalnih
ansambala sluSaoci su mogli da prate i putem emisije Radio...za slusaoce Radio Beograda.
Muzicki urednici su preko emisije Najpopularnije zabavne melodije publici predstavijali
najpopularnije melodije americkih autora.®’

Od pocetka emitovanja u februaru 1958. godine, Drugi program Radio Beograda
bio je usmeren ka popularnoj kulturi, uz sadrzaje koji su bili kulturno-umetnicki i zabavno-
rekreativni. ldeja je bila da se auditorijumu pruzi nov, urbani, zabavni program, sadrzajno
namenjen pre svega gradskoj populaciji uz muzicku koncepciju kojom dominira zabavna
muzika, iza koje sledi narodna i naposletku klasicna muzika i to sa tek petinom od
ukupnog trajanja programa. Generalno, Drugi program je ,orijentisan ka Sirim
interesovanjima publike, specifiCan program usmeren takode ka rekreativnim funkcijama

na modrenijem, visoko kulturno-umetnickom nivou. On je takode usmeren i ka mladoj

%7 Videti: ,Letnja Sema muzickog programa radija”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 80, godina 1V, jun 1965, 9.
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publici. Drugi program svoj auditorij vezuje kao stalni, njegov osnovni slusalac prima ovaj
program in continuo a ne od emisije do emisije, $to uslovljava oblike celog programa”.®*®

Drugi program je tokom sedamdesetih godina dvadestog veka postao popularan
upravo zahvaljujuéi kontakt emisijama, takozvanim talk show programima, koje su bile
koncpirane kao razgovori sa sluSaocima, protkani zabavnom i narodnom muzikom po
Zeljama auditorijuma ili prema kriterijumu muzickih urednika. Muzika je pratila kontekst
govornih segmenata, Sto je bila praksa koja ¢e decenijama kasnije, posebno tokom
dvadesetprvog veka, biti u velikoj meri napustena. Interesantno je da su prema analizama
slusanosti najpopularnije emisije Drugog programa dugi niz godina bila one u kojima je
plasirana narodna muzika (Selo veselo i Autobus u pola Sest).

Drugi program nadalje usmerava svoje delovanje na umrezavanje sa lokalnim radio
stanicama pre svega u okviru emisija kao Sto su od 1971. godine Na zajednickom talasu i
Suvenoj Cestitke i zvelje.35g Drugi program Radio Beograda bio je pogodno tle za prve
programske eksperimente u smislu ispitivanja interesovanja auditorijuma za neke nove
forme koje do tada nisu postojale u domaéem etru, kao na primer pomenuti kontakt
programi. Afirmacija narodne i zabavne muzike, emisije koje su komunicirale sa
auditorijumom, ali i sa klijentima-oglasivac¢ima, bili su faktori koji su uticali na odvajanje
Drugog programa od ustaljenog meSovitog sistema radijskog programskog uredenja,
tipi¢nog za javni servis. Naime, ovaj program je ,konstantno balansirao izmedu politike 1
trzista, jer je s jedne strane kao program finansiran od pretplate i velikog dometa, trebalo
da ispunjava programske kriterijume koje je nametala vlast, dok je s druge strane, kao
program usmeren ka zabavno-rekreativnim sadrzajima, radi poveéanja sluSanosti i
privladenja oglagivaca plasirao i veliku koli¢inu komercijalnih sadrzaja”.**® Dakle, Drugi
program je u odnosnu na Prvi imao mnogo znacajniji kreativni manevar i slobodu u
uredivanju muzi¢kog programa, te €ini se 1 anticipirao pojavu 1 eru komercijalnih radio
stanica na naSem prostoru.

Tokom sedamdestih 1 osamdesetih godina, Drugi program Radio Beograda ¢e biti
preoblikovan kroz primarno kulturno-umetnicke sadrzaje. Ideja je bila da se popularna
muzika stavi u drugi plan u odnosu na forme najpoznatijih umetnickih sadrzaja, te je 1984.
godine doneta zvani¢na odluka da takozvana popularna umetnicka muzika na Drugog

programu bude zastupljena sa Sezdeset odsto od ukupnog muzickog programa, sledila je

%58 Videti: ,lzvréenje programskiih i radnih zadataka u 1967.”, u: Informator kolektiva Radio-televizije
Beograd, Beograd, RTB, broj 25, april 1968, 26.

%% Videti: Arnautovié, Jelena: Izmedu politike i trista. .., Op. Cit, 55.

%9 1bid, 88.
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izvorna narodna muzika sa dvadesetpet odsto i naposletku popularni Zanrovi sa petnaest
odsto.*®! U emisijama Inspiracije, Koncert na Drugom programu, Vreme muzike....
umetni¢ka muzika bila je popularizovana kroz literalne tekstove, odabrane opuse
orkestarske literature raznovrsnih stilova i epoha, te celovite blok-emisije.**> Nadalje,
umetni¢ka muzika bila je emitovana i u kratkim programskim formama poput Klasiku

molim, Top lista klasicne muzike, Vreme muzike®®®

, a selektovane su zaista najpopularnije
kompozicije ovog Zanra, prepoznatljive Sirokom auditorijumu. Kada je re¢ o umetnickim
sadrzajima vazno je napomenuto da na Drugom programu od 1954. godine redovno
pocinju da se emituju i radio-drame gde je primenjena muzika imala krucijalnu ulogu.

Ono Sto se Sirom sveta u posleratno vreme nazivalo ,renesansa radija” (pojava
novih radijskih programa) na naSem prostoru deSavalo se tokom 1963. godine pojavom
Drugog, a nedugo potom i Tre¢eg programa Radio Beograda. Segmentacija i multiplikacija
programa iSle su u korak sa tadasSnjim radijskim svetskim tedencijama i dok se Prvi
program fokusirao na sadrZzaje relevantne za opsti drustveni kontekst i interes, Drugi i
Treci program bili su koncipirani prema potrebama jasno odredenih ciljnih grupa. Tako je
Drugi program svojim sadrzajima bio usmeren prvo ka privlacenju mlade populacije, te
gradenju, edukaciji 1 negovanju nove radijske publike, a potom ka negovanju publike koja
je zainteresovana za kulturno-umetnicke sadrzaje, dok je Treéi program bio direktno
namenjen obrazovanom auditorijumu propagiraju¢i kvalitetne 1 zahtevne kulturno-
umetni¢ko-naucne sadrZaje 1 muziku.

Svoje zasluzeno, posebno, mesto u radio etru umetni¢ka muzika dobila je kroz
strogo usmeren — Treci program Radio Beograda, koji je od svoje pojave Sezdesetih godina
bio namenjen ljubiteljima umetnicke muzike, poznavaocima, ali i svima koji su Zeleli da
prate sadrzaje koji su pripadali sferama visoke kulture, nauke i umetnosti. Prve ocene
slusaoca bile su veoma povoljne, uz opsti stav da je ovakav program usmeren ,na
selektivno opredeljene kategorije slusalaca za odredene programske strukture...gde se radi
o intenciji obuhvatanja odredenih slojeva kulturne javnosti s jasno izrazenim afinitetima 1
pretpostavljenim aktivnim odnosom prema pojedinim vrstama sadrzaja...”.*** Kako je bilo
navedeno u predstavljanju sadrzaja Treceg programa fokus je bio na teorijskim pitanjima,

razmeni i sukobu misljenja, upoznavanju auditorijuma sa visokim kulturnim vrednostima,

%1 \ideti: ,,Dalji pravci razvoja koncepcije programskog sistema Radio-Beograda”, u: Informator RTB,
Beograd, RTB, broj 315, januar 1984, 4.

%62 videti: Korh, JbyGomup u Jby6unko Musskosuh: ,, TparosiMa cassydja Mysuke”. .., op. cit, 124-125.

%3 \ideti: ,,Dalji pravci razvoja koncepcije programskog sistema Radio-Beograda™..., op. cit.

%4 Videti: ,,Prve ocene slugalaca o Trecem Programu”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 99, januar 1966, 10.

106



ali i kreativnim ecksperimentima. Naime, ideja je bila da Treéi program doprinese
»,Saznavanju da nauka, kultura i umetnosti nisu stvar samo jednog sloja ljudi,
profesionalnih stvaralaca i kulturnih radnika. Zbog toga je redakcija pozvala na saradnju
sve sluSaoce koji hoce da ucestvuju u razvijanju Siroke platforme, na kojoj bi se razmatrali
problem savremenih kretanja kod nas i u svetu”.***Tokom 1969. godine, na predlog
Programskog kolegijuma i Saveta Zajednice radnih jedinica Radija, Savet RTB je doneo
odluku o pokretanju ¢asopisa ,,Tre¢i program” kao periodi¢ne publikacije koja sadrzi izbor
znacajnih materijala emitovanih na talasima Treceg programa Radio Beograda. Predvideno
je bilo da ovaj Casopis izlazi Cetiri puta godiSnje na oko 400 stranica po izdanju.366
Ozbiljna muzika svih epoha imala je apsolutnu prednost, zastupljena sa preko 60%
od ukupnog programa, dok su u znacajno manjoj meri na programu bili prisutni Zanrovi

367

dzez i izvorne narodne muzike.”™" Zahvaljujuéi dobro osmisljenoj progrmskog koncepciji,

ali i velikom odzivu auditorijuma iz Tre¢eg programa potekla je i Stereorama®®, program
kroz koji je prvi put emitovan stereo prenos koncerta iz Beca, ali koji je imao pregrst
edukativnih emisija, protkanih najkvalitetnijom umetnickom muzikom poput Neke davne

369

dirke, Za buduce slusaoce i dr. Od Sezdesetih godina, Treéi program organizuje Muzicke

veceri Radio Beograda koncipiraju¢i program i uzivo prenoseci koncerte Simfonijskog
orkestra 1 Hora RTB. Ono po ¢emu je ovaj cikuls koncerata bio zna€ajan i prepoznatljiv

jeste — propagiranje dela domacih autora.’”

%5 Videti: ,,Pogeo Tredi program Radija”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd, RTB,
broj 95, novembar 1965, 4.

%66 videti: ,,Casopis Tre¢i program Radija”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 142, jul 1969, 14.

%7 \ideti: ,,Dalji pravci razvoja koncepcije programskog sistema Radio-Beograda™..., op. cit, 4.

%8 «Krenula je ,,Stereorama”», u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 302,
novembar 1982, 9.

%9 Emisija Za buduce slusaoce bila je namenjena deci i mladima. Emitovana subotom koncipirana je kao
muzic¢ki ¢as na razne teme, uz muzi¢ke numere koje su birane u skladu sa planom i programom predmeta
,,Muzi¢ko obrazovanje” u srednjim Skolama. Mali muzicki ¢as uredivala je i vodila tada profesor srednje
muzicke Skole ,,Josip Slavenski” iz Beograda — Gordana Karan. Videti: ,,Nove emisije programa Stereorama
— za sadas$nje i buduce slusaoce”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 349,
mart, 1987, 12.

370 . Muzicke veceri Radio Beograda™», u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd, RTB,
broj 271, februar 1980, 8.
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U okviru Tre¢eg programa
Radio Beograda, pored izuzetnih
ostvarenja klasicne muzike svih
perioda, predstavljanja savremenih
muzickih tedencija kroz posebni
akcenat na promociju stvaralastva
savremenih kompozitora, direktnim

prenosima kulturnih manifestacija

iz zemlje (BEMUS, Jugoslovenska

tribina kompozitora) i inostranstva

(Prasko prolece, Becke sveCane
nedelje, Festival u Bajrojtu), poseban kuriozitet predstavljalo je i osnivanje Elektronskog
studija®’*.

Od 1972. godine, kada je poceo sa radom, Elektronski studio bio je bio namenjen
radiofonskim i elektroakustickim umetni¢kim (muzickim) ostvarenjima.>’?> Konkretnije,
,»,hajvazniji zadatak studija bio je ostvarivanje dela umetnicke elektro-akusticke muzike.
Drugi zadatak predstavljao je ostvarivanje propratne i funkcionalne muzike za potrebe
radija, televizije 1 filma. Ostale aktivnosti Studija bile su: seminari, psihoakusticki
eksperimenti i organizovanje koncerata sopstvene produkcije”.*”® Ono u &emu je bila
specificnost ovakve vrste kreativnog Studija jeste Sto su kompozitori svoje ideje realizovali
verbalno 1 graficki, dok su se kompozicione tehnike pretvarale u tehnoloske radnje. Dakle,
sam postupak kreiranja i realizacije umetnickog dela od ideje, preko zapisa kroz partituru,
do emisije zvuka bio je kompresovan jer ,.elektroakusticki medij, naroc¢ito ako se svodi
samo na traku, ukida izvodaca kao posrednika izmedu kompozitora i sluiSaoca te
kompozitor sam postajuéi izvodad dovrsava partituru”.®* U odnosu na auditorijum
neosporno je da elektroakusti¢ka muzika kreirana na ovaj nacin teZe uspostavljala kontakt
sa publikom, pre svega zbog ,nepostojanja vizuelno-teatarske dimenzije”.*”® 1z ovog

razloga kompozitori su kombinovali elektroniku sa nastupima uzivo, a ovakva

1 Idejni tvorac elektronskog studija bio je Vladan Radovanovi¢ koji je sa Polom Pinjonom (Paul Pignon)
obisao neke od najc¢uvenijih studija u Evropi i u saradnji sa inZenjerima Radio Beograda kreirao studio koji
su Cinili analogni uredaji sa digitalnim upravljanjem. Videti: Pagoranosuh, Bnangan: ,,EnekTpoHCKH cTymIuo
Panuo Beorpama”, y: Menuh, Munena (ypednik): Paouo u cpncka mysuxa, beorpan, My3UKOJIONIKH HHCTHTY
CAHY, 2015, 81.

%72 yideti: Korh, JbyGomup n Jby6unko Musbkouh: ,, TparoBima cassydja Mysuke™. .., op. cit, 126.

%73 panopanosuh, Bragas: ,,Biextponcku cryauo Pamuo Beorpana”. .., op. cit, 79.

*™ Ibid, 83.

%% Ibid, 89.
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kompoziciona tehnika dobija na svojoj punoj snazi u vreme delovanja Elektronskog studija
Radio Beograda koji 1999. godine prestaje sa radom. TehnoloSka dostignu¢a novog
milenijjuma otvaraju mnoge prostore umetnicima za raznovrsne elektroakusticke
eksperimente u razli¢itim medijima, a po¢etkom 2018. godine Elektronski studio posle dve
decenije ponovo biva revitalizovan i to otvorenim pozivom za radionicu Pola Pinjona (Paul
Pignon), jednog od osnivata ovog studija. Rekonstrukcijom prostora i vraanjem u
funkciju uredaja Synthi 100 (nekada jednog od najsavremenijih sintetizera zahvaljujuci
kome je Elektronski studio Radio Beograda svrstan u studije tre¢e generacije digitalno-
analognog tipa) umetnici koji se bave eksperimentalnom elektronskom muzikom ponovo
su dobili neophodan prostor za nova, inventivna, progresivna umetnicka ostvarenja i
kreacije.

Koliko jedan strogo muzicki formatizovan program moze imati znacaja za kulturno
obrazovanje nacije 1 negovanje auditorijuma potvrduje ve¢ viSe od pet decenija postojanja
Treceg programa Radio Beograda. Ovaj radio program ,predstavlja medij umetnosti,
kulture i teorijskog misSljenja, prvenstveno okrenut savremenoj umetnosti, kulturi i
nauci” %" Obuhvataju¢i svojom programskom strukturom umetnicku muziku, kritiku,
teoriju, estetiku, filozofiju.... Treé¢i program ide u korak sa svetskim tedencijama i
strujanjima u oblasti visoke kulture i umetnosti. Kroz raznovrsne autorske emisije
obuhvata se Sirok dijapazon tema koje pripadaju razli¢itim domenima umetnosti, kulture,
nauke i teorije. Znacaj Tre¢eg Programa za razvoj domace umetnicke bio je i ostao
neosporan. Kroz ovaj program predstavljaju se i prate ,,aktuelni tokovi u domacoj i stranoj
muzickoj produkeiji, u kritickom 1 teorijskom misljenju o muzici. Preko njegovih talasa
prenose se koncerti, a odlozno se reprodukuju snimci sa znac¢ajnih svetskih festivala, 1 oni
ostvareni u studiju. Ovaj program prvenstveno doprinosi afirmaciji aktuelnog stvaralastva,
dakle novih dela i novih interpretacija ranijih dela”.®’" Kroz informativne, obrazovne, te i
zabavne sadrzaje kreira se zaista jedinstveni radijski programski 1 muzicki diskurs Treceg
programa Radio Beograda koji je bio 1 ostao usmeren ka odredenom profile auditorijuma.
Ova radio stanica je zaista posebna jer njeni programski sadrzaji nisu komercijalni i mada
je deo javnog servisa, Treéi program ne karakteriS§e meSovito uredenje. Upravo iz ovog
razloga, vrlo smelo — moguce je naposletku tumaciti Tre¢i program Radio Beograda kao

prvu muzicki strogo formatizovanu radio stanicu u okviru nacionalnog javnog servisa.

876 http://www.radiobeograd.rs/index.php?option=com content&task=view&id=70&Itemid=70, stranici

pristupljeno 13.02.2018.
7 1bid.
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Ipak, mora se napomenuti da Tre¢i program Radio Beograda svoje sadrzaje emituje u
terminu od osam sati uveCe do pet sati ujutro. Naime, poSto mu je po programskoj
koncepciji i zastupljenosti umetnostickih sadrzaja blizak mnogo sluSanijem Drugom
programu uredniStvo Radio Beograda donelo je odluku da se do vecernjih Casova na
frekvenciji Treceg slusa upravo — Drugi program Radio Beograda.

Modernizacija muzickog programa Radio Beograda realizovana je pokretanjem
Drugog i Tre¢eg Programa, ali i pojavom prvih lokalnih, gradskih radio stanica pod
okrillem Radio Beograda poput radija Beograd 202. Bio je to je zvani¢no treci
segmentirani program Radio Beograda koji je sa emitovanjem programa i muzike poceo
1969. godine, namenjen prvenstveno beogradskom auditorijumu. Njegova muzicka i
programska koncepcija predstavljale su zacetak savremenih radio stanica u smislu
Zanrovskog usmerenja i pojave jasno pozicioniranih govornih segemnata u okviru jednog
sata. lako je to bila radio stanica gde je zabavna muzika bila najzastupljenija, odredeni
programski segmenti bili su posveceni i najpoznatijim 1 najpopularnijim delima umetnicke
muzike. U ¢lanku ,,Vrac¢anje publike radiju” objavljenom u ¢asopisu Informator kolektiva
Radio-televizije Beograd 1970. godine napomenuto je da je samo godinu dana po pocetku
emitovanja programa radio stanica ,,202” osvojila mnoge sluSaoce, naroc¢ito one mlade i da
je zahvaljujuci takvom Sirenju programskog sadrzaja i razvoju Radio Beograd prestao da
bude ,,obi¢na radio stanica , kakvih ima stotinu, ve¢ postaje slozeni radio sistem koji
svojim mnogobrojnim radio programima moze da zadovolji svaciji ukus, Zelju 1 potrebu,
odnosno gde svako moze naci ono §to ga interesuje”.378

Kao prva gradska radio stanica, Beograd 202 bio je servisno-informativno-zabavni
radio. Takode, ovo je bio i prvi komercijalni radio na naSim prostorima jer je, iako pod
okriljem javnog servisa, prihode ostvarivao i preko oglasavanja, uz jasno definisanu ciljnu
grupu. Kroz citav spektar kolaznih emisija ovaj radio emitovao je muziku raznovrsnih
Zanrova: Zvezdana praSina (umetnicka, popularna, dzez, filmska muzika); Za va$
magnetofon (rok), Na putu za Nju Orleans i dalje (dzez), Muzicki dragstor Beograda 202
(umetnicka muzika), Susret u devet (evergrin), Blok narodne muzike i dr.”® Tokom
osamdesetih godina, zbog izuzetne popularnosti signal radija Beograd 202 proSiren je na
¢itavu teritoriju nase zemlje. Prvi put na nasem prostoru, zahvalju¢i inventivnosti urednika

I popularnosti Beograd 202 radio izlazi iz svog okvira, te okosnicu govornih segmenata

%78 Videti: ,,Vracanje publike radiju”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB, broj
151, april 1970, 14.

$7% «Muzika na program ,,Beograd 202”», u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB,
broj 261, april 1979, 9.
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¢ine 1 uzivo javljanja sa raznih gradskih lokacija. I dok je funkcija ostalih programa pod
okriljem Radio Beograda bila da edukuje auditorijum, Beograd 202 se fokusira iskljucivo
na zabavu i rekreaciju. Takode, intenzivira se direktan komunikacioni kanal na relaciji
radio — auditorijum i umesto posrednika, radijska poruka se prenosi i razmenjuje u
direktnim kontaktima i ukljuSenjima sluaoca u radio program.®*° Koliko je ova radio
stanica bila popularna medu beogradanima govori podatak iz 1975. godine kada je
istrazivanje sluSanosti ukazalo na to da program radija Beograd 202 prati dva miliona
slualaca.®®

Uredvacki kolektiv Beograda 202 Cinili su mladi ljudi u skladu sa ciljnom grupom
kojoj je program bio namenjen. Muzika je, kao najtrazeniji programski element, bila
najzastupljenija na ovoj radio stanici, a dominirali su — popularni Zanrovi. Cinjenicu da je
Beograd 202 najdalje odmaknuo u direktnoj komunikaciji sa svojim slusaocima potvrdila
je kultna muzic¢ka emisija Hit Nedelje 202 (emituje se od 1971. godine) koja i dan danas
predstavlja najbolji primer vrhunske interakcije radija i auditorijuma. Ova emisija je bila
toliko popularna da je izaSla iz okvira isklju¢ivo auditivnog medija, te se emitovala 1 iz
gradskih dvorana (Dom omladine, Hala Pinki) ili sa stadiona (TaSmajdan) gde su se
organizovani koncerti koji su direktno prenoseni u emisiji.*®*?> Praksa muzickih kontakt
programa emitovanih preko radija proSirena je i kroz emisije poput Beogradsko letnje
popodne (od 1980. godine) realizovane na programu Beograd 202 dikretnim prenosom sa
Ade Ciganlije.’® U velikoj meri radio Beograd 202 definisano je i scenu
novokomponovane narodne muzike, pre svega kroz svoje koncertne emisije Poselo 202 i
Izbor pesme godine emitovane sa teniskih terena na Kalemegdanu.*®* Prevazilazenje
jednodimenzionalnosti radija, te jaCe umrezavanje 1 kontektovanje sa auditorijumom kroz
projekte ,,radio koji se gleda” uspesno je realizovano i kroz emisije koje su se bavile dzez i
klasi¢cnom muzikom. Od 1980. godine kultna emisija Sav taj dzez Cesto je bila realizovana
iz beogradskih klubova pred publikom, u formi koncerata sa konferansama. Jedna od
najpopularnijih 1 najdugovecnijih emisija posvecenih klasiénoj muzici u istoriji domace
radiodifuzije svakako je bila Dragstor ozbiljne muzike koncpirana kao brza i savremena

radijska forma sa svim elementima emisija namenjenih popularnim Zanrovima (top liste,

%80 videti: Komth, JbyGomup n Jbybunko Musbkouh: ,, TparoBima cassydja Mysuke™. .., op. cit, 127.

%1 Dva miliona slualaca 202", u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 217,
decembar 1975, 2.

%82 Dvestadvojka u beogradskim prostorima”, u: Informator RTB, Beograd, RTB, broj 310, jul-avgust 1983,
1.

%83 202 izlazi iz studija”, u: Informator RTB, Beograd, RTB, broj 299, avgust 1982, 4.

%84 Dvestadvojka u beogradskim prostorima”..., op. Cit.
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reportaze, ukljucenja u koncerte iz gradskih dvorana, intervjui i1 izjave, razgovori sa
gostima, ispunjavanje muzic¢kih zelja i dr). Beograd 202 smatrao se najsavremenijom i
najprogresivnijom radio stanicom u ¢itavoj tadaSnjoj drzavi, pa 1 regionu. Jedan od uspelih
radijskih ,,eksperimenata” bila je i kultna rok emisija Ventilator Zorana Modlija koja je u
jednom trenutku bila prenoSena uzivo iz — aviona. Pored emitovane muzike slusaoci su
tokom preleta iznad Beograda, Zrenjanina, Novog Sada i Sapca slu3ali i intervjue sa
poznatim muzi&arima.*®

Nadalje, programska i muzicka koncepcija radija Beograd 202 dobila je svoju
direktnu konkurenciju u jo$ jednoj lokalnoj, komercijalnoj (Beo)gradskoj stanici — Studiju
B, koji je sa radom poceo pocetkom sedamdesetih godina dvadesetog veka. Bila je ovo
prvi radio koncipiran kao savremene formatizovane radio stanice sa programsim
uredenjem koje je podrazumevalo kratke informativne govorne segmente (ne duze od tri
minuta) 1 duze muzi¢ke blokove. Zahvaljuju¢i modernoj muzickoj koncepciji koju su
formirali Borjan Kosti¢ 1 Slobodan Konjovi¢ radio Studio B je pune tri decenije bio lider u
formiranju muzi¢kog ukusa auditorijuma 1 promovisanju doma¢e muzicke scene. Nacini
prezentacije muzike su distinktovali Studio B od programa Radio Beograda pre svega kroz
pojavu disk dzojeka koji su uzivo birali 1 govornom re¢ju predstavljali muziku u etru.
Bliskost sa sluSaocima ostvarena je kroz formu radijske improvizacije — voditelji su bili
spontani, ali odredeni, uz direktnu komunikaciju sa slusaocima koji su imali prilike da
svakodnevno iskazuju svoje stavove. Nekada cuvene radijske muzicke emisije Studija B:
Diskomer, Tajanstveni voz ili Bluz sat u drugoj deceniji novog milenijuma ugaSene su sa
programa promenom muzicke 1 programske koncepcije ¢ime je Studio B izgubio svoj
originalni radijski identitet.

Ekspanzija komercijalnih Zanrova i odjek auditorijuma uticali su da Radio Beograd
krajem osamdesetih godina pokrene joS jednu, u potpunosti komercijalnu i formatizovanu
radio stanicu pod svojim okriljem — Radio 101. Re¢ je bila o prvom muzi¢ki i programski

formatiranom takozvanom ,zabavno-rekreativnom’3&

radiju na naSem prostoru
koncipiranom kao kombinacije muzike popularnih Zanrova i servisnih informacija.*®’ U
prvoj deceniji dvadeset i prvog veka (2006. godine) pod velikim pritiskom konkurencije u

vidu komercijalnih privatnih radio stanica Radio 101 nestaje iz domaceg radijskog etra.

%85 http://www.modli.rs/radio/ventilator/ventilator.html

%86 O6panosuh, XKapko: ,,PekpearnBuu pamuo”, y: Ilasnosuh, Mummsoje (ypenuuk): Jeacypho yxo enoxe
(Paouo beozpao 1924-1999), Beorpan, Paguo Tenesusuja Cpbuje, 2000, 221-228.

%87 \ideti: ,,Radio 101", u: Informator RTB, Beograd, RTB, broj 387, jun 1990, 3.
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Istorijski znacajan korak dalje u razvoju radiodifuzije na nasem prostoru jeste i
pojava lokalnih radio stanica koje se intenzivno javljaju Sirom zemlje u posleratnim
decenijama uz podrsku Radio Beograda koji deluje pre svega kao konsultant i uzor. Ono
po ¢emu je na$ radiodifuzni sistem tog vremena bio zaista jedinstven u svetu jeste
«stvaranje sistema ukljucenja lokalnog radio-prorgrama u programe ,,mati¢nog radija”,
¢ime je u sustini ukinuto ograni¢enje delovanja lokalnih radio programa samo na svoje
definisane prostore 1 omoguceno njithovo opSte delovanje u razmerama citave
republike»,*®®

Kao radio sa dometom koji je daleko prevazilazio okvire drzavnih granica Radio
Beograd je bio i ostao dominantan masmedij koji je decenijama deo svakodnevnog
drustvenog zivota i kao takav neminovno je svojim sadrzajima uticao na ideje, stavove i
kriterijume svog auditorijuma. Kada je muzika u fokusu, kao vode¢i masmedij u zemlji
Radio Beograd je kroz svoje programe formirao uobiCajeno misljenje vecine ili takozvani
mainstream, a struéni muzi¢ki urednici bili su, u Sirem kontekstu, referentni za
oubli¢avanje kulturnog identiteta drustva 1 to kroz izbor muzike koja je emitovana. Takode,
kao drzavna institucija, Radio Beograd je neretko koris¢en i kao sredstvo propagiranja
politicke ideologije. Vremenom, postalo je jasno da delovanje radija — informisanje,
politicki 1 ideoloski uticaj, edukacija, zabava, a sve to uz aktivno zadovoljavanje htenja
pubike i putem brojnih programa sistema Radio Beograda koji su emitovani svakodneno,
nije moglo biti realizovano bez komercijalizacije. | kao da je Sema poSaljilac (Radio
Beograd) — poruka (muzicka koncepcija) — primalac (auditorijum) u novoj masmedijskoj
eri koja nagovesStava preovladavanje trziSne ekonomije bila postavljena u suprotnom
smeru: auditorijum je slao poruku u vidu onoga Sta Zeli da Cuje, a Radio Beograd je
mnogobrojnim mesovitim programskim sadrzajima postao primalac i realizator te poruke.
Na to je, izmedu ostalog uticala i muzicka industrija koja se intenzivno razvijala u drugoj
deceniji dvadesetog veka. Pored toga, vaninstitucionalizacija muzi¢kih Zanrova pod
okriljem pozoriSnih scena, kulturnih centara i alternativnih prostora, odnosno njihova
ekspanzija izvan okvira radija i televizije kroz druge medije, ali i razne nekonvencionalne
vidove promocije, u velikoj meri uticala je ne samo na popularnost odredenih Zanrova 1
izvodaca, ve¢ 1 na uredivacku 1 programsku 1 muzic¢ku politiku Radio Beograda.

U periodu od pola veka, iz decenije u deceniju dogada se intenzivna i kontinuirana

transformacija radijskog diskursa. Pedesetih godina dvadesetog veka drzava je joS uvek

388 Bynarosuh, Mutan: ,,JI0 ENTOBUTOr CHCTEMA Y MET Iporpama’..., op. Cit, 45.
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bila anti-zapadnjacki nastrojena, te je muzika koja aludira na postulate koje su propagirale
zemlje Zapadne Evrope i Sjedinjene Americke Drzave bila cenzurisana na programu Radio
Beograda. Sezdesetih godina dolazi do politicke i drustvene liberalizacije, otvaranju ka
zapadnom trziStu i vece slobode pri kreiranju muzicke koncepcije 1 segmentiranje Radio
Beograda na nekoliko sadrzajno i funkcionalno razli¢itih programa. Sedamdesetih godina
se uvazava misljenje auditorijuma Koji se tretira kao aktivni i nezaobilazan u kreiranju
programskih 1 muzickih sadrZaja kroz mnogobrojne radijske forme specijalno kreirane po
meri sluSalaca, a sa ciljem da oni budu direktno ukljuéeni u odabir muzic¢ke koncepcije po
pitanju svih zanrova. Tokom osamdesetih godina, zlatne ere muzicke scene u nasoj zemlji,
ali 1 Radio Beograda, komercijalizacija 1 razvoj muzi¢kog trziSta pruzaju nove prostore za
promociju muzike svih Zanrova, te jacu konkurenciju Radio Beogradu u vidu prvih
formatizovanih komercijalnih radio stanica koje za cilj imaju informaciju i zabavu. Korak
unazad za kompletnu masmedijsku scenu na naSem prostoru bila je dekada devedesetih
godina dvadesetog veka kada trziSni zahtevi postaju imperativni, a komercijalni uspeh
suStinsko merilo vrednosti. Podela na muzi¢ke Zanrove zabavne (pop 1 rok), narodne
(izborna 1 novokomponovana) i1 umetnicke (dzez 1 klasi¢na) muzike ustupa mesto
subzanrovima koji predstavljaju manje ili viSe uspeSne kombinacije svih navedenih
zanrova. Novi milenijum donosi potpunu komercijalizaciju masmedijskog trzista, ali i
veCeg dela kulturne industrije. Zahvaljuju¢i jakom dometu, Radio Beograd ostaje
dominantan u domacéem radijskom etru, zadrzavajuéi sve osobine nacionalnog javnog
servisa, no odustsvom znacajnih ulaganja u tehniku i ljudske resurse u smislu produkcije 1
kvaliteta emitovanih sadrzaja zaostaje pred naletom komercijalnih formatizovanih radio
stanica sa nacionalnom frekfrencijom. Ono po ¢emu uprkos svemu Radio Beograd ostaje

daleko ispred drugih radio stanica jeste — razvijen, prisan odnos sa auditorijumom.

2.3.3 Istrazivanja slusanosti i muzic¢kih preferencija radijskog auditorijuma u drugoj
polovini dvadesetog veka

U svojoj dugoj istoriji, Radio Beograd svoj auditorijum nije tretirao kao homogenu,
masovnu publiku, ve¢ kao ,,sloZenu strukturu korisnika programa sa razli¢itim svojstvima,
ukusima i potrebama, koja se neprestano menja i razvija”.*®° Preferencije auditorijuma na

Radio Beogradu permanentno se prate kroz sprovodenje istrazivanja potreba, stavova pa i

%9 Ilamuh, CnoGona: HcTpaxxuBamwa u aymutopujym Pammo beorpama”, u: IlaBmoBuh, Mwumusoje

(ypennuk), Heoxcypro yxo enoxe (Paouo beoepao 1924-1999), beorpan, Pamuo Tenesusuja Cpouje, 2000,
155.
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ponaSanja publike joS od tridesetih godina dvadesetog veka. Razvoj radiodifuzije,
segmentiranje programa, promene navika i na¢ina slusanja radija u periodu posle drugog
stvetskog rata pa sve do poslednjih godina dvadesetog veka, bili su faktori koji su uticali na
promenu monitoringa slusanosti. Od 1951. godine Radio Beograd je zvani¢no u
nadleznosti Vlade Srbije i tada se formira i anketno odeljenje Radio Beograda koje
kontinuirano sprovodi stalno istraZivanje slusanosti.** Nekada$nje javne ankete i
upitnike usled segmentacije na vise razli¢itih programa, izmena programske koncepcije u
skladu sa promenama navika slusanja radija, uzrokovanih pre svega pojavom televizje, te
logi¢nog drustveno kulturoloskog razvitka... vremenom zamenjuju novi istrazivacki
postupci. Istrazivanja sluSanosti radija su usled kvantitativnog povecanja programa, te
raznovrnosti sadrzaja, podeljena na dve ravni: kvantitativnu evidenciju slusanosti i
detalljniju analizu prema strukturalnim i dinami¢kim promenama auditorijuma. Sistem pod

nazivom ,standardne sondaze” od kraja $ezdesetih godina dvadesetog veka**

ustupa mesto
takozvanom ,,dnevnom barometru® kojim se prati slusanost radija tokom dvadeset i
Cetiri Casa. Ovom vrstom monitoringa Radio Beograd je dobio ,,pouzdaniju kvantitativnu
deskripciju, identifikovanjem sezonskih i programskih promena, razvojnih tendencija i
strukturalnih pomeranja”.*** A kako su ukazivala istraZivanja slu$anosti — od sedamdesetih
godina Prvi program Radio Beograda bio je nasluSaniji na teritoriji Srbije, sa preko pedeset
procenata. Druga najslusaniija stanica u zemlji bilo je najmladi program u etru — Beograd
202, sa ukupnim auditorijumom od preko dva miliona sluSaoca, to jest trideset odsto od
ukupnog auditorijuma. Obiljem zabavnih sadrzaja, Drugi program privla¢io je dvadeset
procenata ukupnog auditorijuma, kao i slusaoce koji su prema instrazivanjima pripadali
obrazovanijim slojevima drustva i koji su imali afiniteta prema konkretnim kulturalnim
sadrzajima. Kao program koji je od pocetka kreiran da zadovolji ukus uske ciljne grupe —
Tre¢i program Radio Beograda imao je manji procenat sluSanosti u odnosu na ostale

programe zbog muzi¢ke koncepcije kojom se obracalo publici sa jasno izgradenim

kriterijumima i stavovima po pitanju Zeljenog radijskog sadrzaja.***

%% |bid, 144-145.

%1 Najsluganija emisija na programu Radio Beograd, u sedmici od 19. do 25. februara 1969. godine bila je
Selo veselo sa oko 900 hiljada sluSalaca. Videti: ,,SluSaoci i gledaoci o naSim programima”, u: Informator
kolektiva Radio-televizije Beograd, RTB, broj 142, jul 1969, 10.

%2 Dnevna merenja sluganosti radija u intervalima od petnaest i trideset minuta realizovana su u Odeljenju za
studij programa Radio Televizije Beograd, a potom i u Centru za istraZivanje javnog mnjenja, programa i
auditorijuma RTS, u skoro punom kontinuitetu od 1970. do 1998. godine. Videti: Kosauesuh, Muonr:
Aymuropujym Pamro Beorpamga om 1972. mo 19987, y: Ilasnosuh, MunuBoje (ypemuuk), Jescypro yxo
enoxe (Paouo Beozpao 1924-1999), Beorpan, Paguo TeneBusuja Cpouje, 2000, 243.

%% | lanuh, CrnoGoman: ,,MictpakuBarma 1 ayauropujyM Pamuo Beorpama”... op. cit, 151.

%% 1bid, 159-160.
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U periodu od sedamdesetin do kraja devedesetin godina dvadesetog veka
konstatuju se znacajnije promene vezane za afinitet auditorijuma — po¢etkom sedamdesetih
godina radio je joS uvek bio glavni izvor informacija, no povecavaju se i zahtevi za
rekrativnim sadrzajima, evidentira se porast interesovanja za lokalne informacije,
inostranu muziku zabavnih Zanrova, kao i novokomponovanu narodnu muziku; tokom
osamdesetih godina publika dobro reaguje na nove forme radio programa — emisije
zabavnog sadrzaja, uz prezentaciju koju karakteriSe improvizacija, opustenost i
neformalnost voditelja; sadrzaji se organizuju kroz meSovite programske blokove uz
direktni kontakt sa publikom.**®> Devedesetih godina, usled aktuelnih drustveno-politickih
(ratnih) dogadanja, auditorijum se u najvecoj meri interesuje za informativne emisije.396
Ipak, merenja slusanosti od sredine i kraja devedesetih beleze porast interesa za zabavno-
rekreativne sadrzaje, verovatno usled prezaisc¢enosti onim politi¢ki konotiranim, te
razvijanjem kritickog odnosa prema kvalitetu 1 verodostojnosti dobijenih informacija.
Jesen 1995. godine predstavlja prelomni trenutak kada je re¢ o podacima o sluSanosti
programa Radio Beograda jer usled ekspanzije komercijlano orijentisanin programa i
brojnih novonastalih privatnih, formatizovanih radio stanica ¢iji program se u potpunosti
prilagodava trenutnm ukusu publike, dolazi do znacajne preraspodele slusalatke mase
izmedu Radio Beograda i svih ostalih doma¢ih radio stanica.**’

Na programima Radio Beograda od njegovog osnivanja do danas kreatori muzicke
koncepcije imaju stalni zadatak da se suoCavaju sa promenama uredivacke politike u
skladu sa performansama tog masmedija. U tom smislu, prva promena se ispoljila kroz
korekcije programsko-muzickih sadrzaja na Prvom i Drugom programu, dok su programi
Beograd 202 i Radio 101 poprimili jasnija obelezja komercijalnih format radija. U smislu
muzicke koncepcije, kao jedinstven izdvaja se Tre¢i program Radio Beograda, u
potpunosti formatizovan kroz zanr umetni¢ke muzike, ali ne 1 kao komercijalan. Uprkos
svim izmenama 1 korekcijama, meSovito muzicko uredivanje bilo je i ostao dominantno
obelezje skoro svih programa Radio Beograda. Segmentacija na viSe razli¢itih programa
pruzila je auditorijumu informacije, kulturne i muzi¢ke sadrzaje, visoko umetnicki 1
obrazovni program, te zabavu i rekreaciju. Novim programskim uredenjima auditorijum je

bio u mogucénosti da javno iznosi svoje stavove, da deli svoje miSljenje, te (in)direktno

%% Kosauesnh, Muour: ,, Aymuropujym Paano Beorpama ox 1972. no 1998”..., op. cit, 245.

%% \ideti: ,, Aymuropujym u undopmucame”, y: Jucm Paduo Tenesusuje Cpéuje Hngpopmamop, 6poj 8
(412), jyn-aBrycr 1992, 12.

%7 Kosauesnh, Muour: ,, Aymuropujym Paamo Beorpama ox 1972. no 1998”..., op. cit, 250-251.
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ucestvuje u ,,opStem druStvenom komuniciranju".398 Prateci svetske trendove, radio je 1
kod nas bio fokusiran na promenu smera komunikacije sa jednosmernog na dvosmeran.
Iako u potpunosti nevizuelni medij, nepobediva prednost radija bila je u Cinjenici da je to
radio medij koji s jedne strane ne sputava, a s druge strane podsti¢e licni, direktni
komunikacijski ton, pri ¢emu su poSiljalac 1 primalac radijske poruke u odnosu
neposrednog, humanog komuniciranja.

Razvoj radija na naSem prostoru bio je, kada je re¢ o Radio Beogradu i njegovim
programima, usmeren ka negovanju ,stvaralackog kontakt radija 1 sluSalaca, koji
omogucuje da radio u pravoj meri postane sredstvo svakog Coveka, program, svakog
c¢oveka, da do kraja razvoje svoju bitnu funkciju u samoupravnom druStvu: od sredstva
koje je saopStavalo on je ve¢ postao sredstvo punog medusobnog razumevanja ljudi...
sredstvo u kojem kreator programa postaje neposredno sam radni dovek”.*®® MeSovito
programsko uredivanje je bilo i ostalo glavna karakteristika programa Radio Beograd do
pojave prvih formatizovanih komercijalnih radio stanica i mada «zahteva pasivnu
staromodnu potéinjenost slusaoca izboru materijala koji su napravili drugi (odgovorni,
struéni urednici, prim. MK) njegov krajnji ishod je intelektualno obogacivanje, izlozenost
mnogo Sirem opsegu znanja i iskustava i osnova za autonomiju jedne druge vrste. MeSoviti
program uzdize individuu, jer pretpostavlja da u potencijalno beskona¢noj prirodi svojih
interesa sluSaoci prevazilaze jednostavne kategorije u koje ih smeStaju istrazivanja trzista:
oni su ljudska bi¢a mnogo vise nego Sto su ,tipovi potrogaca”»** U daljem razvoju
radijske industrije, svuda u svetu pa i kod nas, meSovito programiranje ostaje u senci

takzovanog strimovanog, tipi¢nog za savremene komercijalne radio formate.

398 Bynatouh, Munas: ,,J10 1IeIOBUTOT CUCTEMA y TIET Iporpama’. .., op. cit, 45.

%% \ideti: Crissel, Andew: ,,Radio: javni servis, komercijalizacija i paradoksi izbora™..., op. cit, 190.

400 Bynatouh, Munas: ,,J10 IIeIOBUTOT CUCTEMa y TIET mporpama’. .., op. cit, 47.

%1 \/ideti: Crissel, Andrew: ,,Radio: javni servis, komercijalizacija i paradoksi izbora..., op. cit, 204-205.
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3. RADIO U ERI KOMERCIJALIZACIJE | FORMATIZACIJE

Domace komercijalne formatizovane radio stanice koje su uzete kao referentni okvir za
prikaz savremenog radija i transformacija na relaciji muzicka koncepcija — auditorijum,
tretiraju se kao unificirane radijske forme zbog sli¢nog programskog i muzi¢kog
uredenja.*®® Vazno je napomenuti da je domaée komercijalno radio trziste specifi¢no i
odlikuje ga intenzivno umrezavanje uz razliCiti stepen integracije uCesnika na trziStu.
Dakle, neke stanice koje zvani¢no imaju ograni¢eno emitovanje na gradsku teritoriju,
spajanjem sa lokalnim radio stanicama u Srbiji zapravo se pozicioniraju kao — regionalni
i/ili nacionalni emiteri.

Na teritoriji Srbije tokom 2018. godine bilo je aktivno nekoliko vlasnic¢kih
grupacija komercijalnih radio stanica:
» Master Media Mix: Radio As Fm Beograd; As Fm Novi Sad; Prvi Radio Subotica; Prvi
radio Novi Sad; Prvi Radio UZice; Rock radio (Beograd).
» Maxim Media: Radio Karolina (Beograd i Novi Sad); Jat (Beograd i NiS); Radio Studio
B; TDI radio (Beograd); TDI Seven radio (NiS); TDI Novi Sad; TDI Central radio
(Kraljevo, Cadak i Vrnjatka Banja); TDI Cigra radio (Krusevac); TDI Istok radio (Bor,
Negotin, Zajecar, Boljevac); HIT FM radio (nacionalni opseg).
* Naxi Media Mix: Radio NAXI (Beograd); Naxi Nacional mreza lokalnih i regionalnih
radio stanica (posebni programski i muzicki entiteti, ali su brendirani pod imenom
Naxi): Tempo Naxi radio (ZajeCar, Neogtin, Bor); Naxi Plus radio (Pirot); Radio Naxi M
(Kraljevo); Naxi Kanal M (Para¢n); Naxi Active radio (Becej); Naxi Banker radio (NiS);
OK Naxi radio (Vranje); Naxi Dedal radio (Grocka); Joker Naci radio (Ca¢ak); Radio 9
Naxi (Kragujevac); Radio Naxi Max (Coka); Naxi Planeta radio (Novi Sad); Naxi City
Radio (Subotica); Fantasy Naxi radio (Vrbas); Naxi radio Apatin; Naxi Amore radio
(Jagodina); Lux Naxi radio (Novi Sad); kao i tri beogradske radio stanice: Radio Nostalgie;
Top FM radio i Radio Tri.
* S medija: dva radija sa nacionalnom frekfrencom (S1 i S2), dva radija sa regionalnom

pokrivenoséu (S3 i $4). 4%

02 Reg je o domaéim stanicama sa nacionalnom i lokalnom pokrivenoséu: Radio S1, S2, Play Radio, Hit FM,
Radio Laguna, Radio Karolina, Radio Studio B, TDI radio, Jat radio, Radio Nostalgija, Top fm radio i dr, uz
neophodan osvrt na muzicku koncepciju i tretman auditorijuma na slovena¢kom Radio 1 (specificn muzic¢ko
uredivanje), te britanskom radiju BBC2 (kao ogledi primer jednog od najpopularnijih evropskih radio
formata). Presek domacih komercijalnih formatizovanih radio stanica napravljen je u februaru 2018. godine.
%93 studija ,,Prava mera medija. (Raznovrsnost, kvalitet i dostupnost podataka o medijima u Srbiji”, Beograd,
Asocijacija Medija, link: http://asmedi.org/misc/PravaMeraMedija.pdf, stranici pristupljeno 17.10.2018.
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» Antenna Media Group: Play radio (nacionalna pokrivenost).
» Laguna Etar doo: Radio Laguna (Beograd).

Prema podacima iz 2017. godine (IPSOS** merenja radijske publike), od
registrovanih 307 radio stanica u naSoj zemlji dve radio-stanice Javnog servisa — | program
Radio Beograda i Radio Beograd 202 (sa 9,4% udela u slusanosti) i pet komercijalnih
radio-stanica: Radio S i Radio S2 (19,6%), Radio HIT FM i Radio TDI (11,9%) i Radio

Play (10,3%) se nalaze medu 10 najsluanijih u zemlji.**®

Ipsos merenja radijske publike 2016/2017. godine:

VISOKA KONCENTRACIJA NA RADIJSKOM TRZISTU

ia:a
najveca vlasnika \\“ o B 19.6%
4: é . " T RADID 52

v ukupne ~
51 ;20/0 ralili})ske =
Z

5 MEDIA TEAM:

publike
lovor: IPSO5 merenja radijske publike 2016-2017 1a vite informacija posetite: serbia.mom-rsf.org !:: : @@

Pojavom komercijalnin radio stanica, od Sezdesetih godina dvadesetog veka,
napusta se koncept meSovitog programiranja i prelazi na unificirani model strimovanog
programiranja koji podrazumeva predvidiv tip strogog organizovanja muzi¢kih 1
programskih segmenata (music/production clocks). Sirom Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava,
kao i u zemljama Zapadne Evrope (Velika Britanija, Francuska, Holandija, Belgija...)

% Ipsos je poreklom francuska kompanija koja posluje preko Cetrdeset godina (osnovana 1975. godine)
Siromsveta, kao regionalni i svetski lider u istraZivanju trZista i javnog mnjenja, https://www.ipsos.com/sr-
rs/0-nama, stranici pristupljeno 25.02.2018.

“95 \ideti: https://serbia.mom-rsf.org/rs/mediji/radio/, stranici pristupljeno 31.10.2018.
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komercijalne radio stanice, ali i javni servisi i nacionalni emiteri, ureduju programe
strimovanim programiranjem i segmentiraju svoje kanale.

U Velikoj Britaniji, javni servis, to jest BBC, segmentiran je na: BBC Radio 1
(muzicki radio, popularni zanrovi), Radio 2 (folk i dzez muzika umerenog i sporijeg tempa
uz kra¢e govorne segmente), Radio 3 (program posvecen klasi¢noj, dZzez muzici i world
music zanrovima, kao i temama iz kulture i umetnosti), Radio 4 (spoj muzike, informa-
tivnih emisija, dramskog, humoristickog i nauc¢no-istorijskog), Radio 5 Live (sportski
program), Radio Radio 6 Music (jedan od najpopularnijih radio programa u Velikoj
Britaniji posvecen emitovanju najnovije muzike danasnjice, te najvecih hitova proteklih 40
godina uz obimnu muzi¢ku bazu). Neke od najpopularnijin komercijalnih formatizovanih
radio stanica su: Absolute radio, Capital radio, Heart radio, Magic radio itd.

Francuski nacionalni emiter takode je segmentiran na radio programe: France
Inter, France Info, France Culture, France Musique (klasika i dzez), France Bleu (spoj
popularne muzike i govornih segmenata), FIP (muzicki program u kojem su zastupljeni svi
zanrovi od klasike i dzeza do hip hopa i elektro muzike), Mouv' (program namenjen
mladem auditorijumu). Francuska se takode moze pohvaliti veoma razvijenom mrezom
izuzetno popularnih komercijalnih format stanica: RTL (nekada legendarni Radio
Luksemburg), Rire et Chansons (spoj duhovitih govornih segmenata i muzike), BFM
Business (radio posvecen ekonomskim temama), RMC, Nostalgie (muzicki radio, najveci
hitovi dekada sedamdesetih i osamdesetih godina dvadesetog veka), Chante France
(muzicki radio, Sansone), NRJ (najslusanija komercijalna radio stanica, aktuelni muzicki
hitovi) i mnogi drugi.

I dok je vecina evropskih zemalja koncipirala svoje radio programe poput Velike
Britanije 1 Francuske, nesto drugacija struktura radio stanica prisutna je od kraja Drugog
svetskog rata do danas u Sjedinjenim Americkim Drzavama. Naime, u Severnoj Americi
javna radiodifuzija je gotovo u potpunosti decentralizovana i nije pod patronatom vlade,
iako odreden broj radio stanica jeste delom dotiran iz drzavnog budzeta. Javne radio
stanice uglavnom proizvode sopstvene programe, te kupuju gotove programske pakete od
nacionalnih distributera kao Sto su: Public Radio International, American Public Media ili
Public Radio Exchange. Javna radio mreza ili National Public Radio (Nacionalni javni
radio) formirana je u SAD pocetkom 1970. godine, u okviru Zakona o javnom emitovanju.
Vlada SAD kontroliSe neke segmente javnog emitovanja radio programa, ali je rec
uglavnom i specijalizovanom, informativnom programu (poput Voice of America). Dakle,

u SAD dominiraju komercijalne formatizovane radio stanice iz kojih se direktno razvio
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programski i muzicki radio format, danas prisutan i dominantan oblik radio programiranja

u celom svetu.

3.1 Formatizovana radijska muzi¢ko-programska koncepcija

Programska radijska koncepcija poznata kao format podrazumeva, kako napominje DZoef
Tjurou (Joseph Turow), kreiranje ,,li¢nosti radio stanice”.**® Re¢ je o osmisljenoj i prema
odredenoj ciljnoj grupi testiranoj programskoj i muzickoj Semi. Ciljna grupa kojoj se
obraca ovakav medij predstavlja konzumenta kako samog radijskog programa, tako i1
proizvoda koji se putem istog oglasavaju. Masmedijski analiticari definisali su
formatiziranje kao sredstvo kojim radio stanice klijentima isporucuju jasno definisane
konzumente/potrosace njihovih proizvoda kroz odredene programske
segmente.*”’Formatizovane radio stanice rezultat su unapred pripremljene i realizovane
strategije usmerene ka percepciji radio programa kao zaokruzene celine. Radio emisije
zamenjene su blokovima ili programskim segmentima «Jutarnji Sou, Dan sa (ime
voditelja), Popodnevni Sou, Vece sa (ime voditelja) i slicno». Sve programske i muzicke
sekvence nadovezuju se jedna na drugu prema unapred odredenom konceptu, bez
slobodnih intervencija na programu, kako se ne bi remetio kontinuitet sluSanja radija.
Formatizovanje je klju¢ radijske standardizacije i predvidivosti kao ,,...stil, Zanr ili sistem
kojim se definiSu muzicke ili informativne granice onoga $ta ¢e radio stanica emitovati,
kao 1 sveukupni pristup uredivanja pro grama".408

Format radio obraca se odredenim slusaocima koji ¢e na svakodnevnom nivou u
odredenim vremenskim intervalima pratiti radio program. Odabrana cljna grupa predstavlja
I potencijalne konzumente Klijenata koji se oglaSavaju na adekvatno formatizovanom
radiju. Radio formati su zapravo trzisni mehanizmi za upravljanje auditorijumom i prodaju
programskih segmenata oglagiva¢ima.*® Programsko i muzitko uredenje na ovakim radio

stanicama ne samo da podrazumeva preciznu kontrolu sadrzaja ve¢ ,,moZe predvideti 1

“% Tjurou, DZozef: Mediji danas..., op. cit, 97.

“7 \/ideti: Fornatale, Peter & Mills, Joshua E: Radio in the television age. New York, Overlook Press, 1980,
59.

408 Rothenbuhler, Eric W & McCourt, Tom: ,,Commercial Radio and Popular Music. Processes of Selection
and Factors of Influence”, in: Lull, James (editor): Popular Music and Communication, Newbury Park (NJ):
Sage, 1987, 106, ili URL: http://users.ipfw.edu/tankel/PDF/Rothenbuhler.pdf, stranici pristupljeno 01.
02.2018.

“ bid.
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kontrolisati reakcije, ponasanje i odgovor publike”.*® Odabir formata ne samo da
segmentira publiku prema trzi$nim zahtevima, veé i minimizira konkurenciju.

Dakle, masmedijski model formatizovanog radija rezultat je pre svega segmentacije
trziSta, pa prema tome 1 publike. Na makro strukturi, prema programskom uredenju,
formatizovane radio stanice mogu se podeliti na tri opSte kategorije: govorne formate
(News & Talk), spoj muzickih i duzih govornih segmenata (takozvani Middle of the Road)
ili — isklju¢ivo muzicke formate (muzika i kratki govorni segmenti). Najprofitabilnije
komercijalne format radio stanice predstavljaju spoj muzike i govora (servisne informacije,
kra¢i ili neSto duzi govorni segmenti), a kao osnovne karakteristike ovog masmedijskog
modela isticu se: a) jasno unapred profilisana ciljna grupa kojoj se komercijalna
formatizovana radio stanica obraca; b) programska/ muzicka koncepcija formirane prema
afinitetima odabrane ciljne grupe (kao rezultat prethodno obavljenog muzickog testiranja 1
mapinga); ¢) Sematizovan 1 u toku jednog sata jasno pozicioniran programski/muzicki
sadrzaj. Programski sadrzaj komercijalizovanog formatizovanog radija je sastavljen od
voditeljskin govornih segmenata uz kratke vesti i servisne informacije, nadopunjen
komercijalnim blokovima (reklame) i najvaznije — precizno koncipiranim i pozicioniranim
muzic¢kim blokovima; d) unapred utvrdene muzicke kategorije formirane prema aktuelnosti
1 vremenskim dekadama u okviru kojih su razvrstane odgovaraju¢e muzicke numere.
Muzicke kategorije mogu nositi iste nazive kao muzicki radio formati (Gold/Oldies, ‘80,
'90, Millenium hits, Current hits), ali se u ovom slu¢aju odnose samo na deo programa
formatizovanih radio stanica.

Kao najvazniji programski element, muzika se u (sub)zanrovskim okvirima toliko
razvila da je definisanje ,.Cistog” muziCkog izraza/formata neke radio stanice postalo
istinski izazov. Jedan od krucijalnih razloga, ako ne i najvazniji, za muzi¢ko formatiranje
jeste — distinkcija u odnosu na konkrenciju i fokusiranje na jasno segmentiran

auditorijuma, koji se ostvaruju kroz adekvatan odabir muzi¢kog (sub)Zanra.

3.2 Muzicki komercijalni radio formati

Muzika je na savremenom radiju kategorizovana u okviru tipa formata koji radio stanice
koriste kako bi kreirale muzicki tok kojim se zadovoljava ukus odabrane ciljne grupe.
Svaka radio stanica tezi ka tome da muzikom izgradi svoj autentini izraz, takozvani

stationality (analogno terminu personality — li¢nost, individua). Svrha formiranja

19 Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 85.
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preciznog muzi¢kog formata je targetiranje publike 1 privlaCenje oglasivaca sa ciljem
formiranja jakog medijskog proizvoda/brenda. Dzozef Tjurou navodi nekoliko faktora
odreduje vrstu radijskog muzickog formata: a) muzicki stil (tacnije — Zanr prim. aut.); b)
periodiku (dekade u kojima su nastale muzicke numere koje su na programu, prim. aut.).
Tjuoru objasnjava da se periodika deli na: ,,tekucu” ili current muziku koja obuhvata dela
nastala u toku prethodne godine, ,savremenu” ili recurrent muziku koja se odnosi na
period od deset do petnaest godina, ,,staru” muziku ili oldies koju obelezavaju numere
nastale u periodu od pedesetih do sedamdesetih godina dvadesetog veka i ,,nostalgija” ili
gold kategoriju koja se odnosi na evergreen hitove, te dela nastala pedesetih godina
dvadesetog veka); c) stepen delovanja muzike «koncepcija koja je uslovljena dinamickim
konstrastiranjem — hard rok (hard rock) ili nezni dzez (soft jazz)»; d) slozenost muzike (da
li je re¢ o simplificiranim muzickim formama kakve su numere popularnih Zanrova ili
kompleksnim 1 razvijenim muzi¢kim obrascima kakvi su karakteristicni za dela klasi¢ne 1
dZez muzike prim. aut.).**!

Programska formatizacija odnosi se na utvrdivanje odnosa govornih i muzic¢kih
segmenata, dok se muzi¢ka formatizacija odnosi isklju¢ivo na kreiranje muzicke
koncepcije. U savremenom radio etru podela na muzicke formate se moze vrs§iti na makro 1
mikro planu.

Makro plan podrazumeva Siri okvir muzickog formata u okviru koga je moguce
kombinovati viSe razli¢itih muzickih zanrova, no uklopljenih tako da se dobija ujednacen
tembr i tok (music flow). Jo§ jednom vazno je napomenuti da se u savremenoj radijskoj
praksi u nasoj zemlji i regionu koristi za veéinu naziva i pojmova engleski jezik. Tako su
neki od najpoznatijh muzickih formata: Adult Contemporary (AC) koji je namenjen
sluSaocima preko trideset godina starosti i definiSe ga zanr zabavne muzike (pop, soul,
ritam i bluz, rok) od poznatih hitova iz Sezdesetih godina, preko pop-rok pesama
sedamdesetih, osamdesetih i devedesetih godina dvadesetog veka, do u manjoj meri hitova
novog milenijjuma. Ono Sto karakteriSe ovaj muzicki format jesu numere sporijeg 1
umerenog tempa, razvijenih melodijskih linija, vokala koje ne skrecu paznju slusaocu i
deluju umiruju¢e. Na makro planu, AC format je kolaZz odabranih muzickih numera
razli¢itih Zanrova. Mikro plan podrazumeva dalju fragmentaciju ovog formata, u skladu sa
trziSnim pozicioniranjem radio stanice, na: Lite/Soft AC (poznatiji i kao easy listening ili

beautiful music format, targetira publiku uzrasta preko tridesetpet godina. Muzicka

1 Tjurou, DZozef: Mediji danas..., op. cit, 97-98.
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koncepcija je fokusirana na poslednje Cetiri dekade i numere baladnog tipa i1 sporijeg
tempa); Hot/Modern AC (pop rok hitovi prethodnih dekada i savremena muzika posvec¢ena
generaciji starijoj od dvadeset godina. Muzicke numere su umerenog i brzeg tempa, a veci
deo muzicke matrice ¢ine hitovi koji su nastali u nekoliko prethodnih godina); Urban AC
(numere umerenog tempa koje pripadaju zanrovima ritam i bluz, soul i hip hop muzike);
Smooth AC (format posvecen auditorijumu u opsegu od dvadesetpet do pedesetpet godina
starosti, nastao sa ciljem targetiranja publike koja voli dZzez muziku, ali je nedovoljno
poznaje), i tako dalje.

U naSem radio etru, najveci broj komercijalnih radio stanica (S1, S2, S3, Naxi,
Radio 3, Hit FM, JAT, Studio B, Radio Laguna*?) deluje upravo u AC formatu, u svom
izvornom, makro obliku, bilo da je re¢ o domacoj ili inostranoj muzici. Imajué¢i u vidu tu
¢injenicu stice se utisak da ,jiako muzika ostaje sadrzaj koji bezrezervno opredeljuje
publiku za ili protiv odredenog radio programa, ono §to istrazivanja pokazuju jeste da na
dobijanje epiteta omiljene stanice u Srbiji sve manje utiGe muzika”.** Unificiranost
muzickog formata govori o tome da se sve komercijalne stanice obracaju identi¢noj ciljnoj
grupi, kao najprofitabilnijoj za klijente koji se oglasavaju. Kako je muzicka matrica
neinventivna 1 slicna na svim pomenutim radio stanicama postavlja se pitanje po ¢emu se
one sustinski razlikuju 1 po ¢emu mogu biti jedinstvene 1 prepoznatljive? Pretpostavka je
da je re¢ o govornim sadrzajima, njihovoj strukturi, temama koje se obraduju i1 maniru
obrac¢anja voditelja publici. Dakle, ovde muzika ne odreduje identitet jedne radio stanice.

Sirom sveta veoma je zastupljen i muzi¢ki format Contemporary Hits Radio (CHR)
koji je fokusiran na emitovanje aktuelnih hitova zanrova popularne muzike. Ova vrsta
muzickog formata determinisana je tokom osamdesetih godina dvadesetog veka kao TOP
40 format koji se odnosio na 40 najslusanijih radi stanica i to u Sjedinjenim Americkim
DrZzavama koje su kontinuirano emitovale aktuelne hitove svih muzi¢kih Zanrova. 1 u
okviru ovog formata moguce je izvrSiti zanrovsku fragmentaciju na CHR Pop, Rock ili
Urban. Odmah posle AC formata u nasem radio etru najpopularniji, te najprofitabilniji
muzicki format jeste CHR (S4, Top FM, TDI radio, AS FM414).

12 K omercijalne radio stanice (nacionalna, regionalna i lokalna pokrivenost) koje su redovno emitovale svoj
program tokom 2018. godine.

13 \/ideti: Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 91.

14 presek je napravljen februara 2018. godine.
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Easy Listening radio format odnosi se na muziku popularnih zanrova koja datira jo$
iz pedesetih godina dvadesetog veka.**> Numere sporijeg tempa i razvijenih melodijskih
linija, imaju umirujuc¢i efekat na sluSaoca, a pored evergrin hitova muzi¢ku matricu ¢ine 1
savremeni izvodaci ¢iji muzicki tembr odgovara ovom formatu. Classic hits je muzicki
format blizak Easy Listening i podrazumeva najpopularniju pop rok muziku dekada od
Sezdesetih do osamdesetih godina dvadesetog veka. Na nasem prostoru ovakvi muzicki
formati (domace 1 mostrane muzicke numere) zastupljeni su kroz muzicke matrice dve
gradske radio stanice — Radio Karolina i Radio Nostalgija.**®

Middle of the road (MOR) muzicki format nazvan po programskom uredenju i
podrazumeva matricu koja obuhvata Sirok dijapazon numera od popularne do umetnicke
muzike. To jeste komercijalni format iako ga ¢ini zanrovski raznovrsna muzika, ali je u sve
manjoj upotrebi. Koristi se na radio stanicama gde su podjednako zastupljeni (obimniji)
govorni i muzicki segmenti, a muzi¢ku matricu ¢ine numere koje definiSu formate Adult
contemporary, Easy listening, Oldies, Adult Standard i sli¢no.

Na mikro planu muzicki format savremenih radio stanica se formira u odnosu na:
jasno odreden muzicki zanr, dekade u kojima su muzicke numere nastale, pojedine
parametre muzike (najcesce ritam i tempo).

Jedan od primera muzi¢kog radio formata gde je muzicka koncepcija definisana u
najSirem zanrovskom okviru, a na to decidirano ukazuju ime ili slogan radija, jeste Rock
Radio. Radio formati koji su definisani muzickim Zanrom nadalje mogu biti koncipirani i
kroz muzicke numere koje su odredene prema: ciljnoj grupi se obracaju (na primer
Alternative adult rock koji se obra¢a samo srednjoj generaciji ljubitelja rok muzike),
dekadama u kojima su muzi¢ke numere nastale (Classic rock gde se emituju muzicke
numere tog zanra do novog milenijuma ili Mainstream rock radio koji emituje isklju¢ivo
aktuelne muzi¢ke numere), prema tempu i karakteru (Soft/lite rock gde su odabrane
numere baladnog tipa u sporijem ili umerenom tempu) i tako dalje.

Zarad kreiranja muzi¢ke koncepcije koja je dinamicnija i raznovrsnija pojedine
radio stanice, pored dominantnog, emituju 1 muzicke numere srodnih Zanrova. Adekvatan
primer je Urban radio koji je muzicki format koncipiran od Zanrova kao $to su: soul, ritam
i bluz, rep i hip hop. Njegova ciljna grupa je uglavnhom mlada populacija, a ukoliko je

fokus na auditorijumu u zrelijim godinama kreatori formata se odlucuju za Urban AC gde

% Ovaj muzi¢ki program emituje najveée hitovi duvenih evergrin muzi¢ara kao $to su: Frenk Sinatra (Frank
Sinatra), Din Martin (Dean Martin), Doris Dej (Doris Day), Elvis Prisli (Elvis Prestley) i mnogi drugi.
18 presek je napravljen februara 2018. godine.
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je prednost data gospel, soul i ritam i bluz muzici, te numerama sporijeg i umerenog tempa.
Svi navedeni Zanrovi takode mogu biti 1 zasebni muzi€ki radio formati (soul radio, hip hop
radio, r'n'b, gospel i tako dalje) kako je navedeno na primeru Rock Radija.

Muzicki radio format moze biti koncipiran i prema dekadama u kojima su muzicke
numere nastale, $to je najceS¢e u skladu i sa profilom, to jest zivotnom dobi ciljanog
auditorijuma. Tako je, na primer, Oldies radio muzicki format formiran numerama koje su
obelezile dekade od pedesetih do sedamdesetih godina dvadesetog veka. Ovom formatu
blizak je Adult standards, a re¢ je o muzickoj matrici posveéenoj auditorijumu zrelije
generacije (sluSaoci preko pedeset godina starosti). Ovaj format popularizovan je tokom
sedamdesetih 1 osamdesetih godina dvadesetog veka u Sjedinjenim Americkim DrZzavama
kao alternativa publici koja je teSko prihvatala nove komercijalne Zanrove, poput rok
muzike. Re¢ je o radio formatu ¢ija muzicka matrica je sastavljena od najraznovrsnijih
zanrova koji korespondiraju sa afinitetima ciljne grupe poput evergrina, popa, dzez
standarda 1 sli¢no.

Radio formati mogu se koncipirajuti i prema pojedinim parametrima muzike.
Najcesce, to su — ritam i tempo. Tako se, na primer, Rhythmic format muzickom matricom
obraca auditorijumu srednje dobi (dvadesetpet do pedeset godina), a ¢ine ga najpopularnije
numere umerenog i brzeg tempa disko, pop, ritam i bluz muzike. Varijante ovog tipa, koje
deluju kao zasebni radio formati, mogu biti odredene po dekadama, pa tako Rhythmic
contemporary ¢ine numere novijeg datuma 1 uglavnom brzeg tempa.

Lista muzic¢ih radio formata je impozantna i raznovrsna. Ovaj deo radijskog
programa neprekidno se menja, koriguje, reimenuje, a pored svih navedenih muziCkih
formata, radio stanice Sirom sveta deluju i kroz one koje populariSu: elektronsku muziku
(Electro, Dance/Electronic, Dance top 40), kantri (Traditional country, New/Mainstream
country), latino, tropsku i karibsku muziku (salsa, merenge, rege) dzez (sa varijacijama —
savremeni dZez, dZez standardi, big bend), umetni€¢ku muziku (emitovanje najpopularnijih
numera tog zanra), world music zanrove (format koji podrazumeva raznovrsnu muziku
etnickih zajednica i naroda Sirom sveta), prazni¢nu muziku (Christmas radio) itd.

Sagledavanje komercijalnih radio stanica u naSoj zemlji u prvim decenijama
dvadeset prvog veka, ukazuje na unificiranost kada je re¢ o muzickom formatu. Najveci
broj komercijalnih radio stanica u etru koncipiran je kao Adult Contemporary muzicki
format (S1, S2, Hit fm, Naxi, Jat, Radio Laguna...). Na jednom broju domacih stanica

zastupljen je i CHR format (Play radio, S4, TDI, AS radio, Top FM), sledi Easy Listening
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(Radio Karolina, Radio Nostalgija), dok je beogradski Rock Radio*"’

jedina komercijalna
radio stanica na lokalnom i regionalnom nivou koncipirana kao strogo usmereni i jasno
Zanrovski definisani muzicki format.

Najzastupljeniji zanr savremenih formatizovanih radio stanica jeste popularna
muzika, u najSirem kontekstu. Kao esencijalni produkt komercijalne muzicke industrije,
podrazumeva jednostavnu formu, prijemcivost i jasnocu pri percepciji muzi¢ke sadrzine.
Popularna muzika je postala dominantni masmedijski zanr ¢injenicom da je auditorijum
brzo i lako konzumira. Ona ne iziskuje muzi€¢ko predznanje, jer je ¢ine kompozicije
jednostavnih melodijskih linija manjeg ili srednjeg obima, karakteristicnih ritmickih figura
koje se memoriSu bez poteskoca (Cesta upotreba sinkopiranih ritmova, uzmaha i predtakta,
kontrtana 1 slicno), dvodelne forme (najceS¢e kombinacija strofa i refrena), jednostavnog
harmonskog jezika klasicnog tipa, uz tekstove koji prenose jasnu poruku. Primarna
funkcija popularne muzike je — razonoda. Cinjenica da ovaj zanr komunicira sa $irokim
auditorijumom ucinila ga je funkcionalnim i1 nezamenjivim elementom muzickog diskursa
komercijalnog format radija. S druge strane Zanrovi koji su se po svojoj strukturi i izrazu
obracali auditorijum koji znalacki 1 angaZzovano sluSa muziku, poput umetni¢ke muzike 1
dzeza, zbog dominacije komercijalnog trzista, nepravedno su zapostavljeni, kao
nedovoljno profitabilni za formatizaciju i namenjeni profilisanoj ciljnoj grupi (Treci
program Radio Beograda). Iako je u svetu znacajno manji broj formatizovanih radio
stanica koje emituju umetnicku ili dzez muziku, internet sfera obiluje radio stanicama koje
neguju ove muzicke Zanrove.

Komercijalne radio stanice prepoznate su i kao znacajni faktori uticaja na
savremenu popularnu muziku. Neosporna je ¢injenica da je u vremenima kada je radio bio
najbrzi masmedij koli¢ina emitovanja muzike odlu¢ivala o stepenu njene popularnosti.
lako u teoriji radio emituje pesme koje bi ljudi Zeleli da sluSaju, u praksi emitovanje
muzike zapravo je rezultat sigurne procene ve¢ uspostavljenog uspeha odabranih numera
najpopularnijih zanrova jer ,radio stanice ¢esto dodaju pesme na svoje plejliste iskljuc¢ivo
jer ve¢ emituju konkurenti ili uticajne radio stanice na trzistu”.*® Mada je neosporno da se
sluSaoci mogu zainteresovati za novu muziku njenim emitovanjem na radiju — ova praksa

danas je diskutabilna. Pretpostavka kreatora savremenih radio fromata da auditorijum u

7 U martu 2015. godine Rock Radio Beograd poleo je sa emitovanjem programa na podrudju grada
Beograda. Koncpirian kao muzi¢ki format, ovom radio stanicom dominira zanr rock muzike uz kratke
govorne segmente (servisne i muzi¢ke informacije). Glavni i odgovorni urednik: Aleksandra Lasak.
“8Rothenbuhler, Eric W & Tom McCourt: ,,Commercial Radio and Popular Music..., op. cit, ili URL:
http://users.ipfw.edu/tankel/PDF/Rothenbuhler.pdf, stranici pristupljeno 01.02.2018.
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slu¢aju emitovanja nove muzike koja mu nije uveliko poznata menja radio stanicu
rezultirala je da komercijalni format radio nije promoter novih, drugacijih, inovativnih,
eskperimentalnih, alternativnih, umetnickih... muzickih sadrzaja. Strogim, ¢ak 1 rigidnim,
pravilima kod izbora muzike, na komercijalnim formatizovanim radio stanicama, za
neafirmisane izvodace ostavljeno je malo, ili ¢ak nimalo prostora. U obzir se uzimaju samo
oni koji su svoj muziCki proboj uspeli da ostvare prvenstveno putem internet sfere u smislu
popularnosti putem drustvenih mreza, Youtube kanala i sli¢no. Ovim je sud o kvalitetu
nove muzike prepusten isklju€ivo internet, a ne radijskom auditorijumu, a procena 1 odabir
muzickih urednika ne samo da su marginalizovane, ve¢ su i u vecini radio formata
iskljuCeni. Pored toga, pravila trZiSne ekonomije uslovljavaju tipizaciju muzi¢kog
programa komercijalnih radio stanica ¢ime se vrSi 1 sve veci pritisak na diskografsku
industriju u smislu objavljivanja 1 propagiranja isklju¢ivo onith muzi€kih izdanja koji ¢e biti
zasigurno profitabilni.

Politika uredivanja muzike na komercijalizovanim formatizovanim radio stanicama
je neretko podlozna kritici jer podrazumeva da se auditorijum ukalupljuje prema zahtevima
trziSta, uz nametanje kriterijuma i normi koje neretko, pogotovo kada je tretman muzike u
pitanju, ustupaju mesto kvantitetu naspram kvaliteta. Ipak, dobro osmiSljenom i
minucioznom analizom uz testiranje i monitoring Zelja, potreba i navika targetirane grupe
slusalaca sasvim je moguce pomiriti i ekonomsko-finansijske imperative trzista i — potrebe
auditorijuma. Naime, uspesSni komerijalizovani formatizovani radio sadrzajem je u skladu i
sa zahtevima potencijalnih klijenata-oglasivaca i sa potrebama slusaoca. No, ispred svega
je — adekvatno sprovedeno i tumaceno testiranje auditorijuma to jest — monitoring. U toku
ovog rada je bilo navedeno kako se sprovodilo istrazivanje sluSanosti u okviru sistema
Radio Beograda, a sada se postavlja pitanje — koje su to tehnike koje se sprovode na

komercijalnim radio formatima?

3.3 Muzi¢ko testiranje/monitoring sluSanosti komercijalnih formatizovanih radio

stanica

Neizostavni deo i komercijalnog format radija jesu kontinuirana i konstanta istraZivanja
sluSanosti koja se baziraju na takozvanom targetiranju i hipertargetiranju. Targetiranje se
odnosi na opstu kategorizaciju ciljne grupe, dok se hipertargetiranjem fokusira na posebne
fragmente publike radi distinkcije od konkurencije, prikupljanje Sto viSe podatada vezanih
za profil ciljne grupe — stil Zivota, navike, potrebe, Zelje... Hipertargetiranje je proces
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filtriranja  publike baziranoj na posebnim karakteristikama 1 kvalifikacijama.
Tehnicka/softverska reSenja preuzeta su iz marketing industrije, a od sedamdesetih godina
sve do danas ona se razvijaju i sve su sofisitciranija, preciznija i validnija. Radio

istrazivanja sprovode se na razne teme:

 Programski format. Kada urednistvo radio stanice promislja o promeni formata i zeli da
proceni novi pravac svog delovanja sprovodi se istrazivanje o tome kako ¢e radijska
zajednica reagovati na niz strukturalnin promena. Uc€esnici u istrazivanju preslusavaju
materijale koji se tiCu odredenih formata i1 daju svoj sud 1 ocenu o onome §to ¢uju. Ovo
istrazivanje obi¢no se sprovodi na fokus grupama, mada stanice koje se odlucuju izmedu

tri ili Cetiri radio formata mogu koristiti i telefonske ankete.

* Muzicki format. Iako ¢e odgovorni muzicki urednik imati osecaj koja su to muzicka
izdanja koja ¢e odgovarati format radio stanice, njegov sud mora biti proveren ili podrzan
predstavljanjem nove muzike publici. Obi¢no se u tom smislu sprovodi istrazivanje koje
podrazumeva emitovanje kratkih muzickih uzoraka (semplova) preko telefona ili putem

interneta koje slusaoci ocenjuju.

* Muzicka rotacija. U nekim sluCajevima muzi¢ka rotacija, to jest redosled
pesama/kategorija na program, podlozan je testiranju. Traze se odgovor na pitanja: da li
slusaoci vole dve ili tri starije pesme pre jedne nove, ili radije slusaju muziku novijeg
datuma i produkcije? Koliko ¢esto i na kojim pozicijama se mogu emitovati reklame a da
se pri tome ne remeti muzicki tok? I za ovaj tip istrazivanja ispitanicima se predstavljaju

uzorci sa¢injeni od raznovrsnih muzi¢kih numera koje se ocenjuju.

» Muzicki call-out. Odnosi se na ta¢no utvrdivanje muzickih numera koje treba staviti ili
ukinuti sa emitovanja. Uprkos popularnosti, neke muzi¢ke numere vremenom i ucestaloséu
emitovanja izazivaju zasi¢enje kod publike. Zadatak ispitanika je da ocene da li su neku
muzi¢ku numeru Culi previse puta, kao 1 da li odredenu novu muziku Zele da sluSaju na
program omiljene stanice. Na ovaj nacin sprecava se odliv publike sa radijske frekfrencije.
Ova vrsta istrazivanja sprovodi se jednom nedeljno uz telefonske pozive slusaocima koji

pripadaju ciljnoj kategoriji kojoj se radio stanica obraéa.*'®

19 perebinossoff, Philippe, Gross, Brian and Gross, Lynne S: Programming for TV, Radio, and the Internet.
Strategy, Development, and Evaluation, Focal Press, 2005, 112-114.
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Muzicko testiranje/monitoring obavlja se nedeljno, mese¢no ili godiSnje, u
zavisnosti od toga da li postoji potreba za novom muzickom matricom ili osvezavanjem
trenutne muziCke baze. Istrazivanjem se testira postojeci sistem ili se otkrivaju neka nova
reSenja, a generalno su obuhvacéeni: muzicki zanrovi koji su se emituju, ukus sluSaoca,
odnos prema novoj 1 dobro poznatoj muzici. Svako istraZivanje, pa 1 muzic¢ki maping, mora
biti koncipiran tako da direktno odgovara na pitanje: koje su zivotne navike, potrebe, Zelje,
stavovi, afiniteti jasno odredene ciljne grupe? Pravilno sprovedeno i implementirano
muzicko testiranje/maping odvaja komercijalnu radio stanicu od konkurencije 1 obezbeduje
siguran profit jasno utvrdenim pozicijama razlicitih tipova muzi¢kog sadrzaja.

Pri svakoj vrsti muzi¢kog testiranja koriste se takozvane ,udice” ili hooks —
upecatljivi delovi muzickih numera, do 30 sekundi — Sto je dovoljno vremena da ispitanici
odgovore na pitanje o prepoznatljivosti, kvalitetu i stepenu prisutnosti pesme na radio
programu. Testiranim licima, pripadnicima odabrane ciljne grupe kojoj se komercijalna
radio stanica obraca, puStaju se muzicki semplovi/udice/odlomci formirani prema
dekadama 1 stilovima u vidu muzickih mikseva koji ¢ine tri do Cetiri poznata refrena
muzickih numera.

Kada se prikupe podaci uzornih grupa, formira se muzicka matrica koja je rezultat
poslovne strategije komercijalnih radio stanica i odnosi se pre svega na — odabir
adekvatnog muzickog formata. Radio stanice testiraju muzicki materijal koji je namenjen
za emitovanje kako bi se odgovorilo na dva pitanja: da li ¢e ta muzika zadrzati aktuelni
auditorijum? Da 1i ¢e privu¢i nove sluSaoce? Aktuelni slusaoci dele se na dve grupe:
Preferentni 1 (P1) i Preferentni 2 (P2) slusaoci. U kategoriji P1 nalaze se redovni sluSaoci
radio stanice — oni koji uvek odredenu stanicu izdvajaju kao omiljenu. U kategoriji P2 su
oni koji odredenu radio stanicu navode kao jednu od onih koje vole da sluSaju. Obicno je
stanica koju navode sluSaoci P2 kategorije upravo najveca konkurencija onoj navedenoj
pod P1 (jer je to stanica kojoj je sluSaoci okre¢u kada na omiljenoj stanici ne ¢uju ono §to
vole ili kada jednostavno Zele promenu). Radijski auditorijum koji ne potpada pod
kategorije P1 i P2 tretira se kao kumulativna veli¢ina publike svih radio stanica tokom
odredenog perioda. Cilj radio stanice je onda da zadrzi sluSaoce iz kategorije P1, prebaci
one iz P2 kategorije u P1, te da privuce potpuno nove slugaoce.*?

Testiranje radijskog auditorijuma moze se obaviti i1 tako §to se izmedu 75 1 125

ljudi dovede u odreden prostor namenjen sluSanju muzike. Takode se mogu odrediti i fokus

420 |bid, 110-111.
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grupe od 10 do 12 ljudi pogotovo kada je re¢ o modifikacijama formata. Ucesnici u
anketama dobijaju upitnike koje samostalno popunjavaju kako bi se neutralizovala
psihologija grupe, ili uticaji dominantnih li¢nosti. Sve veéi broj radio stanica koristi i
Internet za sprovodenje testiranja. Naime, na web stranici radija sluSaoci mogu odabrati
koje pesme bi Zeleli da ¢uju na programu, te odrediti 1 koje viSe ili manje Zele da sluSaju u
etru. KoriS¢enje interneta u svrhe instrazivanja ukusa publike ¢e se u buducnosti svakako
jo$ razvijati, iako za sada postoji problem potreskoca u identifikovanju identiteta
ispitanika. Naime, jedna osoba moze neopazeno nekoliko puta odgovoriti na isto
istrazivanje sa razli¢itih IP adresa i tako uticati na objektivnost rezultata. U tom smislu se
telefonski pozivi i dalje smatraju najpouzdanijim sistemom provere ukusa radio
slugaoca.***

Dva najvazija i najdugovecnija tipa istrazivanja radio publike su fokus grupe i
pomenuti ,call outs” to jest telefonski pozivi. Prvom metodom okuplja se desetak
nasumiéno odabranih slugalaca*? koji svojim Zivotnim profilima ispunjavaju karakteristike
zeljene ciljne grupe radija (pol, starosna dob, obrazovni nivo, zanimanje i sli¢no).
Odabrane muzicke numere predstavljaju se fokus grupi od koje se dobijaju usmeni
odgovori na unapred pripremljena pitanja vezana za ono $to se slusa. Ipak, za mnoge radio
stanice ovakva analiza je znacCajan finansijski trosak, pa su stoga zastupljeniji call out-i koji
se realizuju tako Sto se odabranim sluSaocima telefonskim putem puStaju odlomci
muzic¢kih numera. Odgovori su jednostavni — svida selne svida se ili poznato/nepoznato.
Pojavom i razvojem interneta radio stanice neretko na svojm web portalima imaju i
ponudene online ankete i na taj na¢in mogu lako i efikasno da proveravaju muzicke
afinitete svojih sluSaoca. Kada je re¢ o novim muzickim ostvarenjima, ukoliko slusaoci
putem anketa imaju pozitivhu reakciju muzicke numere se u prvo vreme emituju na
programu na takozvanoj "light" rotaciji, samo u vecernjim terminima. Analizom muzickog
formata koji je formiran u skladu sa ciljnom grupom, odabirom muzickih numera prema
sugestijama stru¢nih konsultanata, te lica odgovornih za izbor muzike koji nisu nuzno
muzicki Skolovani, formira se muzicka koncepcija formatizovanog radijskog diskursa.

Pored navedenih na¢ina merenja popularnosti muzi¢kih numera 1 izvestaji o prodaji
muzickih izdanja u svetu se uzimaju kao referentni. Ovakav vid dobijanja podataka

koristan je uglavnom radio stanicama koje su formatizovane kao Top 40 ili emituju

“21 |bid, 111-112.
%22 \Menazment radio stanice u saradnji sa konsultantima (ukoliko su angaZovani) donosi odluku o tome da li
se istrazivanja vrSe na uzornim grupama koje ¢ine redovni (hard listeners) ili povremeni slusaoci.
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trenutno najtrazeniju muziku. On je mogu¢ u zemljama gde je muzicka industrija razvijena,
a izdavacke kuée uticajne zahvaljujuéi profitabilnosti svojih muzickih izdanja — bilo kroz
nosace zvuka ili digital download (preuzimanje muzike sa interneta uz novéanu
nadoknadu).

Po dobijenim rezultatima muzickog istrazivanja/mapiranja pristupa se odabiru 1
selekciji muzickog sadrZaja ¢ime se formira muzicka baza komercijalne radio stanice u
skladu sa odredenim muzickim formatom. Rukom pisane arhive 1 muzi¢ke biblioteke
vremenom zamenjuju softveri. Novi kompjuterski programi (Jazler, FirePlay, Powergold,
MusicMaster...) za emitovanje i kategorizovanje muzike na radiju omogucavaju brze i
efikasnije formiranje muzicke baze/biblioteke. Svaka muzicka numera se precizno
kategoriSe 1 ,,taguje” unosSenjem detaljnih podataka o: autorima, izvodacima, Zanru, tempu,
dinamici, formaciji izvodaca (solo, duo, grupa) i dr. Softverom je mogucée programirati i
stepen zastupljenosti svake muzicke numere na programu kao i ta¢ne pozicije u okviru
jednog sata ili dana, a u skladu sa rezultatima istrazivanja muzika se pozicionira tako da
doprinosi porastu slusanosti.

Dakle, muzika na komercijalnim radio stanicama, prema zakonitostima tipa
formata, uglavnom nije odabrana prema li¢nim afinitetima i kredibilitetu muzi¢kog
urednika, ve¢ je formiranje muzicke matrice rezultat slozenog (softverskog) procesa koji je
uslovljen zakonima trziSta sa kojim se uskladuju i preferencije auditorijuma, a prema
rezultatima istrazivanja slusanosti. Naposletku, u savremenom radijskom diskursu,
kreiranje muzicke koncepcije se vrSi jednim od Cetiri pristupa/nacina programiranja
odredenih prema: estetici, istrazivanjima, zakonima industrije ili surogat-potrosackoj

logici.*?

3.4 Kreiranje muzic¢ke koncepcije u savremenom komercijalnom radijskom diskursu

Formatizovane radio stanice koje za cilj imaju takozvani more music variety koncept (vise
raznovrsne muzike na programu), te se ne obaziru na konkurenciju imaju estetski pristup
koji podrazumeva programiranje muzike prema kriterijuma lica odgovornih za odabir
muzike. U ovom slucaju, ne postoji ograni¢avanje broja muzickih numera na programu, a
izbor je rezultat struCnosti, iskustva, procene muzickog urednika. Ipak, savremene

komercijalne format stanice u najve¢oj meri ne koriste ovaj pristup pri programiranju

%% Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 81. i Ahlkvist, Jarl A:
»Programming philosophies and the rationalization of music radio”, in: Media, Culture & Society, Volume
23, Issue 3, May 2001, SAGE journals, 339-358.
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muzi¢ke matrice, jer se oslanja iskljuivo na autonomiju i li¢ni integritet muzickog
urednika, a ne na rezultate istrazivanja i monitoring. Ukoliko se napravi trzisni rizik i
pristupi ovom, estetskom, vidu programiranja muzike, kako istice Ana Martinoli, moZe se
privuci takozvana premium publika, ciljna grupa koju Cini obrazovni auditorijum visih
primanja, uticajan u svojoj sredini, te kao takav atraktivan za klijente radio stanica koji
imaju direktan interes za pomenutu ciljnu grupu.*?* Dakle i u ovom pristupu — trziéni diktat
je dominantan. U domacem radio etru, jedna od retkih radio stanica koja je komercijalna,
ali formatizovana tako da muzicki urednik ima slobodu izbora jeste — Radio Laguna®®.
Pored zabavne funkcije, kao imeprativne za komercijalni medij, ovakav muzicki format
ostavlja prostor i za informisanje i oplemenjivanje auditorijuma.

Znacaj i uloga muzickog urednika komercijalnog formatizovanog radija kao
nezavisnog entiteta pri donoSenju odluka o programiranju muzicke matrice moguca je 1
naspram fenomena ,,surogat konzumenta”.*® 1 ovde je, zapravo, re¢ o kreiranju muzicke
koncepcije na osnovu direktnog odnosa muzickog urednika prema auditorijumu
komercijalne radio stanice, bez referisanja na rezultate istrazivanja sluSanosti i
monitoringe. Muzicki urednik kao jedinu relevantnu informaciju ima — ciljnu grupu kojoj
se obraca, a svoj muzicki izbor formira ,,na oseéaj”’, to jest prema licnom iskustvu i
poznavanju obimne muzicke grade koja zadovoljava preferencije slusaoca. U ovom slucaju
odgovornost pozicioniranja komercijalne format radio stanice zavisi od intuicije, znanja i
umeca muzickog urednika. Kod nas, ovakve radio stanice nisu mnogobrojne, uglavnom je
re€ ili o lokalnim stanicama, ili o0 onima koje deluju u okviru javnog servisa, poput radija
Beograd 202.

Nekoliko puta pomenuta istrazivanja sluSanosti, monitorinzi, analiza
auditorijuma... danas predstavljaju najzastupljenije pripremne radnje pri programiranju
muzicke koncepcije komercijalnih format radio stanica. Ovde je re¢ o kreiranju muzicke
koncepcije bazirane prema epirijskim istrazivanjima i rezultatima ,,koje sugeriSe analiza
navika, ponasanja i Zelja sluaoca”.**” Sva istraZivanja se sprovode u cilju otkrivanja koja

muzika je funkcionalna i profitabilna, da li sadrzajno zadovoljava sluSaoce i zadrzava ih na

“24 \/ideti: Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 82.
425 Beogradska radio stanica Radio Laguna pocela je sa emitovanjem programa u novembru 2013. godine.
Generalno, ciljna grupa kojoj se ovaj radio obrac¢a su Zene i muskarci od trideset do pedeset godina. Muzicki
formatizovana kao AC radio ova radio stanica realizuje svoj muzi¢ki program selekcijom odgovornog
muzi¢kog urednika (Pavle Veljkovi¢, od 2016. godine): “Muzicki program baziran je na pazljivoj selekciji
pop, rok i plesnih hitova koji su odoleli testu vremena, kao i najboljih pesama iz aktuelne muzicke
produkcije. Takode, promovisemo i nove domace izvodace, a vrata su nam otvorena i za velike zvezde”.
ﬁj Videti: Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 82-83.

Ibid, 83.
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radio talasima uvek u isto vreme, u istom obimu. Kao vrsta robe, muzika se nudi
potencijalnim konzumentima — sluSaocima koji postaju potroSacka masa okupljena na
jednom mestu neopterecuju¢im, ali 1 neinventivnim, muzi¢kim sadrzajima. Muzicki
urednik ovde je u podredenom polozaju, bez prava na licni muzicki odabir i delovanje
izvan okvira koji su utvrdeni rezultatima sprovedenih istrazivanja slusanosti i monitoringa
auditorijuma.

Pri programiranju muzickih sadrzaja komercijalnih format radio stanica muzicka
industrija svojim delovanjem bi trebalo da ide u korak sa rezultatima istrazivanja. Ovakvo
programiranje se odnosi na odabir i promociju muzike za radio program u saradnji sa
izdavackim kucama. Muzi¢ka matrica se formira u skladu sa odabranim muzi¢kim
formatom, ali radio stanice u ovom slu¢aju imaju 1 znacajnu podrSku izdavaca kada je re¢ o
ekskluzivnosti i promociji muzickog sadrzaja. Dakle, odabir muzike u rukama je
predstavnika izdavackih kuca koji matricu realizuju sa urednicima komercijalnih radio
stanica, zarad zajedni¢ke dobrobiti.*® | na ovako formatizovanim komercijalnim radio
stanicama muzika ima trziStu ulogu, kao roba koja se nudi konzumentima radio programa i
to je njena primarna 1 iskljuciva funkcija.

Pri implementaciji muzi¢kog formata na komercijalnim radio stanicama klju¢na su
tri koraka: odabir formata — kategorizacija/klasifikacija elemenata — definisanje i
pozicioniranje takozvanih ,muzickih casova” (Music Clocks). Formiranje muzicke
baze/biblioteke odnosi se na izbor muzickih numera koji ¢e predstavljati zvucéni identitet 1
tembr radio stanice. U muzickoj bazi/biblioteci se nalaze sve muzicke numere koje radio
stanica poseduje, a sa veéim brojem pesama u bazi formira se koncept raznovrsnijeg
muzic¢kog izbora. Da bi se muzika adekvatno kategorizovala, svaka numera mora biti
obelezena (tagovana) podacima o: izvodac¢ima, autorima, dekadi nastanka, muzickim
paramentrima (karakter, ritam, tempo...), vrsti muzike (instrumentalna, vokalna, vokalno-
instrumentala), formaciji izvoda¢a (solo, duet, grupa), Zanru i drugo. Sto je softver
kompleksniji to su podaci koji se unose detaljniji i podrazmevaju i: oznacavanje pocetka 1
kraja numere (time tagging), pol izvodaca, znacajne podatke iz biografije i tako dalje.

Prvi korak u formiranju music clock-a je odredivanje blokova muzike prema
dekadama (current hits, millennium hits, '90, '80, '70... gold) ili nekim drugim, za muzicki
identitet stanice znaCajnim parametrima u donosu na zadati muzicki format. Svaka

kategorija ima odredeni broj pesama koji se menja na nedeljnom, mesecnom,

428 |bid, 84.
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Sestomesecnom, godiSnjem nivou, a prema sugestijama konsultanata radio stanica ili na
odgovornost muzi¢kog urednika. Adekvatno formiran muzicki sat krucijalan je za rotaciju
pesama na programu komercijalnih radio stanica ¢ime se zadrZava interesovanje slusaoca.
Ono S§to se postize korektno izgradenom muzickom matricom kroz rad na softveru jeste —
muzicki tok (music flow) koji je prijemciv ciljnog grupi radio stanice, ali dovoljno
intrigantan da uti¢e na produzavanje proseCnog vremena sluSanja. Prose¢ni sluSalac
komercijalne format radio stanice u kontinuitetu percipira Cetiri ili pet muzickih numera.
Dakle, procena je da je toliko potrebno da se on zadrzi ili ode sa odredene frekfrencije.
Upravo u taj broj pesama, umec¢em i inventivnoS¢u muzickog urednika uz precizno
podeSavanje softvera, mora biti utkana muzic¢ka matrica uspe$ne komercijalne format radio

stanice.*?°

29 Kljueni faktori pri korektnoj muzickoj rotaciji, koji ukljuduju i rad na softveru, su: broj pesama u
odredenoj kategoriji (iako repetitio mater studiorum est radio slusaoci preferiraju muzicki varijetet); broj
kategorija i pozicije u satu (zavisno od afiniteta ciljne grupe utvrdene su prethodno realizovanim
istraZivanjima); parametri dati softveru i utvrdene zakonitosti (separacije i zabrane ponavljanja, vreme
emitovanja i slicno). Spearacija podrazumeva vremensko razdvajanje interpretatora prema tome da li je re¢ o
solisti ili grupi, Zenskim ili muskim vokalima, pripadnicima odredenim zanrovima i sl. Ograni¢avanjem
emitovanja sprecava se ponavljanje iste pesme ili interpretatora u kratkom vremenskom roku.
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Primer muzitkog sata komercijalnog formatizovanog radija**:

[=)
<
o
=]

HIT music FM\g

Daytime
MUSIC clock 1

Kada se prema unapred odredenoj kategorizaciji pred odgovornim licem za izbor
muzike na radiju nade softver za kreiranje muzicke matrice, prostor za kreativnost deluje
suzen, skoro nepostoje¢i. Kod koncipiranja programa komercijalnog formatizovanog

medija svaka omaska, gresSka ili pogreSna procena odrazava se na njegovu egzistenciju i

% Definicije kategorija: Al current hit (najnovije muzicke numere); B1 secondary current (pesme koje su
aktuelne, svima ve¢ neko vreme dobro poznate); E1 power millenium (popularne muzi¢ke numere iz perioda
od 2000 do 2015. godine); C2 new (premijere); D1 power recurrent (hitovi koji su bili aktuelni u poslednjih
pet godina); F1 power '90s (najpoznatije muzi¢ke numere dekade devedesetih godina dvadesetog veka); G1
power '80s (hitovi dekade osamdesetih godina dvadesetog veka); C1 power gold (u ovu kategoriju spadaju
muzicke numere dekade '50, '60 i1 '70. godina dvadesetog veka). Sve kategorije odnose se i na domacu i na
stranu muziku. Presek kategorija preuzet je sa komercijalnog radija sa nacionalnom frekfrencom Hit music
fm (Danas — Hit fm) koji je u ovoj strukturi emitovao u periodu od 2011. do 2012. godine.
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stoga strogim pravilima mora biti svedena na minimum. Klikom na dugme create schedule
(kreiraj raspored) softveru se prepusta konac¢na izdrada plejliste, dakle uklapanje muzickih
numera prema zadatim parametrima. Sto su jasniji, brojniji, precizniji detalji za nijansu bi
trebalo da je bolji redosled numera koje se emituju 1 muzicki tok, no ipak je ovde re¢ o
nasumi¢nom izboru pesama iz zadatih muzickih kategorija. Muzicki urednik, sada samo u
funkciji kontrolora, ali ne i kreatora, ima opciju magic button (magi¢no dugme) kojim se
muzi¢ka numera moze ,,ru¢no” zameniti adekvatnijom, no stepen kreativnosti i sloboda
izbora ovde su apsolutno zanemarljivi. Osmisljavanje muzicke koncepcije radio programa
usmeren je u najvecoj meri ka poboljSavanju raspolozenja targetiranog auditorijuma.
Ritam, visina tona, jacCina, orkestracija, melodijska linijja - svi muzicki elementi mogu
uticati na ljudsko raspolozenje. Urednici moraju promisljati o muzici koju odabirtaju u
smislu njene prikladnosti za ciljnu grupu 1 pracenje aktivnosti koje sprovodi ciljani
auditorijum u odredenom dobu dana. Primarni cilj kod muzi¢kog uredivanja mora biti:
privlacenje demografski specifi¢ne publike, ispunjavanje lokalnih potreba i uspostavljanje

raspolozenja.**!

3.5 Pozicija i uloga muzi¢kog urednika u okviru komercijalnih radio stanica

Sagledavanje pozicije i uloge muzickog urednika u okviru komercijalnih formatizovanih
radio stanica ukazuje i na tehnoloSku transformaciju na relaciji radijski muzicki diskurs —
auditorijum. Naime, izbor muzike u sferi formatizovanih radio stanica je prepusten
kompjuterskim softverima koji su daleko iza sebe ostavili pazljivo osmisljene, po
odredenim muzi¢kim parametrima (uklapanje muzickih numera prema istom tonalitetu,
ritmi¢koj strukturi, atmosferi, zanru, motivima, analogno govornim segmentima i drugo)
kreirane (i rukom pisane) muzicke ,kosSuljice”. Pomenuto je da je u savremenom radio
formatu zadatak muzickih urednika (ukoliko uopSte i postoje jer, neretko, urednici
programa ili tonski/audio producenti obavljaju i taj posao) da podeSavaju i kontroliSu
softvere za emitovanje muzike. Ovakvo gradenje radijskog muzi¢kog diskursa definitivno
je rezultiralo repozicioniranjem uloge muzickog urednika 1 dovelo u pitanje njegov
kredibilitet u okviru komercijalnih radio formata.

U slozenom procesu transformacije komercijalnog radija problematizuju se

(ne)autonomnost muzi¢kog urednika, njegova uloga i znaaj. Misljenje Rolana Barta

1 perebinossoff, Philippe, Gros, Brian and Gross, Lynne S.: Programming for TV, Radio, and the
Internet..., op. cit, 150.
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(Roland Barthes) da se rodenje Citatelja mora dogoditi uz cenu ,,smrti autora™*®?

moguce je
transponovati u sferu radiodifuzije gde se rodenje aktivnog sluSaoca moralo dogoditi uz
cenu nestajanja muziCkog urednika. Pojavom radijskih softvera za gradenje muzickog
diksursa naizgled je prekinuta nit izmedu muzickog urednika 1 muzi¢ke matrice (bas onako
kako Bart tvrdi da izmedu autora i njegovog dela ne postoji veza) i deluje kao da muzicke
plejliste nastale iz softvera definiSu muzi¢kog urednika onako kako, po Bartu, delo pise
autora, a ne obrnuto. Pitanje je — kako je do toga doslo?

Pozicija muzickog urednika na radiju nekada je bila apsolutno neosporna. Muzicki
urednici su na uredivackim kolegijumima, u svojstvu konsultanata i predlagaca, koncipirali
radijsku muzicku matricu. Prvi, Drugi 1 Tre¢i program Radio Beograda, kao stozeri
domace radiodifuzije, ali i komercijalne radio stanice — Beograd 202, Radio 101, Studio B
bile su nosioci formiranja muzickog ukusa nacije. Svaka muzicka numera — domaca ili
inostrana, bila je podvrgnuta minucioznoj analizi muzic¢kih urednika koji su bili muzicki
obrazovani, ili u najmanju ruku znacajno muzicki ,,nacitani”’. Na stru¢nim kolegijumima
donoSen je konsenzus o tome koja muzika moze da se emituje, a koja svojim sadrzajem i
kvalitetom ne zadovoljava kriterijume. Dakle, istina je da je odabir muzike, sve do pojave
formatizovanih radio stanica, bio prepusSten licnom ukusu, kredibilitetu, pa neretko 1
samovolji muzi¢kih urednika. | tako su se vremenom izdvojile jake i uticajne figure (Pore
Karaklaji¢, Srdan Bari¢, Ljubinko Miljkovi¢, Nikola Karaklaji¢, Vladimir Jankovi¢ — Dzet,
Marko Jankovi¢, Marijan Karan, Slobodan Konjovi¢, Katarina EpStajn 1 zaista mnogi
drugi) koji su svojom znanjem, umecem, predanoscu, inovativno$éu i vizijom uzdigli
instituciju muzi¢kog urednika na najvisi nivo pre ekspanzije komercijalnih formatizovanih
radio stanica u naSoj zemlji. No vazno je razjasniti — u ¢emu je sustinska razlika muzickog
uredivanja programa radija sa klasi¢nom programskom Semom naspram komercijalnih
formatizovanih radio stanica?

U zavisnosti od senzibiliteta, veStine, stepena muzickog znanja i obrazovanja, kao 1
fundusa memorisanih pesama, muzicki urednik na radiju koji nije formatizovan kreira
muzicku matricu po odredenim parametrima kao Sto su: dekada u kojoj su nastale, zanr,
ritmiCka struktura, tempo, karakter, tonalitet, motivski materijal; on uklapa muziku prema
govornim segmentima, a u novije vreme Ceste su i veze izmedu pesama koje koriste
identi¢ni muzicki materijal, odlomke ili takozovane ,semplove” starih, dobro poznatih

pesama. Takvim izborom formira se blok muzike koji ima osmisSljenu muzicku strukturu, a

2 Barthes, Roland: ,,Smrt autora”, u: Beker, Miroslav (priredio), Suvremene knjizevne teorije, Zagreb,
Sveucili$na naklada Liber, 2000, 176-181.
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u Sirem smislu i muzi¢ku formu koju znacajni deo (muziCki neskolovane) publike
(ne)svesno itekako prepoznaje i prihvata. Ovakvim formiranjem muzickih blokova ¢ija je
mikro struktura — veza izmedu sve pesme, a makro struktura — niz pesama povezanih
prema odredenim muzickim parametrima, stvara se autentiCan tembr radio stanice.
Osmisljenim, kreativinim, vizionarskim, ali pre svega stru¢nim pristupom pri kreiranju
muzickih matrica definiSe se i personalizuje i sam muzicki urednik ¢ije umece i rad postaju
prepoznatljivi — priznati ili osporavani.

Degradacija pozicije muzickog urednika na komercijalnom radiju u nasoj zemlji
zapocinje jo§ devedesetih godina dvadesetog veka kada se pojavljuje veliki broj
komercijalnih radio stanica sa lokalnom ili nacionalnom frekfrencom. Sve one su dobijale
dozvole za emitovanje u vreme kada nije bio jasno regulisan sistem njihovog dodeljivanja,
iako je Saveznim zakonom o javnom informisanju iz 1991. godine pokuSano
determinisanje tada aktuelnog procesa deregulacije radio etra (manji drzavni uticaj, jacanje
trzi$nih zakona, privatni sektor).**® Pocetkom devedesetih godina osnovani su: YU radio,
Radio Politika, Radio Pingvin, Radio B92 (od 1991. godine), Radio Indeks (od 1992.
godine), Radio Novosti, Bon Ton radio, Pink radio (od 1993. godine), KoSava, Roda,
Radio S, Radio Vozd i Golf radio (osnovani 1994. godine), kao i Naxi radio, Akademac,
TDI, Top FM (u etru od 1995. godine).*** Mnoge od ovih komercijalnih radio stanica
prestale su sa radom ili su se transformisale tokom novog milenijuma usled gubljenja
dozvole za emitovanje ili promene vlasni¢ke strukture, imena i programske koncepcije.
Ipak, neke su opstale i danas, te dominiraju nacionalnim komercijalnim radio etrom (Naxi,
S, B92 — Play radio).

Prvi pomaci u uredivanju radio etra u¢injeni su tokom 2002. godine uvodenjem
zvani¢nih dozvola za emitovanje programa.*®* Tada se formiraju i prve komercijalne
formatizovane radio stanice, no kroz samo nekoliko godina stanice se diferenciraju na dva
muzicka formata — AC ili CHR ¢ime u kratkom vremenskom periodu dolazi do ,,zasi¢enja
trzista identicnim muzi¢kim profilima stanica, programske predvidljivosti i neizazovnosti,

kreiraju¢i bezbroj identi¢nih stanica koje ne zadovoljavaju kompleksne potrebe publike,

3 Nikolié, Mirjana: ,,Savremeni lokalni radio u Beogradu™..., op. cit, 79.

34 1bid, 78-79.

4% zakon o radiodifuziji iz 2002. godine bio je i prvi zakon u istoriji srpske radiodifuzije koji je ovu oblast
regulisao u potpunosti. Do njegove implementacije u etru je bilo tri puta viSe radio i tv stanica koje su
medusobno ometale prijem. Na osnovu Zakona o radiodifuziji zapocete su sustinske promene u medijskom
sistemu Srbije. Videti: Veljanovski, Rade: ,,lzmene Zakona o radiodifuziji — prilagodavanje evropskom
regulatornom okviru”, u Rade Veljanovski (ur.), Radio-difuzija u Srbiji sadasnjost i buducénost, Beograd,
Fakultet politi¢kih nauka Beogradskog univerziteta, Cigoja, 2012, 128.
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niti provociraju razvoj radija kao medija”.**®* Domaée komercijalne radio stanice sa
nacionalnom frekfrencom koje su dominirale etrom u prvim godinama novog milenijuma
(Index radio, Roadstar radio, Radio S, Radio B92) bile su delimi¢no ili u potpunosti
formatizovane**’ prema modelima radio stanica iz Slovenije (Radio 1), Nemacke (Antenne
Bayern), Velike Britanije (BBC radio, Heart radio), Hrvatske (Radio Antena).

Pojavom muzicki formatizovanih radio stanica marginalizovane su pozicija i uloga
muzi¢kog urednika. Neosporni kredibilitet, te znacaj i sposobnost da svojim umeéem
zabavi (dobro poznata muzika) i informiSe/edukuje (nova muzicka ostvarenja) auditorijum
stvaraju¢i odnos u kojem svaki slusalac ima utisak da muzicki urednik sa njim li¢no
komunicira, odgovarajuéi na njegove muzicke preferencije i afinitete prakti¢no su — postali
tabu. Primer novog nacina tretmana muzike na radiju, te i negiranja znacaja muzickog
urednika daje popularna regionalna, slovenacka komercijalna formatizovana radio stanica
— Radio 1. Naime, na oficijelnom web portalu ovog radija nalazi se odeljak posveéen
muzicarima u kojem se objaSnjava nacin odabira muzike na tom radiju, te nedvosmisleno
negira kredibilitet 1 znacaj muzickog urednika. Isticuc¢i auditorijum kao aktivnog 1
kredibilnog arbitra pri odabiru muzike, u tekstu je navedeno da na Radiju 1 sluSaoci biraju
muziku, da je takav pristup demokratski jer radio postoji zbog sluSaoca koje najvise
zanima muzika. Ipak, u tekstu je istaknuto da sluSaoci ne procenjuju kvalitet muzike (?!),
ve¢ samo koliko neku muzicku numeru vole. Svrha muzi¢kog istraZivanja stoga nije
procena i ocena kvaliteta, ve¢ samo prikupljanje informacija o tome koliko je neka
muzicka numera popularna. Nadalje, naivno podilaze¢i auditorijumu, u stilu onoga $to su
teoreticari frankfurtske Skole jo§ prvih decenija dvadesetog veka definisali kao koncept
zadovoljavanja laznih potreba, pri cemu se ne neguje gradenje kriterijuma sluSaoca pri
izboru muzike, ve¢ se on isklju¢ivo svodi na poznato/nepoznato, kreatori programske i
muzicke koncepcije istiCu istrazivanje kao jedini relevantni izvor informacija o muzici
koju treba emitovati na radiju. Korak dalje je degradacija (muzi¢kog) obrazovanja i
stru¢nosti muzickih urednika uz napomenu da je »radio kao medij u sluzbi svojih slusalaca.
Radio kao medij zato ne bi trebao biti u sluzbi muzickih urednika, politi¢ara ili drugih

zainteresovanih strana koji pod izgovorom ,,0brazovanja” nametnu svoje muzic¢ke ukuse ili

“%6 \/ideti: Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 94.

7 Delimi¢na formatizacija odnosi se na kreiranje programske i muzitke koncepcije koja na makro strukturi
bira odgovaraju¢i opsti i muzicki format — na primer Music & Talk radio, Adult Contempory koncept — ali je
izbor sadrZzaja prepusten odgovornom uredniku programa i odgovornom muzi¢kom uredniku. Radio stanice
koje su bile strogo formatizovane po zapadnom modelu oslanjale su se pri realizaciji programskih sadrZaja
isklju¢ivo na rezultate sprovedenih istrazivanja, a muzicka koncepcija bila je izrazena kroz programiranje
softvera u skladu sa odabranim muzickim formatom.
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politicke poglede na sluSaoce. Uloga muzi¢kog urednika je prilicno ograniena jer
slusatelji imaju glavnu re¢. To znaci da redakcija Radio Music Editor 1 mora odabrati
pesme svake sedmice, za koju smatra da ¢e im biti dobar rejting u istrazivanju. Muzicki
urednicki tim je odgovoran za dobar izbor i istrazivacke troskove«.”*® Iz poslednje reenice
deluje da, osim §to je muzicko i1 svako drugo obrazovanje negativan faktor, muzicki
urednici zapravo imaju slobodu izbora pri odabiru numera koje ¢e biti ponudene
auditorijumu za slobodan izbor onoga §to slusaoci Zele da ¢uju na svom omiljenom radiju.
Po postavci slovenackog Radija 1, prilikom odredivanja pesme koja ¢e biti testirana (ne 1
emitovana na programu!) mora se uzeti u obzir: popularnost umetnika (prosle pesme),
procena da li je pesma u skladu sa odabranim muzickim formatom radio stanice, procena
uredniStva (muzickog urednika koji se u prethodnim navodima diskredituje, konsultanata,
programskog direktora i menadzera prodaje), broj pregleda na YouTube internet kanalu
(dakle da 1i je pesma ve¢ dobro poznata, te sva nova ostvarenja imaju manje Sanse da se
nadu pred ,struénim” aktivnim auditorijumom), prisustvo i popularnost umetnika ili
tekstopisca na drustvenim mrezama (iz navedenog deluje da je broj pratilaca na drustvenim
mrezama takode merilo kvaliteta muzike).

Dakle, iz primera jedne od popularnijih stanica u regionu jasno je koliko je u sferi
komercijalnih radio formata uloga muzi¢kog urednika marginalizovana, te koliko se
auditorijumom manipuliSe pod izgovorom samostalnog odabira muzi¢kog materijala.
Sustina je da su rezultati (ipak povrsnih) istrazivanja jedino merilo vrednosti muzike u etru.

Kako se navodi na portalu Radija 1, ovo je donekle model i po kojem funkcioniSe
Cuveni britanski radio BBC — uzor savremene evropske i svetske radio difuzije. Ipak, Dzef
Smit (Jeff Smith)**® muzicki urednik Radija BBC i jedan od ljudi koji decenijama unazad
formuliSe muzicku koncepciju globalnog radijskog diskursa drugacije je definisao poziciju
muzike 1 muzi¢kog urednika na radiju danas. Naime, u savremenoj radio eri postoje ipak,
radio stanice koje su veStim programskim uredivanjem uspele da pomire jaz na relaciji
muzicki urednik — softver. Pravi primer je britanski radio BBC2**°, koji je komercijalni,
segmentirani program javnog servisa. Ovaj radio mogao bi biti idealan primer kako bi

“38 https://www.radiol.si/24579/za-glasbenike, stranici pristupljeno: 07.02.2018.

“% Muzigki urednik DZef Smit osmislio je muzi¢ku koncepciju radija BBC 2 i 6 i nalazi se na 17. mestu liste
najuticajnijih ljudi u muzickom biznisu prema misljenju casopsisa ,,Guardian:
https://www.theguardian.com/music/2011/may/26/jeff-smith-radio-2-6music, stranici pristupljeno:
07.02.2018.

“% Godine 2009. Radio 2 je osvojio ,,Music week” priznanje za Nacionalnu radio stanicu godine, nagradu
koju je osvojio nekoliko uzastopnih godina. U toku nedelje na programu se emituje muzika raznih Zanrova od
Sezdesetih godina dvadesetog veka do danas uz specijalne dokumentarne i biografske emisije o muzi¢kim
umetnicima. Takode, BBC2 ¢esto emituje koncerte BBC Koncertog orkestra i BBC Big Bend-a.
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trebalo uredivati muziku kako na domacem nacionalnom radio servisu, tako 1 na
komercijalnim format radio stanicama sa nacionalnom frekfrencom kod nas.

Dajuéi primer nadina kreiranja muzicke koncepcije radija BBC 2 i BBC 6, Dzef
Smit istiCe da se ta radio stanica odlucila na svojevrsni iskorak kada je muzicki fundus u
pitanju, a samim tim i plasiranje muzike u etru. Publici se nudi Sirok spektar muzickih
numera pod sloganom da ,,mozda ne ispunjavaju zahteve testiranja, ali nikome nec¢e skoditi
da Guje i ove pesme”.*** | upravo ova, jedna od najsludanijih stanica u Velikoj Britaniji,
svoju muzi¢ku koncepciju formira, pre svega, prema osec¢aju muzickih urednika kojima je
softver isklju¢ivo pomoc¢no sredstvo za rad.

Muzicka koncepcija vecine evropskih komercijalnih formatizovanih radio stanica
ve¢ duze vreme bazira na principu odabira oko petstotina najtraZenijih pesama, no uprkos
tome, BBC2 koristi bazu od preko deset hiljada pesama i emituje muziku od pedesetih
godina dvadesetog veka do danas. I ovde su pesme kategorizovane, ali samo zbog koliine
i boljeg i brzeg manevrisanja u programu. lako se pri formiranju muzi¢ke matrice koristi
softver, muzicki urednik na radiju BBC2 prema toku programa zadrzava odredene,
softverom ponudene, muzicke kombinacije ili po sopstvenom Kriterijumu menja ono Sto
mu se u¢ini neodgovarajué¢im.

I dok su na strogo formatizovanim komercijalnim radio stanicama unapred
odredene kategorije pozicionirane tako da je zbog konkurentnosti najstrozije zabranjeno
menjanje unapred odredenih pozicija muzickih numera u satu, muzicki direktor BBC2
radija isti¢e da ne treba biti rigidan, te da sluSaoci u svojoj glavi nemaju nikakav ,,muzicki
sat i da im je bitno da uju ono $to poznaju, ali i nesto sasvim novo.*? Uspeh se postize
merom — nivelisanjem starog, novog, dobro poznatog, priznatog i — potencijalnog. Klju¢
dobre i uspesne radio stanice, pogotovo kada je re¢ o komercijalnim i formatizovanim,
jeste — razlika od konkurencije. I konkurencija ima sli¢nu ciljnu grupu, muzicki testovi
svuda se rade po istom principu i gde je onda reSenje? Kunst diferencijacije jeste muzicka
baza i varijetet pesama sa kvalitetom kao osnovnim imperativom. Jedinstveni recept za
idealan muzicki tok u radijskom etru ne postoji 1 on mora biti rezultat: muzickog
istrazivanja 1 testiranja, veStog kombinovanja 1 programiranja softvera, ali 1 osecaja

muzic¢kog urednika jer — rotacija pesama igra najvazniju ulogu u svakoj uspesnoj radijskoj

1 http://www.radioiloveit.com/radio-music-research-music-scheduling-software/bbc-radio-2-music-playlist-
more-variety-less-powerplay/, stranici pristupljeno 28.03.2012.

#2 Stav Dzefa Smita je da na svetu ima toliko dobrih pesama razli¢ih era i Zanrova da je jednostavno greh
publiku uskracivati za iste, a rezultati istrazivanja rejtinga i preko 14 miliona sluSaoca ukazuju da je on
itekako u pravu. http://www.radioiloveit.com/radio-music-research-music-scheduling-software/music-
scheduling-rational-science-or-gut-feeling/, stranici pristupljeno 28.03.2012.
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formuli. Ukoliko se uporede stavovi odgovornih lica slovenackog komercijalnog format
radija Radio 1, sa stavovima Dzefa Smita kao muzi¢kog maga BBC radija, onda je
evidentna razlika u odnosu prema pre svega — muzi¢kom uredniku. Negativno konotirati
obrazovanje zasluzuje ozbiljnu kritiku i dovodi u pitanje ,,demokratski” pristup gradenja
muzickog diskursa komercijalnog format radija. Zakljucujuéi svoje dugo izlaganje o ulozi
auditorijuma pri kreiranju radijske muzi¢ke koncepcije na Radiju 1 istiCe se da je
,Cinjenica da je muzika umetnost. U umetnosti, niko nikoga ne moze prisiliti da nesto voli.
Ovo je pitanje linog ukusa. Nasa Zelja je da uzmemo u obzir ukus onih za koje radimo:
nade slusaoce”.*** Ako je muzika umetnost, zasto je tretirana kao roba koju testiraju njeni
potencijalni konzumenti? Uz svaku pohvalu za posStovanje i negovanje aktivne uloge
auditorijuma, kao i istaknutu priliku za promociju i prezentaciju nedovoljno afirmisanih
muzi¢ara kroz odredene (vecernje) programske segmente (Sto se doduSe potire sa
pomenutim Kriterijumima koji se moraju ispuniti da bi se pesma nasla na rotaciji), te
neosporan komercijalni uspeh ove slovenacke radio stanice — istaknuti stavovi po pitanju
uloge 1 znacaja muzickog urednika, koji su danas na zalost uglavnom identi¢ni na format
radio stanicama Sirom regiona pa 1 kod nas, na duze staze su pogubni kada je re€ o
gradenju muzickog kriterjjuma auditorijuma, Sirenju vidika, razvoju 1 nivelisanju zabavne 1
informativno/edukativne uloge radija koja bi trebalo i moze biti itekako oplemenjujuca, ali
i profitabilna.

Delovanje muzickih urednika na komercijalnim radio stanicama nije uslovljeno
strogom formatizacijom veé¢ i stavovima — radio konsultanata. Od trenutka kada u
posleratnom periodu pocinje segmentacija radio programa, pre svega na komercijalnim
format stanicama, a u skladu sa htenjima auditorijuma, to jest uskladivanja ciljne grupe
slusalaca sa potrebama klijenata/oglasivaca, pojavljuju se i prve radijske konsultantske
kompanije koje pruzaju svoje usluge. Sirom Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava i Evrope
konstulatni savetuju radio delatnike kako da poboljSaju kvalitet programa prema
istrazivanjima trzita i svojoj ekspertizi. Ekpanzijom komercijalnih radio stanica tokom
Sezdesetih i sedamdesetih godina dvadesetog veka — rasla je potreba i za stru¢nim
konsultantima koji su stupali na scenu onog trenutka kada odredena radio stanica ima
problem ili sa jasnim definisanjem ciljne grupe, ili sa padom rejtinga. Od pocetka svoje
delatnosti, do danas, misija i uloga radio konstultanata ostaju nepromenjene — oni Su

direktno fokusirani na poboljSanje pozicioniranja stanice na trziStu, analiziraju postojece

3 https://www.radiol.si/24579/za-glasbenike, stranici pristupljeno: 07.02.2018.
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stanje, uporeduju¢i ga sa konukrencijom, rukovode istrazivanjima (fokus grupe, ankete,
muzicka testiranja), komentariSu 1 svojim sugestijama uti¢u na sadrzaje koji su na
programu (on air content). Takode, konsultanti u skladu sa svojim ekspertizama direktno
saraduju sa svim kljuénim ljudima sa radija — programskim i muzic¢kim direktorima, audio
producentima, voditeljima. Dirkretnom interakcijom sa svim licima ukljuéenim u
planiranje i realizaciju radio programa konsultanti kontroliSu svaki segment koji je vazan
za dobro pozicioniranje radio stanice na komercijalnom trzistu.*** Tokom prve decenije
novog milenijuma, na naSem masmedijskom trziStu se pojavljuju i prve konsultantske

kompanije, ta¢nije radio eksperti iz Nemacke (http://www.bci.de/ — Radio S1, S2...),

Hrvatske (Brand media consulting — Rock Radio, As Fm Radio), Madarske, Slovenije...

Iako oni svojim angazovanjem garantuju uspeh i sluSanost odredene radio stanice,
vazno je napomenuti da je bilo kakva samostalna intervencija muzickog urednika na
programu ili muzici mimo odobrenja konsultanata — nemoguca. Slusaju¢i muzicki program
komercijalnih radio stanica ¢€ini se da vec¢ina konsultantskih kompanija na domacen trzistu,
uprkos svim analizama trzista i ciljnih grupa, nije sustinski spoznala mentalitet, afinitete,
stepen muzicke nacitanosti prose¢nog domaceg sluSaoca. Ovaj stav opovrgnuce visoki
rejtinzi odredenih radio stanica kod nas koje direktno koriste usluge inostranih radio
konsultanata. No, kada ne postoji mogucnost izbora — publika je u poziciji da a priori
prihvati ono $to je u ponudi, ma koliko da je re¢ o unificiranosti. Navika da se radio slusa
ovaj masmedij ¢ini 1 dalje jednim od uticajnijih, a muzika jeste najvazniji, mada ne i jedini
faktor koji utiCe da dobar ili lo§ rejting radio stanice. U sistemu koncipiranja programa i
muzike na formatizovanim radio stanicama ingerencije muzic¢kih urednika, njihov strucni i
kreativni rad praktiéno su svedeni na — realizovanje odredenih marketinSko-muzickih
kampanja, te rad na softveru i bazi koju ¢ini muzika koju zapravo odabiraju/kontroliSu
inostrani konstultanti, isklju¢ivo se vodeci rezultatima monitoringa.

Ono §to se nadalje primecuje kao problem vecéine komercijalnih format radio
stanica danas jeste muzi¢ka koncepcija koja je bazirana na standardizaciji numera koje su
na programu, tacnije — playlisti. Muzicka rotacija odnosi se na period ponavljanja
odredenih muzickih numera 1 kategorija u okviru jednog muzic¢kog sata 1 uglavnom je
rezultat softverskog programiranja. Repetitivnost, sadrzajna unificiranost i neinventivnost,
jednoli¢nost, neujednaceni tembr, odsustvo bilo kakve muzi¢ke inovacije, osrednji 1

kvalitetno nezadovoljavaju¢i music sell-ovi (najave muzickih numera na programu,

444 Engstrom, Erika: ,Consultants, Radio”, in: Godfrey, Donald G. & Leigh, Frederic A: Historical
dictionary of American radio, Westport, Connecticut, London, Greenwood Press, 1998, 92.
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detaljnija pri¢a o muzici koja je na emitovanju) uticali su da format radio bude uglavnom
negativno konotiran.

Iz svega do sada reCenog jasno je da su komercijalne formatizovane radio stanice
postale idealno tle za inovativna tehnoloska reSenja u vidu softvera za programiranje
muzicke matrice $to je neminovno vodilo i ka strogo matematickom pristupu pri odabiru
muzike. Ovim radio gubi bitku i bitisanje kao humani medij gde se u svakom trenutku
oseta puls publike, te prenosi iskrena emocija. Ba§ suprotno, unapred izraCunatim
pozicijama odredenth muzickih kategorija, unificiranim muzickim fundusom, te
nasumi¢nim redanjem pesama bez osmiSljene i zaokruzene ideje, smisla ili poruke,
formatizovani radio je uglavnom postao robotizovani medij koji umesto da osluskuje —
hladno nameée slusaocu 3ta on navodno zeli da cuje.**

Brojne komercijalne formatizovane radio stanice insistiraju na ogranicenom broju
pesama u rotaciji, to jest na programu. Izgovor za unificiranu muzicku matricu kojom se
navodno postize visok rejting slusanosti jeste da prosecan slusalac ne slusa aktivno radio
viSe od 20 minuta dnevno. Dakle, vazno je biti samo prosecan? Rejting ukazuje na to
koliko je odredena radio stanica slusana i popularna. Ve¢i rejting — viSe slusalaca — vise
klijenata koji se oglaSavaju — veci profit. Za analizu rejtinga, jedan od vaznih parametara
pri istrazivanju slusanosti je takozvani TSL (time spent listening) i oznacava koli¢inu
vremena koje sluSaoci provode prate¢i radio stanicu u kontinuitetu 1 odredenom
vremenskom okviru, pre promene frekfrencije ili gasenja radija. Sto je TSL vedi, to je za
radio stanicu bolje jer je pokazatelj da su programska i muzicka Sema vesto koncipirane i
zadrzavaju paznju auditorijuma. Ipak, €ini se da je ovaj vazan parameter za analizu rejtinga
radio stanica zapravo u potpunom sukobu sa opstim stavom da prosecan slusalac provodi u
kontinuitetu samo aktivnih 20 minuta dnevno uz formatizovani komercijalni radio.

Cinjenica da u savremeno doba radio jeste, posle interneta, i dalje najaktuelni izvor
informacija 0 muzici nije uticala na to da on zadrzi svoju edukativnu ulogu. I zanimljivo da

se bilo kakav pomen obrazovanja auditorijuma u kontekstu komercijalnih radio stanica

% U savremenoj praksi svaki formatizovani radio obraéa se svom centralnom slugaocu, unapred se preko
istraZivanja ciljne grupe dobijaju informacije o tome Sta on voli, koje su mu Zivotne navike, ukusi i afiniteti.
Veoma znacajno je odredivanje starosne dobi ciljne grupe prema kojoj se bira centralna muzic¢ka kategorija
(na primer: ako su u fokusnoj grupi sluSaoci od 35 godina starosti analizira se dekada u kojoj su imali 18
godina, plus-minus pet godina, te se na taj na¢in stize do idealne muzicke dekade te ciljne grupe: 1987-1997.
godina). Potom se biraju jo$ Cetiri okvirne muzicke kategorije — prema ostalim dekadama u kojima se nalazi
neSto manji broj pesama za rotaciju na programu radija. Nadalje, sve je matemati¢ki prora¢un koji obavlja
softver - odreduje se koliko pesama ima u jednom satu, prema tome se rotiraju pesme iz odabranih kategorija.
Precizira se i koliko puta i u kom vremenskom intervalu muzicka numera moze i treba da se ponovi.
Centralna muzic¢ka kategorija imace najvise ponavljanja jer je namenjena direktno odabranoj ciljnoj grupi
sluSalaca.
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smatra gotovo uvredom. Vecina komercijalizovanih formatizovanih radio stanica koncep-
tualno 1 primarno ne donose novitete, ve¢ pruzaju slusaocima samo dobro poznate muzicke
sadrzaje, oslanjajuci se, pre svega, na pomenuta muzicka testiranja koja su koncipirana
tako da usmeravaju ka ve¢ poznatim sadrzajima. Po ¢emu se onda formatizovani radio po
koncepciji danas razlikuje od ostalih masmedija i zar je njegova uloga svedena samo na
puku (neretko povrsnu) zabavu, te sadrzaje liSene bilo kakvih inovacija? Vrednost
emitovane popularne muzike svakako nije samo u ispunjavanju najvisih estetskih kriteri-
juma, ve¢ u funkcionalnosti — bilo da je re¢ o popularnoj (komercijalnoj) muzici koja je
afirmisana putem vodecih medija i profitabilna, ili takozvanoj ,alternativnoj” muzickoj
sceni (Zanrovi koji ne potpadaju pod mejnstrim kategorizaciju) koja se obraca nesto uzoj
ciljnog grupi i kao takva je nepravedno skrajnuta sa komercijalnih masmedija i svedena na
malobrojne specijalizirane programske segmente ili usmerena isklju¢ivo na internet kao
prostor za prezentaciju odakle crpi svoj sluSalacki core.

Komercijalizacija 1 jednolicno formatizovanje u naSoj zemlji znacajno je uticalo na
to da pojedine radio stanice, uprkos svojim lako prepoznatljivim muzi¢kim sadrzajima,
zbog odbijanja prezentovanja novih muzic¢kih trendova prestaju da budu drugacije,
inovativne, interesantne. U idealnoj konstalaciji, bez ozbira na vrstu formata, savremeni
radio bi trebao da bude medij koji s jedne strane definiSe mainstream, a s druge strane
promoviSe ili osporava alternativu muzicku scenu. Formatizovanje radija u Srbiji je u
ovom trenutku, dakle, unificirano, a samim tim 1 suzeno, kada je re¢ o muzici koja se
plasira slusaocima. Zbog toga trpe: auditorijum — jer dobija istu muzi¢ku matricu bez
obzira na kojoj se frekvenci nalazio, neki novi izvodaci — kojima je u takvim uslovima
veoma teSko da skrenu paznju na sebe i stignu do svoje publike; kao 1 muzicki stvaraoci.
Savremeni stru¢njaci koji se bave analiziranjem formatizovanih radio stanica isticu da je
komercijalna strana formata samo prividno usmerena ka individui sluSaoca, da je re¢ o
samo opseni autonomije 1 poStovanja zivotnih navika 1 moguénosti izbora. Ono
komercijalno u okviru formata uti¢e na to da se li¢ni izbor mora prilagoditi obilju, onom
§to je lako prepoznatljivo, bez prilike za sticanje novih iskustava.**®

Formatizacijom radija muzika je postala sredstvo koje doprinosi profitu i njen
odabir rezultat je — trziSne logike. Sve komercijalne formatizovane radio stanice imaju isti
cilj — ostvarivanje profita i prema tome se prilagodava sve od ciljnih grupa koje ¢e biti

konzumenti onoga Sto trziSte nudi kao adekvatno za odabrani auditorijum, do programskih

8 \/ideti: Crissel, Andrew: ,,Radio: javni servis, komercijalizacija i paradoksi izbora™..., op. cit, 204.
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1 muzickih segmenata koji su formirani tako da budu prijemcivi sluSaocima u svakom
trenutku. Savremeni radio struc¢njaci/analitiCari slazu se da je rutinizacija procesa
planiranja i programiranja direktno uticala ,,na kvalitet 1 raznovrsnost savremene muzicke
ponude komercijalnog radija. Predvidiva, repetativna muzicka selekcija, smanjivanje ili
¢ak potpuno ukidanje prostora za novu muziku..., diktat muzic¢ke industrije — samo su neke
od zamerki na ra¢un komercijalnog muzi¢kog radija danas”.**" Sprovodenje strogih pravila
formatizacije usmerenih ka podilazenju najSireg auditorijuma uz banalizaciju |
simplifikaciju potreba i ukusa ciljne grupe dovelo je do emancipacije ,,homogene,
neizazovne muzicke matrice koja se s malim varijacijama ponavlja od stanice do
stanice”.*®

Ukalupljivanjem format radio stanica u nepisane zakone trzista, te stalnoj potrazi i
potrebi za sigurnim profitom koji uslovljava njihov opstanak, formirao se zaCaran krug u
kojem je vecina strogo formatizovanih komercijalnih radio stanica u nasoj zemlji pri ¢emu
je i termin ,konkurencija” postao apsurdan. Najc¢esce kritike analitiCara masmedija odnose
se na najznacajniji programski element — muziku koja se svodi na suzeni izbor namenjen
isklju¢ivo bazicnom ukusu publike. Masmedijsko trziste u simbiozi je sa ekonomskim 1
bilo kakvo programsko eksperimentisanje koje moze i u najmanjoj meri uticati na profit
nije opcija.

Pokusaj da se komercijalne format radio stanice na bilo koji na¢in ,,humanizuju”, u
teoriji ili praksi, poput onih koji ne pripadaju pod ovu kategoriju — prakti¢no je nemoguc.
Razlog tome jeste Cinjenica da je dominantna funkcija ovakvih radio stanica — profit.
Naime, ,radio stanice nastoje da efikasno posluju kako bi obezbedile maksimalne prihode.
Preokupacije efikasno$¢u ograniCava varijetet muzike koja se predstavlja javnosti jer
komercijalne radio stanice veruju da je ekonomski benefit rezultat iskljucivo predvidljivog
izbora muzike. Predvidljivost povecava efikasnost rada radio stanice jer ¢e publika
privu¢ena poznatom pesmom ostati na frekfrenciji i tokom sledece — ukoliko im je i ona
poznata. Radio stanice koncentriSu se na poznat i najmanje sporan materijal u nadi da ¢e
zadrzati auditorijum”.**® | Marsal Mekluan je konstatovao da ,,samo vlasnici vise se ne

zanimaju za medije te idu rado dalje od onog Sto publika Zeli ili od neke nejasne

“7 Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 68.
448 1.
Ibid.
“9 Rothenbuhler, Eric W & McCourt, Tom: ,,Commercial Radio and Popular Music..., op.cit, 78-84 ili URL:
http://users.ipfw.edu/tankel/PDF/Rothenbuhler.pdf, stranici pristupljeno 01. 02.2018.
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formuke.Vlasnici su svjesni da mediji predstavljau moc¢ i znaju da ta mo¢ ima malo veze sa
sadrzajem ili medijima unutar medija.”**°

Dakle, komercijalne radio stanice su prvenstveno vezane za sticanje profita, a
sekundarno za promociju muzickih sadrzaja. U tom kontekstu komunikolog Ajlin Mihan
(Eileen R. Meehan) zastupa stav da ovakav radio nema svrhu produkcije i slanja bilo
kakvih poruka auditorijumu (na relaciji poSaljilac-poruka-primalac). Naime, oglasiva¢ima
se obezbeduju vremenski termini tokom kojih ¢e na frekfrenciji biti prisutan odreden tim
auditorijuma Ciji predstavnici su potencijalni konzumenti robe koju oglaSavaju klijenti.
Muzika koja je na programu odabrana je upravo u svrhu privlacenja odredenog profila
slusaoca koji ¢e doprineti stepenu slusanosti/rejtingu i odgovoriti na ponudu oglagivaga.”*

Izazov za sve komercijalne format stanice jeste ,,nova uloga radija kao medija koji
za najve¢i broj sluSalaca znaéi — radio koji volim — nikada nije bila zahtevnija i
kompleksnija, jer u praksi mora da pomiri Zelju za inovacijom, originalnos$¢u, jedinstvenim
muzickim miksom, istovremeno predvidljivim, dopadljivim 1 bliskim prose¢nom
slugaocu”.*? Postaju¢i deo jedne mediokritetne sfere u kojoj njegova pojava ne skodi, ali
naro¢ito ni ne podstice — savremeni komercijalni format radio, pogotovo u nasoj zemlji,
odavno nije muzicki trendseter. Ta vazna uloga prepustena je — internetu. lako je i dalje
idealni prostor za spoj dobro poznatog sa neCim svezim, inovativnim, drugac¢ijim — muzicki
diskurs format radija je, bez obzira na rejtinge, neafirmativan. Napustanje uloge kreatora
muzickog ukusa nacije neosporno i bespogovorno je uticalo na kvalitet muzike na
programu komercijalnih formatizovanih radio stanica. Takode, muzicki izbor koji je strogo
uslovljen tipom formata prema mnogim masmedijskim analitiCarima, te 1 Kitu Nigasu
(Keith Negus) zapravo utie na stvaranje podela u drustvu, limitiraju¢i mo¢ muzike i
izvodace koji se svojim izrazom ne uklapaju u osmisljeni format muzickog ukusa.**®

Klju¢ za uspesno realizovan format komercijalnih radio stanica jeste — distanciranje
od konkurencije. Ukoliko se pogleda makro struktura komercijalnih format radio stanica,
pogotovo na nasem prostoru, uocava se da vecina njih ima sli¢nu ciljnu grupu, muzicki
testovi svuda se rade po istom principu, dok format podrazumeva identicno programsko
uredenje, te se postavlja pitanje gde je reSenje? Odgovor lezi u bogatoj] muzickoj

biblioteci/bazi uz koncept koji podrazumeva vise raznovrsne muzike na programu, pri

“0 McLuhan, Marshall: Razumijevanje medija..., op. cit, 50.

1 Meehan, Eileen R: ,Ratings and the institutional approach: A third answer to the commodity question”,
Critical Studies in Mass Communication, 1, 1984, 216-225.

“52 Martinoli, Ana: Strategije programiranja komercijalnog radija..., op. cit, 76.

“5% Negus, Keith: Popular music in theory: An Introduction, Middeltown, Wesleyan University Press, 1996,
8l
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¢emu je akcenat na pomirenju komercijalnog 1 kvalitativnog. Idealan radijski muzicki
tok/music flow ne postoji i on mora biti rezultat: muzi¢kog istrazivanja i testiranja, vestog
kombinovanja i programiranja softvera, ali najvaznije — prisutnosti, autonomije i
angazovanja muzi¢kog urednika jer posebno osmisljena 1 uspostavljenja rotacija muzickih
numera jeste najvazniji element svake uspesne radio formule.

I dok je sistem formatizovaniih komercijalnih medija u nasoj zemlji bio deo daleke
buducénosti, u Americi i zapadnoj Evropi je ve¢ od osamdesetih godina ovaj tip masmedija
toliko bio zastupljen da je bio predmet analiza stru¢njaka za tu oblast, te je zakljueno da
su muzicki direktori takozvani ,,Cuvari kapija” (gate keepers) to jest primarno odgovorni za
odabir adekvatne muzike.

Naposletku, idealno je da analitika (istrazivanje sluSanosti, muzi¢ko mapiranje i
testiranje, programiranje softvera) bude u sprezi sa umetnoS¢u kreacije (rad muzickog
urednika prema kredibilitetu, umecu, ali 1 zakonima formata). Funkcija muzi¢kog urednika,
na razvijenim komercijalnim formatizovanim radio stanicama u svetu itekako je joS uvek
vazna 1 imperativna. U stvaranju muzi¢kog identiteta komercijalnog formatizovanog radija
neosporni kvalitet programa postize se mudrim (re)pozicioniranjem uloge muzickog
urednika (danas popularnije nazvanog Muzicki Direktor to jest Music Director). Pogotovo
u nasoj zemlji, on mora dobiti na ve¢em znaCaju u odnosu na vlasnike masmedija 1
konsultante koji ne smeju biti pri kona¢nim odlukama odgovorna lica, ve¢ ono §to jesu —
savetodavci, dok je muzicki urednik/direktor autonoman i odgovoran za formiranje okvirne
muzic¢ke koncepcije 1 izbor muzi¢kih numera u okvirima zadatog formata. Pri tome,
muzic¢ki urednik, pored znanja, vestine i edukativne sposobnosti mora posedovati
objektivnost koja je formirana u odnosu na odredenu ciljnu grupu, kao 1 kreativnost 1
inovativnost, te potpunu obucenost za rad na softverima nove generacije. Time je muzicki
urednik u poziciji da isprati savremenu tehnologiju, ali i da neguje komunikaciju i
interakciju sa publikom ¢ime je 1 komercijalni formatizovani radio sacuvan kao humani,
emotivni medij, dok se selekcija 1 nacin plasiranja muzike tretira se kao ,neka vrsta

. . . v e . yy 454
metagovora jer se u govor muzike dodatno upisuju odredena znacenja i poruke”.*®

3.6 Javni servis versus komercijalni radio

Tokom dvadeset i prvog veka radio je postepeno izgubio ulogu humanog i edukativnog

medija gde se u svakom trenutku, kroz muziCke prakse, oseca puls publike 1 na to

% Arnautovié, Jelena: Izmedu politike i trZista... op. Cit, 24.
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adekvatno reaguje. Ekspanzija komercijalnih format radio stanica postala je idelano tle za
dominaciju tehnologije — precizni softveri za kreiranje i emitovanje programa zamenili su
rucno radene muzicke playliste i1 time ubrzali proces rada, ali se odabir muzike realizuje
matematickim pristupom. Unapred precizno prora¢unatim pozicijama odredenih muzickih
kategorija, ta¢no izraCunatim brojem numera i jednoliénim muzickim fundusom, te
redanjem pesama po nasumic¢nom ili random/shuffle principu bez ikakve zaokruzene misli,
ideje, smisla, poruke formatizovani radio je postao robotizovani masmedij koji umesto da
osluSkuje 1 odgovara na potrebe 1 teznje auditorijuma namece sluSaocima pretpostavljeno
zeljene sadrzaje. MuziCke koncepcije navodno su kreirane u skladu sa potrebama trzista 1
ciljne grupe slusalaca, ali publika dobija suzeni spektar muzickih numera koje su navodno
rezultat minucioznog istrazivanja. Istina je da su, umesto publike, u fokusu potencijalni
klijenti/finansijeri ¢iji zahtevi su ispred suStinskih potreba slusaoca pri ¢emu termin
»aktivni” auditorijum u sve vecoj meri gubi smisao. Kreatori muzickih matrica na
komercijalnim format radio stanicama tvrde da je ona imperativno svedena isljucivo na
onu muziku koju publika odli¢no poznaje. I tako, bez prostora i mogucnosti za kreativnost
1 inovaciju smislu u implementacije raznovrsnog muzi¢kog diskursa, radio bezpovratno
gubi svoju kreativnu, humanu i edukativnu ulogu, zamenju¢i ih zabavom kao jedinim
imperativom naspram auditorijuma.

Muzicka koncepcija domaceg radijskog diskursa u odnosu na auditorijum u periodu
od druge polovine dvadesetog veka do danas, iz svega do sada navedenog, moze se
posmatrati kroz dve perspektive — prvu, sa pozicije programa Radio Beograda Koji
zastupljeno$¢u muzike na programima i njenim ravnopravnim ili dominantnijim polozajem
u odnosu na govornu re¢ korespondira sa auditorijumom. Ipak, Radio Beograd kao sistem
ne moze u celini korespondirati niti se porediti sa komercijalnim format stanicama. Naime,
fragmentizacija koja se dogodila u drugoj polovini dvadesetog veka uticala je na to da se
Prvi program orijentiSe kao govorni radio (talk radio), Drugi program i Radio 202 kao spoj
govora i muzike (Middle of the road), Treci program (iako je u etru samo odreden broj sati,
njegov znacaj je neosporan) takode je koncipiran kroz govorne i muzicke segmente. Dakle,
Radio Beograd je skup viSe razli¢ito sadrzajno i muzicki koncipiranih programa od kojih
se svaki moze zasebno porediti sa koncepcijom komercijalnih format radio stanica. To
poredenje pre svega se odnosi na tip programiranja: mestovito naspram strimovanog; kao i
na muzicku koncepciju (slobodna kreacija odgovornih muzickih urednika naspram
softverskih reSenja pri kreiranju muzicke matrice), te tretman auditorijuma. Istrazivanja

slusanosti koje godisSnje obavlja referentna kompanija Ipsos Strategic Marketing zvani¢no

150



prisutna na domacem trziStu od pocetka novog milenijuma (2005. godina) uporno ukazuju
na znacajno vecéi procenat sluSanosti (na nivou grada Beograda, ali i cele Srbije)

komercijalnih stanica u odnosu na programe Radio Beograda. **°

Prosec¢na slusanost radio stanica u Srbiji

2018.
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Na strani komercijalnih radio stanica su: strimovano programiranje, softverska
reSenja pri kreiranju 1 realizaciji muzi¢ke matrice, konstantno pra¢enje muzickih
preferencija auditorijuma uz nadzor struc¢nih konsultanata, odustvo klasi¢nih formi radio
emisija i zastupljenost programskih segmenata. Auditorijumu se pristupa samo preko
minucioznih analiza li¢nih afiniteta kreiranih u skladu sa profilisanjem prose¢nog sluSaoca.
Uspeh koji se postize visokom slusanosS¢u rezultira velikim brojem oglaSivaca na programu
koji direktno finansiraju sve tehnoloSke, produkcione i programske radio inovacije. Rezulat
svega toga je savremen, brz, urban, efektan, privlaCan radio program koji obiluje
informacijama, ne opterecuje slusaoca, niti skre¢e paznju muzikom koja je nepoznata ili
neocekivana.

Radio Beograd, kao sistem nekoliko raznovrsno koncipiranih programa, ne odstupa
od mesSovitog programskog uredenja, muzika jeste arhivirana u softveru, tacnije
kompjuterizovanoj muzic¢koj bazi, ali je i dalje njen odabir u rukama stru¢nih muzi¢kih
urednika. Istrazivanja prefrencija slusanosti obavljaju se interno, a svrha Radio Beograda
kao javnog servisa namenjenog svih gradanima, a kvantitativnost auditorijuma nije merilo
od kojeg zavisi njegov opstanak u masedijskoj sferi.

Poredenje muzicke matrice programa Radio Beograda gde se adekvatno nivelise

odnos muzicka koncepcija - auditorijum, sa postavkom komercijalnih formatizovanih radio

%5 Zvaniéni podaci o prose¢noj slusanosti odnose se na totalnu populaciju ispitanika u 2018. godini.
IstraZivanje je realizovao Ipsos za potrebe marketinske agencije McCann. Pored stanica sa nacionalnom
frekfrencom, navedene su i dve najslusanije beogradske stanice — koje su svojim lokalnim formatima prisutne
i u celoj Srbiji.
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stanica moze biti donekle diskutabilno zbog fundamentalno razli¢itih pristupa kreiranju
muzi¢ke 1 programske koncepcije, polozaja i1 uloge muzi¢kog urednika, te tretmana
auditorijuma. lako komercijalne radio stanice imaju mehanizme kojima ostvaruju
svakodnevni kontakt sa svojim sluSaocima (u savremeno doba, najvecoj meri
korespondiranjem preko interneta i druStvenih mreza), sustina je da i takva vrsta
komunikacije za cilj ima komercijalnu dobit. Naime, auditorijum se na komercijalnim
radio stanicama neminovno tretira kao proizvod Kkoji treba prodati klijentima od kojih
zavisi njihov opstanak. Prioritet Radio Beograda bilo je i ostalo pravovremeno
informisanje auditorijuma o svim relevantnim drustvenim pitanjima, dok je muzika
adekvatno podrzava govorne segmene i ima funkciju razonode. Komunikacija sa
auditorijumom je prisnija, direktnija i — bez skrivenih namera. Fenomen aktivnog
auditorijuma, koji je determinisao Stujart Hol se potvrduje u kontekstu programa Radio
Beograda koji svojim uredenjem direktno dozvoljavaju sluSaocima da licnim odabirom
utiCu na profilisanje muzicke koncepcije. U ovom slu€aju aktivnost se odnosi na
konkretne, artikulisane odgovore i reakcije na ponudenje sadrzaje.

Iz svega navedenog moguce je osvrnuti se 1 na stepen medijske pismenosti
auditorijuma u kontekstu radijskog diskursa. Savremeni radijski auditorijum (bilo da je re¢
0 programima Radio Beograda kao javnog servisa, ili pak komercijalnim radio stanicama
koje su formatizovane prema tipu ciljane publike) dovoljno je medijski opismenjen da
moze da analizira i vrednuje masmedijske poruke. Koliko je znacaj ops$te masmedijske
pismenosti govori Cinjenica da je joS poCetkom osamdesetih godina dvadesetog veka
UNESCO definise Deklaraciju o medijskom obrazovanju (Declaration of Media Education
— 1982.) koja se odnosila na prava komunikacije proistekla iz osnovnih ljudskih prava
zagarantovanih Poveljom Ujedinjenih nacija o ljudskim pravima (1945) i Evropskom
konvencijom o zastiti ljudskih prava i temeljnih sloboda (1950). Poenta zalaganja za
medijsku pismenost jeste u ve¢em nadzoru nad masmedijima, i sticanju znanja o tome na
koje nadine mediji mogu uticati na auditorijum.*® Korak dalje kako u razvoju medijske
pismenosti, tako i masmedija uopste jeste — era interneta. Definisan kao ,.komunikacijski
dogadaj novog veka” internet je svojom pojavom redefinisao tradicionalne masmedije i

znacajno uticao na promenu stila i nacina zivota, a samim tim i miSljenja 1 komunkacije,

“%8 Videti: Zgrablji¢ Rotar, Nada: ,,Mediji - Medijska pismenost, medijski sadrZaji i medijski utjecaji”, u:
Nada Zgrablji¢ Rotar (Urednik), Medijska pismenost i civilno drustvo, Sarajevo, MediaCentar, 2005, 10.
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¢ime je potvrdena 1 MekLuanova tvrdnja da svaki novi medij zapravo menja ljudsku
svest.*’

Konstatovanjem nivoa medijske pismenosti u savremenom radijskom diskursu
moguce je nadalje tumaditi relaciju muzicka koncepcija — auditorijum u novoj internet,
digitalnoj sferi. Kao naizgled idealan prostor za zadovojavanje sopstvenih afiniteta internet
je pruzio auditorijumu dobija sasvim novi smisao u konzumiranju masmedijskih sadrzaja,

pre svega muzicke koncepcije radijskog diskursa.

7 1bid, 18.
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4. RADIO I DIGITALNI MEDIJSKI POREDAK - internet radio, radio na internetu
ili novi online masmedij?

Muzicke prakse na savremenom radiju, kojim dominiraju tehnoloske inovacije, prepustene
su softverima za kreiranje i emitovanje programa Kkoji su zamenili muzicke liste
osmiSljavane i formirane prema struc¢nosti urednika. lako softverska reSenja ubrzavaju
proces rada, odabir muzike na vecini radio stanica danas, kako u svetu tako i kod nas, sveo
se na realizaciju matematickom logikom. Precizno proracunatim pozicijama odredenih
muzickih kategorija koje predstavljaju odabrane zanrove i dekade, tacno izraCunatim
brojem numera, uglavnom jednolicnim muzi¢kim fundusom, te redanjem pesama po
nasumi¢nom principu (random order) bez zaokruzene misli, ideje, smisla, poruke i onoga
Sto se radijskim zarkonom naziva ,,tok” (flow) savremeni radio je postao robotizovani
masmedij koji umesto da oplemenjuje i zabavlja auditoriju namecée slusaocima isklj¢ivo
poznat (muzicki) materijal uz izgovor da se to primarno ocekuje u radio etru, na Sta
ukazuje redovno sprovodenje istrazivanja sluSanosti 1 afiniteta auditorijuma. U sve vecem
broju i javni servisi prate trendove koji se odnose na nova tehnoloska reSenja i upotrebu

softvera za uredivanje 1 emitovanje muzike.

4.1 Radio i radijski auditorijum u novom online digitalnom medijskom poretku

Vise puta je istaknuto da se na komercijalnim radio stanicama radijske muzic¢ke koncepcije
kreiraju u skladu sa potrebama trziSta i unapred odredenih ciljnih grupa slusalaca, a
ovakvim pristupom publika zapravo dobija suzeni spektar muziCkog materijala koji je
rezultat istrazivanja i analiza auditorijuma. Istina je da su, umesto publike, u fokusu
potencijalni klijenti/finansijeri ¢iji zahtevi imaju prioritet, pri ¢emu termin ,aktivni
auditorijum” u sve ve¢oj meri gubi smisao jer se publici, bez pogovora, pruza samo ono $to
dobro poznaje. Istrazivanje slusanosti jeste usmereno ka otkrivanju §ta je to Sto prosecan
slusalac neke radio stanice Zeli da Cuje, ali tom prilikom se publici prezentuju u najvecoj
meri dobro poznati sadrzaji, dok muzicki noviteti bivaju zapostavljeni, pre svega zbog

neadekvatno sprovedene metodologije istrazivanja.**®

%8 Naime, auditorijum ée svakako na prvo slusanje, u trajanju od nekoliko desetina sekundi (do trideset)
muziku koju ne poznaje oceniti manjom ocenom, $to nikako ne moZe govoriti o kvalietu i efektu odredenih
muzi¢kih numera jer je za njihovu adekvatnu percepciju i prihvatanje neophodno emitovanje u odredenim
intervalima i to u celosti.
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Vremenom, auditorijum postaje prezasi¢en identicnim muzickim sadrzajima,
unificiranim komercijalnim radio formatima koji na programu emituju dobro poznatu
muzi¢ku matricu Koja je zapravo previse puta emitovana (tuned out). Usled sustinske
nemogucnosti zadovoljena svojih potreba, aktivni radijski auditorijum se neminovno
okre¢e — novim (mas)medijskim prostorima i formatima.

Od svog nastanka dvadesetih godina XX veka do savremenog doba radio je presao
dug put od tradicionalnog, sekundarnog medija koje podrazumeva neangazovano slusanje
u svakom trenutku na svakom mestu, do internet sfere koja radijski auditorijum
transformiSe u aktivnog konzumenta, pa i kreatora sadrzaja. Kroz preko devedeset godina
dugu istoriju, radio kao masmedij je uspesno prebrodio brojne izazove i tranzicije, te usled
rapidnog napredovanja novih, digitalnih tehnologija*®, prosao i kroz niz strukturalnih
promena. Kako ,,revolucija kompjuterskih medija...vrsi uticaj na sve nivoe komunikacije,
ukljucuju¢i snabdevanje, manipulaciju, skladiStenje 1 distribuciju; ona uti¢e i1 na sve vrste

medija — tekstove, nepokretne slike, pokretne slike, zvuk i prostorne konstrukcije™*®® — t

€
se 1 tradicionalni radio nasao na prekretnici. Odrzati kontinuitet, uspeSno prevazici
tranziciju i pozicionirati se u novom online digitalnom medijskom poretku postao je
imperativ za savremeni radio. Kako isti¢e Nil Postman (Neil Postman) novi medijski
poredak deSava se u svetu gde se u jednom trenutku odvija jedan dogadaj, a ve¢ u
slede¢em neki drugi, te dogadaji tako konstantno pojavljuju i nestaju. To je poredak u
kojem je ideju ljudskog napretka zamenila ideja tehnoloSkog progresa. Analogno tome,
kultura iziskuje svoju autorizaciju, nalazi svoju satisfakciju i prima uputstva — od
tehnologije. Tako se razvija i nova vrsta drustvenog poretka i nuznog raspada svega Sto se

dovodi u vezu sa tradicionalnim uverenjima.*®*

Nadovezuju¢i se na Postmana, Ana
Martinoli napominje da je ,,novi medijski poredak uticao (je) na razvijanje razli¢itih novih

potroSackih navika pre svega pod uticajem proliferacije izbora i povecanjem stepena

%59 Kako istie Vera Mevorah za internet doba direktno se vezuje i termin digitalno, koji bazi¢no oznacava
kompjuterski jezik jedinica i nula pomocu kojih se pruzaju informacij. Digitalni signal belezi niz impulsa
jednakog trajanja i intenziteta ¢iji se sadrzaj diferencira putem prisustva i odsustva impulsa (jedinica —
prisutan; 0 — odsutan). Tehnologija digitalnih signala umnogome je promenila medije i na¢ine kreiranja
medijskih sadrZaja. Veoma brzo, od termina kojim se definisala tehnoloSka inovacija u manipulaciji
elektromagnetnim talasima, termin ,,digitalno” koristi se u mnogo Sirem kontekstu, pre svega kao — digitalna
kultura. Re¢ je o drustvu koje Zivi, razvija se i deluje u okvirima i uz pomo¢ digitale tehnologije. Videti:
Mevorah, Vera: Internet i umetnost na prostoru Srbije 1996 — 2013. Odlike umetnickih diskursa na polju
Interneta u Srbiji, Doktorska disertacija, mentor: Prof. dr Nikola Suica, Beograd, Univerzitet umetnosti,
2015, 13-14.

“OManovi¢, Lev: ,,Sta su to novi mediji”, u: Ceki¢, Jovan i Blagojevi¢, Jelisaveta (priredili), Mod/Mediji/&,
Beograd, Fakultet za medije i komunikacije, Centar za medije i komunikacije, 2012, 326.

“61 postman, Neil: Technopoly: The Surrender of Culture to Technology, New York, Vintage Books, 1993,
70-71.
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kontrole sadrzaja”. *°* Narastaju¢a dominantnost informaciono-komunikacionih tehnologija
uti¢e na formiranje informacionog drustva koje podrazumeva oblik druStvenog postojanja
u c¢ijem konekstu nastaje i funkcionise Globalna mreza (kao svojevrsni sinonim za
Internet). Razvojem informacionih i komunikacionih tehnologija dolazi i do transformacije
kulturne, drustvene, ekonomske, politi¢ke, te i masmedijske sfere. Pojam informacija
danas ,,pripada Sirem diskurzivnom polju koje je definisao prelazak na pozno kapitalistic¢ko
informaciono doba”.*®® Kvantitativne informacione promene rezultiraju kvalitativno novim
drustvenim sistemom — informacionim drustvom. Razvoj ovog drustva potvrduje ¢injenica
da se u savremeno doba barata sa vise informacija neko ikada.***

Globalna mreza konstituiSe i novi oblik druStva — takozvano mrezno drustvo

(network society)*®®

specificno po svom identitetu, uredenju, organizaciji, delovanju...
Mrezno drustvo karakteriSe, pre svega, mo¢ brze razmene informacija, $to je i rezultat
informacijske revolucije nastale ekspanzijom interneta pri ¢emu se menjaju i brzina
percepcije, recepcije i prihvatanja realnosti, te neminovno i nadini komunikacije. Novi
informacioni  /medijski/online poredak realizuje se u takozvanom sajberprostoru
(cyberspace) u kojem obitava mrezno drustvo, a koji se odnosi na sam prostor navigacije i
na sve oblike delatnosti u okviru globalne mreze.*®°

Znacajan termin koji se dovodi u vezu sa transformacijom masmedija, te 1 radija, u
internet sferi jeste — konvergencija koja se odnosi na integrisanje, fuziju, kombinovanje
elemenata razliCitih masmedijskih formi gde je rezultat formiranje posebnog (od starog —
novog, naprednijeg, raznovrsnijeg) masmedijskog oblika. Proces digitalizacije, formiranje
potpunog novog trziSta, multitasking korisnika koji menja dotadasnje vidove aktivnosti
publike...sve su to elementi koji tvore konvergenciju masmedija pri ¢emu se postojeci
entiteti preplic¢u 1 transformiSu, te stvaraju sasvim novi oblici.*®

Kada je re¢ o konvergenciji tradicionalnog analognog radija i interneta postavlja se
vazno pitanje — da li je internet radio unapredena varijanta postoje¢eg masmedija, ili je

radio na internetu zapravo nova (audio-vizuelna) masmedijska forma koja nosi ime

62y/ideti: Mapruaonu, Ana: ,, TpanchopMariija pagdjcKor ayIuTOpPHjyMa Kao IOCISIHIA KOHBEpreHLH]e
TpaIuIMOHAHOT pajadja U UHTEepHeTa”, y: 300pHux padosa @axyimema opamckux ymemuocmu, Ilerap
MapjanoBuh, Munena [paruhesuh-lllemuh (ypennuum), beorpax, ®akynrer npamckux ymerHoctd, 17,
2010, 220.
%63 \/ideti: Mevorah, Vera: Internet i umetnost na prostoru Srbije 1996 — 2013... op. cit, 10.
%64 \Webster, Frank: Theories of the Information Society, London, Routledge, 2006, 9.
%65 \/ideti: Mevorah, Vera: Internet i umetnost na prostoru Srbije 1996 — 2013... op. cit, 12.
466 |1y

Ibid, 16.
%67 \/ideti: Fidler, Rodzer: Mediamorphosis — Razumevanje novih medija, sa engleskog prevela: Aleksandra
Popovi¢, Beograd, Clio, 2004, 46.
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tradicionalnog masmedija? Odgovor je — obe varijante su ta¢ne. Globalna mreza,
otelotvorena u okviru sajberprostora pruza moguénost za razvijanje radija u pravcu —
bazi¢ne nadogradnje ili verzije medija prilagodene novom masmedijskom prostoru, ili pak
neslucenih tehnoloskih varijacija koje toliko menjaju prvobitni izgled i funkciju tog
masmedija da je moguce govoriti o — novom masmedijskom, ¢ak hibridnom obliku.
Naime, joS je Mekluan napomenuo da ,.hybrid ili spoj dva medija trenutak je istine i
otrkivenja iz kojeg se rada novi oblik”.*®® Taj trenutak, smatra Mekluan jeste ,trenutak
slobode 1 oslobadanja od obi¢no zanosa i otupljenosti koji namecu nasim osjetilima”.469
Opisyju¢i masmedije kao produzetke ljudskih cula, 1 kao takvi on je smatrao da
uspostavljaju nova merila ne samo medu ljudskim ¢ulima ve¢ i izmedu sebe — kada deluju
jedno na drugo.*’® Naime, nove tehnologije predstavljaju novu sredinu i ,,iz korena menjaju
¢itav nacin na koji ljudi koriste svojih pet Cula, na¢in na koji reaguju, pa prema tome ¢itav
njihov Zivot i &itavo drustvo”.*"!

Neosporno je da su nove tehnologije i digitalizacija uticali na tranformaciju radija,
te se u skladu sa tim menjaju i izrazajna sredstva i oblici sadrzaja tog masmedija. Promena
koju je pretrpeo radio ne odnosi se samo na njegovu unutradnju, organizacionu i
programsku strukturu ve¢ i na delovanje ka auditorijumu, te odnos sa
klijjentima/oglasiva¢ima (pogotovo kada je re¢ o komercijalnim radio stanicama). Sva
postojeca ogranienja — geografska, sadrzajna, tehnicka prevazilaze se u okviru globalne
mreze gde radio biva osloboden svih tehni¢ko/sadrzajnih stega i postaje masmedij

neslu¢enih moguénosti i opcija.

4.2 Od aktivnog, interaktivnog do preaktivnog auditorijuma

U postoje¢em antagonizmu komercijalne radio stanice <> javni servis usmerenom ka
tretmanu publike internet se pojavljuje u pravom trenutku kao novi prostor namenjen
upravo svima, gde je moguce biti deo zajednice, ali 1 uspostaviti nezavisno delovanje,
prema sopstvenim ukusima, potrebama, interesovanjima... Poput novog masmedijskog
poretka Internet je redefinisao odnos prema auditorijumu. Konstatovan kao metamedij
(Lev Manovi¢) i ,,avangarda novih medija ...koja se... viSe (se) ne bavi posmatranjem i

reprezentovanjem sveta na novi nacin, ve¢ novim nafinima pristupanja 1 koriS¢enja

422 McLuhan, Marshall: Razumijevanje medija... op. cit, 53.

4 -

Ibid,

“70 |bid, 51.

411 yulf, Tom: ,,Novi Zivot tamo napolju”, u: Pordevi¢, Slobodan (izbor, prevod, predgovor), Makluanova
galaksija — Makluan za i protiv, Beograd, Prosveta, 1982, 183-184.
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prethodno akumuliranih medija™*"?

internet se moZe tumaciti kao postmedij nadograden na
osnovama postoje¢ih masmedija.

U vreme kada su sve glasniji komentari da je tradicionalni komercijalni radio
izgubio humanost i sustinski odnos sa svojim auditorijumom, internet je redefinisao
socijalizaciju koja se pospesuje lakom dostupnoséu informacijama i sadrZajima, te
neogranic¢enim 1 raznovrsnim prostorom za interakciju to jest reakcijom na podsticaj. Kao
deo globalizacije to jest kreiranja unificiranog drustvenog, ekonomskog, kulturnog trzista
internet je izbrisao granice koje su postojale u poimanju delovanja i rasprostranjenosti
masmedija, te i radija. Pol Virilio (Paul Virilio) u tom kontekstu formuliSe nastanak
telekontinenta na kojem obitava virtuelna zajednica (mrezno drustvo), koja redefiniSe
dotadasnje meduljudske odnose. Nova zajednica ustanovljava nove zakonitosti,
uspostavljaju¢i novo poimanje prostora i vremena — ,,Od sada, ovde ne postoji, sve je
sada”.*"

Novi zahtevi auditorijuma — njihove potrebe i o¢ekivanja, te spremnost na akciju, u
internet eri rezultat su moguénosti izbora i samostalne kontrole sadrzaja. Zahvaljujuci
obilju lako dostupnih sadrzaja online/internet platforme omogucile su individualno
manipulisanje i manevrisanje masmedijima, te je radio koji je nekada definisao svoju
publiku postao medij koji sama publika definiSe, a transformacijom u online/internet
format, on je iz isklju¢ivo audio-perceptivnog definitivno preoblikovan u audio-vizuelno-
kreativni medij. Nadalje, u internet sferi masmedijski, te i radijski auditorijum deluje kao:
subjekat i objekat, konzument i producent, posiljalac i primalac poruka i znadenja.*”*
Dakle, internet korisnicima pruza mogucénost 1 aktivnog i pasivnog pracenja sadrzaja. Kao 1
do sada, mora postojati medijum to jest kanal kojim se sadrzaji prenose, bilo da je re¢ o
komjuterskom ekranu, mobilnom telefonu, ipad-u ili nekom drugom prenosnom uredaju.
Auditorijum je u poziciji da samostalno odabira Zeljeni sadrzaj, a prema sopstvenom
vremenu i potrebama aktivira jedno ili vise C¢ula. Ono S$to je vazno za kreatore
masmedijskih sadrzaja jeste da se svaka i najmanja aktivnost publike na internetu moze

pratiti. Naime, nove tehnologije omogucile su dobijanje preciznih podataka o tome koliko

42 Manovi¢, Lev: Metamediji — izabrani tekstovi, prevod: Porde Tomi¢, Dejan Sretenovi¢, Vladimir
Tupanjac, Beograd, Centar za savremenu umetnost, 2001, 74.

% Bupuino, [on: Ungpopmamuuxa 6oméa, npesox: Henan Kperuh, Hosu Cax, Ceerosu, 2000, 115.

" Videti: Maprunomn, AHa: ,,TpancdopMalija pagujcKor ayIuTOPHjyMa Kao MOC/IEIHIA KOHBEPIeHIje
TpaauIMOHAIHOr pajadja U HHTepHeTa” ..., op. cit, 219.
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korisnika pokreée odredeni stream, koliko dugo se prati sadrZaji, da li je IP adresa*”> medu
omiljenim (bookmarked) kod korisnika i dr.

Intenzivna komercijalizacija zemaljskog radija, njegova transformacija i
formatizacija su uticali da taj masmedij neminovno postepeno izgubi svoju primaru
funkciju i ulogu humanog, te u najSirem smislu edukativnog medija gde se u svakom
trenutku adekvatno reaguje na potrebe auditorijuma. Pojavom i razvojem interneta od kraja
devedesetih godina dvadesetog veka, a kod nas od prve decenije novog milenijuma,
zemaljski radio naizgled je pofeo da gubi na svojoj aktuelnosti i uticaju. No, kroz
specijalizovane internet (web) portale, uz opcije kao Sto su: prenos programa uzivo putem
interneta (takozvani live streaming), pracenje sadraza preko namenski kreiranih digitalnih
podcast-a (slozenica nastala iz termina personal on demand i broadcast i odnosi se na
audio/video sadrazaje objavljene na internet sajtovima), aplikacije za mobline i prenosne
uredaje 1 dr. radio je dokazao mo¢ opstanka kao medij koji se kontinuirano prilagodava
promenama 1 ima mo¢ transformacije 1 asimilacije medu inovativne globalne trendove.
Naime, fuzijom interneta kao medijuma i tradicionalnog radija kao masmedija uspostavlja
se novi, globalni meta-masmedij. Ipak, bitisanje radija u novom obliku na internetu nije
ugrozilo njegov opstanak kao tradicionalnog medija, u skladu sa ¢injenicom da pojava
novih masmedija nikada nije rezultirala nestajanjem ve¢ postoje¢ih. Kao novi masmedijski
oblik — internet radio ili radio na internetu pruzio je moguénost multimedijalnosti, to jest
kombinovanja, konzumiranja i manipulisanja razliitim izrazajnim formama: zvukom,
tekstom, pokretnim i nepokretnim slikama (foto, video), interaktivnim sadrzajima...na ovaj
nacin je radio transformisan i1 nadograden iz jednodimenzionalnog u viSedimenzionalni
masmedij. Uz opcije podkastinga i na zahtev prevazidena je jedna od klju¢nih
karakteristika zemaljskog radija — efemernost. Globalna mreza preoblikuje radio u
masmedij koji se odlikuje dostupno$cu, mobilnoS¢u, raznovrsnoscu, fleksibilnoS¢u,

kvalitetom zvuka, brzinom manipulisanja sadrzajem i informacijama.

4.3 Konvergencija tradicionalnog radija u digitalni/internet/online masmedij

Prvu internet radio stanicu Internet Talk Radio kreirao je Karl Malamud (Carl Malamud)

1993. godine, a re¢ je bila o emisiji u kojoj je svake nedelje intervjuisan kompjuterski

" Internet protokol koji omoguéava kontrolu prenosa i komunikacija formiran je 1978. godine kao
zajednicki jezik pomocu kojeg razliCiti sistemi komuniciraju. Sredstvo te komunikacije su upravo IP adrese
(Internet Protocol address) koje sadrze brojeve kojima se oznacava svaki ¢lan na mreZi to jest svaki uredaj
povezan na internet. Videti: Mevorah, Vera: Internet i umetnost na prostoru Srbije 1996 — 2013... op. cit, 27.
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stru¢njak. Muzika se prvi put preko interneta Cula iste godine, prenosom koncerta malo
poznate kalifornijske grupe Severe Tire Damage. U novembru 1994. godine prvi
sajberspejs koncert odrzali su The Rolling Stones, a prva radio stanica koja je u potpunosti
emitovala svoj progam sastavljen od govornih 1 muzickih segmenata bila je univerzitetska
radio stanica WXYC iz Severne Karoline (SAD). U aprilu 1995. godine americka
kompanija Real Newtorks na trziste je plasirala takzovani Real Audio softver koji je
omogucavao emitovanje programa na internetu u realnom vremenu. Godinu dana kasniije,
britanski Virgin radio prvi je emitovao FM signal ns globalnoj mrezi 24 ¢asa dnevno.
Americka kompaniija Scour Inc. plasirala je 1999. godine softver pod nazivom MyCaster
koji je omogucavao svakome da producira i ponudi publici autorski netcast u trajanju od
desetak minuta.*’®

Razvojem globalne mreze uvrezen termin za emitovanje programa — broadcasting
preformulisnan je u — webcasting, a tradicionalne zemaljske radio stanice Sirom sveta
dobijaju 1 svoje internet verzije, a auditorijum mogucénost pracenja, ali 1 kreiranja novih,
autenticnih radio stanica. SluSaoci koji su preko ,,zemaljskih” radio stanica dobijali
unificirane sadrzaje u novom masmedijskom porteku, zahvaljuju¢i internetu, dobijaju
mogucénost prac¢enja radio programa prema onome Sto ih konkretno zanima (bilo da je re¢ o
govornim ili muzi¢kim sadrzajima). Preko interneta postalo je moguce slusati radio
programe uzivo ili na zahtev (on demand). Odlozeno sluSanje programa podrazumeva da
se zvucni zapisi cuvaju i da su dostupni korisnicima kada god oni to pozZele. Ovakav oblik
komunikacije sa auditorijumom naziva se podscasting (sloZzenica od Ipod i Broadcasting).
Rec je o tehnickoj inovaciji koja je auditorijumu omogucila da automatski pristupi internet
sadrzajima putem RSS-a (Rich Site Summary/Really Simple Syndication). Korisnici ne
moraju sami da tragaju za onim $to ih zanima ve¢ zadaju parametre po kojima softver
pretrazuje Zeljene i dostupne sadrzaje, ¢ime se potvrduje misao Leva Manevi¢a (Lev
Manovich) da ,,u postindustrijskom druStvu svaki gradanin moze da konstruiSe sopstveni
na¢in Zivota i selektuje sopstvenu ideologiju izmedu veéeg broja moguénosti”.*’’ Naime,
pojavom internet radija steCena je mogucnost pracenja radio programa prema konkretnim
sadrzajima koje zanimaju auditorijum (news radio stations, business radio stations, talk

radio programs, music radio stations...), a u savremenom radijskom diskrusu termin

4% Ovaj softver je bio vise nego jednostavan - u sustini bio je to MP3 plejer, veoma sli¢an Winampu, koji je
simultano sa korisnikovim slusanjem muzike slao stream na MyCaster websajt. MyCaster bi potom
pojacavao emitovanje (stream) i ukljucivao ga na listu na svom sajtu, omogucavajuéi drugim korisnicima da
mu pristupe. Ovaj besplatni servis omogucavao je ¢ak i korisnicima koji su posedovali minimalno tehnic¢ko-
tehnolo3ko predznanje da jednostavno pokrenu sopstvenu internet radio stanicu.

" Manovi¢, Lev: ,,Sta su to novi mediji”. .. op. cit, 328.
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internet radio/radio na internetu odnosi na razlicite vidove radio programiranja na
internetu, a to su:

e Internet portali dobro poznatih zemljanih radio stanica (kod nas: RTS*’®, Naxi
portal*’”®, S1*° HITfm*!, Play radio*®?, Radio Laguna*®, Rock radio*® i druge) i
njihove verzije preko drustvenih mreza;

e AutentiCne internet radio stanice, uglavnom koncipirane tako da korisnici mogu
birati ono S§to Zele da cuju prema odredenim muzickim Zanrovima (neke
popularnije nezavisne radio stanice kod nas su: Radio aparat*®®, Classic All
Radio*®).

e Muzicke platforme i protali koji su nastali kao konvergencija radio stanica i
radijskih drustvenih mreZa (Dezzer*®’, Spotify*®®, Tidal*®). Treba napomenuti da je
ovakav vid preuzimanja i pra¢enja muzickih sadrzaja komercijalan 1 da registracija
podrazumeva ograni¢en vremenski rok za sluSanje muzike, posle Cega je
neophodno placati pretplatu.

e Radijski YouTube kanali: brojne radio stanice imaju i svoj zvani¢ni YouTube kanal
putem kojeg se emituje program sa snimci kamera u radijskom studiju. Na ovaj
naéin radio se transformi$e iz audio u audio vizuelni masmedij.**Takode, YouTube
svojim korisnicima pruza mogucnost samostalnog delovanja kroz opciju YouTube

creators.*!

Pored navedenog, moguce je pristupiti 1 sajtovima koji na jednom mestu pruzaju uvid
u veliki broj doma¢ih i inostranih radio stanica.*®* U eri internet radija po prvi put se

pojavljuju 1 novi izrazi koji postaju opSteprihvaceni, pa tako umesto radijskih disk dzokeja

478 http://www.rts.rs/page/radio/ci.html i https:/rtsplaneta.rs/

479 http://www.naxi.rs/tag/naxi-portal

480 http://www.radiosl.rs/

81 http://www.hitfm.rs/site/

82 https://www.playradio.rs/

#83 http://www.radiolaguna.rs/

84 http://rockradio.rs/

485 http://www.radioaparat.com

486 https://classicallradio.com/

87 https://www.deezer.com

488 https://www.spotify.com

“8 hitp://tidal.com/rs

0 Jedan od najpopularnijih svetskih radio voditelja Hauard Stern (Howard Stern) ima i svoj oficijelni
YouTube kanal - https://www.youtube.com/user/HOWARDTV/videos. Ovaj vid radio promocije prisutan je i
u domacem etru, te mnoge radio stanice sa lokalnom ili nacionalnom frekfrencom imaju i svoje YouTube
kanale - https://www.youtube.com/user/RadiolndexOfficial/videos.

1 https://creatoracademy.youtube.com/

492 http://www.internet-radio.com/ ili http://www.navidiku.rs/radio-stanice/
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sada postoje Ej-evi, dok se slusaoci koji prate internet radio stanice nazivaju ,,streamies”
prema streaming audio tehnologiji.***

Podela prema formatu ili sadrzaju na internetu je moguc¢a analogno podeli na
tradicionalnom radiju pri ¢emu se diferenciraju muzicki 1 govorni programi. Takode, ovaj
masmedij u okviru globalne mreze moze se fukcionalno razlikovati prema tipu sadrzaja i
identicnoj podeli kao kod analognog radija na: informativnu, zabavnu, servisnu,
mobilizatorsku, propagandnu i dr. Ipak, pomenuto je da se tradicionalni radio u polju
interneta moZze tumaciti i kao potpuno nov masmedij koji karakteriSe:

e promena medija za emitovanje sadrzaja — od radio prijemnika kao uredaja za

slusanje radio programa do novih digitalnih, prenosnih uredaja;

e multidimenzionalnost — nadogradnja vizuelnim komponentama;

e formiranje mrezne zajednice — interakcija auditorijuma, razmena misljenja u okviru
drustvenih mreza ili posebnih foruma u okviru ponudenog radijskog sadrzaja na
internetu.

Jedna od znacajnih razlika u odnosu na tradicionalni radio jeste 1 ta da u prostoru
globalne mreze novi masmedij nastao na osnovama tradicionalnog radija moze biti
primarni i sekundarni medij. Naime, ukoliko auditorijum ima interesovanja — novi
masmedij uzima punu paznju, pre svega zbog obilja sadrzaja i mogucnosti. Ekran, bilo da
je kompjuterski ili mobilnih uredaja, predstavlja medij/sredstvo putem Kkojeg se
konzumiraju sadrZaji ¢ime se u potpunosti koriste 1 ¢ulo sluha 1 ¢ulo vida. Sekundarnost se
postize licnim izborom da se novi masmedij na internetu koristi identi¢no kao i analogni
radio — kao pozadinski masmedij. Svojevrsna linearnost prevazilazi se i faktom da radio to
jest njegova internet verzija nema nikakva ogranicenja u frekventnom opsegu i dometu, te
samo jednim kanalom emitovanja (mogucnost otvaranja brojnih ,,prozora” kojima dostupni
postaju potpuno novi sadrzaji).

Veliki izbor raznolikog muzickog i programskog sadrzaja koji je moguée selektovati
prema muzickom izboru ili interesovanjima, angazovanje korisnika/auditorijuma u smislu
podrzavanja interaktivnosti i Kreativnosti u stvaranju sadrzaja, prevazilazenje ograni¢enja
na iskljucivo auditivnu percepciju — neke su od prednosti transformacije tradicionalnog
radija u internet sferi. S druge strane globalna mreza je daleko od idealnog masmedijskog

prostora, a radio na internetu suocen je sa nizom izazova. Pre svega obilje sadrzaja ¢ime se

4% Sve ovo vezuje se za prvu internet stanicu u Engleskoj koja je zapodela neprekidno emitovanje programa
— Stormlive.com uz slogan ,,Budu¢nost nema frekfrenciju”. Maptunonu, Ana: ,,Paguo peBonyiuja — paauo
3a 21. Bek”, y: Mapjanosuh, Ilerap, [lparuhesuh-Illemuh, Munena (ypemnuin), 36oprux padosa
@akynmema opamckux ymemnocmu, beorpan, @akyarer apaMckux ymernocty, 10, 2006, 125.
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auditorijumu otezava izbor Sto rezultira uglavnom opredeljivanjem za internet verzije
analognih, zemaljskih radio stanica, ¢ime se samo menja medij emitovanja programa, ne
sustinski i forma masmedija. Cak i kada je re¢ o radio stanicama koje nemaju svoje
tradicionalno obli¢ije 1 nastale su kao novi multimedijalni masmedij u okviru interneta —
brendiranje je pravi izazov, kako se izdvojiti i skrenuti paznju od obilja drugih konku-
renata. Radio u svom novom ruhu nije kona¢no osloboden — poput tradicionalnog formata
njemu su potrebni internet veza, te medij za prenos podataka — kompjuter, mobilni
uredaji...

Odeven u novo, internet ruho radio je stekao i nove prednosti. Pre svega, internet radio
viSe nije efemeran kao $to je to slu€aj sa tradicionalnim. Radio je zahvaljujuéi internetu
prevaziSao nedostatke 1 ojacao mo¢ komunikacije sa auditorijumom, $to to se ogleda kroz:
multimedijalnost; visok kvalitet zvuka, signal bez ometanja i Sumova; obilje
najraznovrsnijih radio stanica; interakciju sa auditorijumom pri ¢emu slusalac viSe nije
pasivna, neprofilisana individua ve¢ veoma vazan, identifikovan ¢lan internet radio
zajednice.

Internet je prvi pruzio priliku da auditorijum postane kreator radijskog sadrzaja, a s
druge strane, onima koji nemaju vremena ili volje da sami kreiraju program omogucéeno je
biranje muzike prema stilovima, dekadama, zanrovima, izvoda¢ima, raspolozenjima... U
potpuno novom, sajber prostoru i svetu, radio je morao da se prilagodi i1 kreira, tacnije
redizajnira sopstveni masmedijski identitet. Obilje mogucnosti koje pruza internet uticalo
je na to da se njegovim spajanjem sa radijom dogode zna¢ajne promene koje su uticale na
promene nacina na koje je auditorijum konzumirao radio program. Najveca promena se
deSava svakako na polju konstrukcije identiteta radio sluSaoca koji u novoj, sajber sferi,
zahvaljujuéi svojim izborima*®*, postaje identifikovana individua, mada jo$ uvek tretirana
kao deo celine zvane auditorijum.

Internet radio je naroito popularizovan zbog specificne personalizacije,
konrektnije — opcije samostalnog izbora muzike, a raznovrsne web platforme i portali
omogucili su kreiranje licnih online muzickih profila uz opciju direktne interakcije izmedu

korisnika. Internet radio je neutralisao pokrivenost slusanosti: posle gradskih, lokalnih,

4% Svaki pripadnik auditorijuma moze biti identifikovan preko kompjuterske IP (Internet Protocol) adrese,
na osnovu odabira programa i muzike, putem pisanih komentara ili jednostavnog Stikliranja (like) ili
preuzimanja sadrzaja koji su u fokusu li¢nog interesovanja. Videti: Maptunonu, AHa: ,,Tpanchopmarmja
PaaMjCKOT ayAUTOPHjyMa Kao MOCIeANIIa KOHBEPTeHIMje TPaIUIHOHAIHOT pajnja U UHTepHeTa ..., op. Cit,
221.

163



nacionalnih, regionalnih kona¢no nastaje i izuzetno veliki broj — globalnih radio stanica.

Jos jedna potvrda novog medijskog/online/globalnog poretka.

4.4. Muzic¢ka koncepcija online radijskog diskursa versus internet auditorijum

Tranzicija radija i kreiranje sadrzaja i muzicke matrice u novom medijskom poretku
otvorila je 1 neke nedoumice koje se ticu radijskih muzickih praksi: kako one izgledaju na
internetu, ko ih definiSe i prema kojim kriterijumima? Da li je online radijska publika
slobodom samostalnog kreiranja i odabiranja sadrzaja sada u ulozi deteta koji poseduje sve
igracke na svetu? Pred kakvim izazovima se naSla muzicka industrija pojavom internet
radio stanica? Sta karakterise novu generaciju online radijskog auditorijuma?

Jedna od izuzetnih prednosti tradicionalnog radija, u vreme pre pojave
komercijalnih masmedija, bila je njegova sposobnost ostvarivanja cCvrste veze sa
auditorijumom 1 gradenje poverenja na relaciji sluSalac-radio. U takvoj svojevrsnoj
dvosmernoj komunikaciji auditorijum slusa i reaguje. Na zalost, Cinjenica da je da je
formatizacijom tradicionalni radio sustinski prestao da slusa i reaguje. Komunikacija se
tako svela na nametnutu interakciju, gde se aktivnost auditorijuma pospesuje ne dijalogom
ve¢ iziskivanjem direktnih, kratkih odgovora na odredene teme, ili pak uceséem u
nagradnim igrama (gde su ponovo u fokusu klijenti/oglasivaci/finansijeri komercijalnih
medija). Auditorijum se iz tog razloga postepeno okrece adekvatnoj alternativi — internet
radiju. Zeljan nenametnute interakcije i komunikacije auditorijum tako postaje apsolutno
samostalan u odabiru masmedijskog sadrzaja. Auditorijum postaje Autor. Pozivajuci se na
¢injenicu da je u novom masmedijskom poretku auditorijum dobio mo¢ da prema
sopstvenim afinitetima bude pasivan ili aktivan primalac i /ili posaljilac poruka i znacenja,
Ana Martinoli konstatuje da je u novoj fazi auditorijum postao — interaktivan. To
podrazumeva publiku koja ,koristi svoju mo¢ ne samo da bi promenila kanal ili stanicu ve¢
da bi uticala na sadrzaj, menjala ga, dopunjavala, a zatim dalje distribuirala tako
izmenjenog”.*®®

Tranzicijom radija u internet online masmedij sluSaoci su identifikovani i to
zahvaljuju¢i sopstvenom muzickom izboru, profilima, direktnim komentarima... Uz
mogucénost uredivanja i plasiranja muzickih sadrzaja po sopstvenom izboru auditorijum je

postavljen u novu ulogu. Ulogu muzi¢kog urednika. Generalno, sa novim masmedijskim

495 |bid, 224.
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poretkom dolazi i do promene profila auditorijuma. Definisan prvo kao neaktivan i
pasivan, potom medijski pismen i analogno tome aktivan, te interaktivan pojavom internet
i novih tehnologija, auditorijum se u eri hiper-informisanosti nalazi u fazi koja
podrazumeva ,,preaktivno” delovanje. Naime, re¢ je o publici koja ne samo da odabira,
menja, dopunjava i distribuira sadrzaj, ve¢ ga samostalno kreira barataju¢i sa nesagledivom
kolicnom informacija i alata. Preaktivni auditorijum sve intenzivije konzumira masmedije
koji su sada deo novih tehnologija koje, kako napominje Nil Postman (Neil Postman)
zapravo prepravljaju strukturu naSih interesovanja, stvari o kojima razmisljamo. Posledica
toga jeste promena i samog drustva i oblasti u kojoj se razvija misljenje.**® Preaktivno
delovanje auditorijuma najbolje se moze determinisati upravo kroz doba hiper-informacija
u kome ,,iz miliona izvora Sirom planete, kroz svaki moguci kanal i medij - svetlosni talasi,
zvulni talasi, telefonske Zice, kablovi, sateliti... predstavljaju protok informacija... Poput
Carobnjakovog Segrta mi smo preplavljeni informacijama. | jedno $to nam je ostavljeno je
jedna metla. Informacije su postale vrsta smeca, nesposobna ne samo da odgovori na
fundamentalna ljudska pitanja, ve¢ 1 da obezbedi koherentan pravac reSenja Cak 1
transformiSe ¢lanove masmedijskog auditorijuma iz pasivnih recipijenata poruka u aktivne,
interaktivne, te preaktivne individue koje ,pruzaju otpor dominantnim kodovima
ugradenim u kulturne 1 medijske proizvode... status publike se menja zahvaljujuci
mogucénosti ne samo da glasno iskaze svoj stav, ve¢ 1 da ucestvuje u medijskim
programima kao aktivan &lan”.*%®

Izuzetna promena deSava se i po pitanju identiteta onih koji kreiraju muzicke
sadrzaje. Internet sfera ukida uredni¢ku svojevolju direktnim izlaganjem auditorijumu koji
s jedne strane postaje otvoreni, transparentni i nedvosmisleni kritiCar rezultata 1 odabira
muzickih urednika, ali s druge — neretko sam preuzima identitet onog koji kreira muzicku
matricu radija na internetu. DruStvene mreze, kao ogledalo slobode misljenja i glas

auditorijuma neretko su idealne za ovde navedeno:*®

%% postman, Neil: Technopoly: The Surrender of Culture to Technolog..., op. cit, 20.
497 |

Ibid, 69-70.
“%  Maprunonu, Awna: ,TpanchopMammja pagmjcKOr ayIHTOPHjyMa Kao IMOCICHHIA KOHBEPIeHIHje
TpaauIMOHATHOr pajadja U HHTEepHeTa” ..., op. cit, 223.
% Screenshot preuzet sa oficijelne facebook stranice domadeg radija sa nacionalnom frekvencom — S2,
datum: 04.05.2018.
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Oficijelna Facebook stranica radija S2, komentar sluSateljke:

TaTjaHa Tawwa p Radio S2
May 4 at 09:08 + @

Samo da vas pozdravim i da vas zamolim
da promenite malo muzi¢ku listi.
Pocinjem od Budenja( njih najvise volim
da slusam) pa nadalje, muzika je ve¢
godinu dana ista. Puno srec¢e u daljem
radu.

2 Comments

Like Comment Share
i@ ® ~

Oficijelna Facebook stranica radija S2, odgovor administratora:

-] Radio 52

WE5 Postovani, na meseénom
nivou sprovodimo anketu za
slusaoce na osnovu koje
vriimo izmene set liste.
Srdacan pozdrav od cele
ekipe Radija 52

Like Reply

. Tatjana Tawa
3HAYW CAMK CRYWAOLMW,

TO JecT MM, TPaXMMo
WUCTY My3uKy Beh TONUKO
AYTo H 360r TOra cMo Yak
[OCTa Hac novyenwu na
Herogyjemo, Ha npumMep y
Byhiery?! 3aHMMMEHBO.

Like Reply
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Pojava interneta, te konvergencija radija, nisu jedini i iskljuéivi razlozi za stvaranje
novog profila auditorijuma. Tradicionalne komercijalne radio stanice su svojim
jednolicnim formatizovanjem, odabirom svedene muziCke baze od ograni¢enog broja
pesama na dnevnoj rotaciji, nasuprot koncepta raznovrsne muzicke matrice,
dekontekstualizacijom i manipulisanjem informacijama, trivijalnim, povrsnim sadrzajima
doprinele da slusaoci u velikoj meri izgube poverenje u humanost radija kao masmedija. |
dok formatizovane radio stanice ograniCavaju svoje slu$aoce na unificiranu, svedenu
muzi¢ku matricu, novi online oblik radija auditorijumu pruza moguc¢nost samostalnog
odabira najraznovrsnijih baza muzickih numera koje je moguce konzumirati, ali 1 kreirati
prema sopstvenom ukusu i nahodenju. U prethodnom poglavlju istaknuto je da se
nekorektnom formatizacijom radio stanica, te popularizacijom internet radija, dogodila
bartovska ,,smrt autora”, to jest nestanak radijskog muzi¢kog urednika kao edukatora 1
kreatora muzi¢ke koncepcije i ,oradanje” novog autora u vidu samostalnog preaktivnog
sluSaoca. Osecajuci se konstantno izmanipulisano i uz teznju ka aktivnijem angazovanju u
oblikovanju programskog 1 muzickog sadrzaja veliki broj sluSalaca daje prednost internet
radiju. U prilog barem prividne humanosti internet radija ide i slogan jednog internet radio
portala koji glasi ,,Kod nas realni ljudi biraju muziku, a ne algoritmi”.>®

SluSaoci kao nikada ranije u istoriji radija imaju mo¢ u svojim rukama. Imajuéi u
vidu beskonacnost internet univerzuma ta mo¢ je ogromna. Transformacija tradicionalnih
masmedija neminovno dovodi do znacajnih ¢ak i1 radikalnih promena u stepenu percepcije 1
recepcije to jest nacinu koriS¢enja ¢ula, samim tim i delovanja — Sto neminovno rezultira i
do sustinskih drustvenih promena. Internet radio je promovisanjem samostalnog pristupa,
pre svega kada je re¢ o odabiru muzike, dao aktivnom auditorijumu mo¢ da zaista 1
sustinski zadovolji svoje potrebe, bez direktnog i beskompromisnog uplitanja i uticaja
industrije  masovne/popularne kulture. U kontekstu tumacenja medija kao Iljudskih
produZetaka, onako kako je to definisao Marsal Mekluan®®, jasno je da i pojava internet
radija dovodi do drugacijeg koriS¢enja Cula, te nac¢ina na koji se reaguje §to neminovno
dovodi do odredenih drustvenih i zivotnih promena, dok ,analiza novih tehnoloskih

(elektronskih 1 virtuelnih tehnologija 1 njima pripadaju¢ih realnosti) i komunikacijskih

500 https://live365.com/
%01 \ideti: McLuhan, Marshall: Razumijevanje medija..., op. cit, 13.
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fenomena savremenosti zahteva da pronademo tacku na kojoj se ti fenomeni ukrStaju s
opstim drustvenim fenomenima i njihovim realnostima”.>*

Dok tradicionalne komercijalne radio stanice funkcioniSu prema unapred jasno
definisanim strategijama programiranja, internet radio stanice su uz mogucnost obilja
sadrzaja, pogotovo kada je re¢ o odabiru muzike, aktivnom auditorijumu stvorili
mogucénost zadovoljavanja afioniteta, bez direktnog 1 bezkompromisnog uplitanja/uticaja
industrije masovne/popularne kulture. Ipak, dok tradicionalne komercijalne radio stanice
funkcionisu prema unapred jasno definisanim strategijama programiranja, internet radio
stanice uz mogucnost obilja sadrzaja Cesto su izuzetno nepregledne. Bojazan je da ¢e novi,
preaktivni radijski auditorijum vremenom postati prezasi¢en beskonatnom moguénoscu
(muzickog) izbora, $to bi nadalje apsolutno moglo da dovede u pitanje funkciju radija,
njegov dalji razvoj, pa i njegov opstanak. Tehnika koju bi internet radio stanice trebalo da
usavrSe jeste — kako pronaci Zeljenu radio stanicu koja ispunjava zahteve odredenog
sluSaoca u nepreglednom internet univerzumu prepunom najraznovrsnijih internet radio
portala? U ovom smislu, tradicionalni komercijalni radio i dalje poseduje jednu prednost u
odnosu na internet radio stanice, a re¢ je o — iskustvu u programiranju, product placement-
u i brendiranju.

Identitet 1 uloga muzickog urednika zauvek ¢e ostati neosporni kada je re€ o
humanoj 1 edukativnoj funkciji Radija, bilo da je re€ o tradicionalnoj ili internet verziji tog
mas-medija. Internet je sam po sebi beskonacan prostor, prostor koji nudi obilje muzickih
matrica. No, ukoliko preaktivni auditorijum postane sustinski prezasi¢en radio Ce se zaista
naci na ,,putu za Nigde”. Ako MiSel Fuko (Michel Foucault) kaze da ,,...autor moZe biti
puno viSe od samog autora konkretnog dela — on moze biti autor i teorije, pristupa,

tradicije, discipline unutar kojih drugi autori mogu pronaéi svoje mesto’™"

te autor nije
individua ve¢ spoj misljenja, ukusa, pristupa, diskursa..., postavlja se pitanje da li je, onda,
transponovano na jezik radija, zaista bitno ,,ko govori” to jest ko bira muziku, sadrzaje? Da
li se auditorijum uopSte moze nazvati Autorom ili je upravo nepostojanje Autora dovelo u
pitanje radio program kao svojevrsno Delo? Ako ne postoji Autor, ako ne postoji Delo, ve¢
samo prostor u kojem se odredena sadrzina kreira i konstantno menja bez koncepcije, ideje

I poruke, prema kriterijumima like/dislike, radio se kao mas-medij u procesu tranzicije i

%92 Grzini¢, Marina: U redu za virtualni kruh, sa slovenackog prevela: Jagna Pogancik, Zagreb, Meandar,
1998, 34.
593 Foucault, Michael: Sto je autor, prevod: Nata$a Medved, Zagreb, Naklada Jesenski i Turk, 2015, 54.
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pozicioniranja u okviru novih tehnologija mozda nepovratno pronasao na tom putu za
Nigde.

Internet sfera pruzila je koncept radija kao forme kojom je moguce potpuno
samostalno manipulisati masmedijskom auditorijumu. Radijska muzicka koncepcija u
internet sferi otvorena je za mnogostruke interpretacije i kreacije uz svojstva koja ukazuju
na razli¢ite i ravnopravne mogucnosti oblikovanja, percepcije, dozivljaja, shvatanja i
tumacenja. Ovakav koncept preplice sa pomenutom tezom Rolana Barta o smrti autora
(muzic¢kog urednika) te da je publika ta koja preuzima upravljanjem sadrzajem.

Internet pruza moguénost da radijski muzicki program bude autorski, ostavljajuci
prostor da publika odabira 1 kreira sopstvenu muzicku matricu prema ponudenim
parametrima (muzika koja je podeljena prema stilovima, dekadama, atmosferi,
interpretatorima, govorni segementi koji se mogu preslusavati — ili ne, interakcija sa
drugim konzumentima linkovima ka drustvenim mrezama, itd.). Ipak, i ovde je
autor/muzicki urednik ,,potreban da inicira, pokrene proces u kojem stvaralacki aktivno
ucestvuje 1 izvoda¢. Autor je onaj koji osmisljava, propisuje i reguliSe udeo, vid i oblik
slu¢aja”.*® Zanimljivo da je u ovom smislu jo$ tridesetih godina dvadesetog veka Valter
Benjamin teorijski uvideo da: ,razlika izmedu autora i1 publike pocinje gubiti svoj nacelni
karakter. Citalac je u svako vrijeme spreman da postane pisac”.505

Auditorijumu je prepusten izbor — oblikovanje sopstvenog doZivljaja neometanim
kretanjem kroz online prostor pri ¢emu uticaj publike moZe biti znac¢ajan u oblikovanju
forme i sadrzaja.

Radijska muzicka koncepcija u web sferi afirmiSe slobodnu kako kreatora, tako i
tumaca. Muzika na internet radiju je oslobodena stega i strogih formi utvrdenih na
komercijalnim, zemaljskim radio stanicama. Mada potpuno slobodna za prezentaciju,
interpretaciju i konzumaciju online muzicka matrica nije haoti¢na, niti nekontrolisana.

U novom online/web/internet poretku, od moguénosti samostalnog kreiranja, preko
prezentacije, potom i recepcije, auditorijum je centar iz kojeg se tumaci muzicka matrica i
njeno znacenje, dok takva pozicija apsolutno pruza slobodu, pa i samovolju u samom
postupku determinisanja znacenja i poruka. No, ¢ak iu beskrajnoj internet sferi neophodno
je postojanje odredenih granica kako radio i njegova muzi¢ka koncepcija u novom

masmedijskom poretku ne bi bili (ponovo) relativizovani.

504 Cveji¢, Bojana: Otvoreno delo u muzici. Boulez. Stockhausen. Cage, Beograd, Studentski kulturni centar,
2004, 21.

595 Benjamin, Walter: Esteticki ogledi, izbor, predgovor i redaktura: Viktor Zmegaé, prevod: Truda Samag i
Snjeska Knezevi¢, Zagreb, Skolska knjiga, 1986, 140.
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Kao aktivni recipijent 1 Kkreator sadrzaja, internet auditorijum svojom
angazovano$¢u prkosi unificiranoj, repetitivnoj muzic¢koj selekciji ¢ak i najuspesnijih
komercijalnih zemaljskih radio stanica izazivajuéi korporativne interese, pomerajuci
granice (tacnije — utvrdujué¢i ih tamo gde treba da postoje) neometanim protokom
informacija, slobodno kreiranom muzi¢kom matricom, interaktivno$¢u kao suStinom.
Interaktivna pozicija auditorijuma u okviru radijskog internet okruzenja zakljuCena je
promenom ,,sa kontrolora programa (ONI odlucuju), na kontrolu koju sprovode slusaoci
(JA odlucujem)”. 506 Cinjenica je da obitavamo u drustvu zasiéenom masmedijskim
informacijama, $to znaci da je zivot sustinski vezan za simbolizaciju, za razmenu i
primanije - ili za poku$aj razmene i odupiranja primanja poruka o sebi i drugima.*®’

lako na internetu autorijum raspolaze zaista brojnim i raznovrsnim muzickim
sadrzajima 1 dalje se konstatuje ¢vrst odnos 1 veza sa tradicionalnim, zemaljskim radio
stanicama. Mozda apsolutna sloboda jednostavno nije data, re-invencija funkcije radijskog
muzickog urednika jedno je od reSenja za kontinuitet i opstanak radija kao masmedija.
Karte su, zapravo, u rukama medija koji svojim online varijantama mogu ponuditi obilje
sadrzaja u kojima ¢e auditorijum birati ono $to mu je blisko, poznato i provereno. Jer
sustinski — internet radio zapravo je doneo samo nov nain upotrebe starih medijskih
sadrzaja. Tehniku koju bi internet radio stanice tek trebalo da savladaju jeste — kako
pronaci zeljenu radio stanicu koja ispunjava zahteve odredenog sluSaoca u nepreglednom
internet univerzumu prepunom najraznovrsnijih internet radio portala? Tradicionalni
komercijalni radio i dalje poseduje jednu prednost u odnosu na internet radio stanice, a re¢
je o iskustvu u programiranju i brendiranju.

Popularizacija internet radija podrzana je novim mogucénostima za korisnike pri
izboru muzike. U prvo vreme slusaoci su mogli da pretrazuju muzicke baze, preuzimaju
muzicke fajlove besplatno, te 1 bez kontrole izdavackih kuc¢a. Najve¢i muzicke izdavacke
kuée kao Sto su Universal Music, Warner Brothers, EMI suocile su se sa novim izazovima,
a u roku od nekoliko godina po ekspanziji interneta Napster, Soulseek i brojni drugi online
muzic¢ki portali su preuzeli dominaciju. Vremenom zakonskim regulativama ograni¢ene su
ili u potpunosti zabranjene aktivnosti ovakvih sajtova. U meduvremenu, muzicka industrija
je korisnicima ponudila alternativno reSenje: za pristupane pretplate na internetu je

moguce preslusavati 1 preuzimati muziku potpuno legalno. Pravi primer toga su sajtovi

506 Maprumonu, Ama: ,TpanchopMammja paaMjcKor ayguTOpHjyMa Kao IOCHCIHMIA KOHBEPIEHIje
TpaauIMOHAHOT pajadja U HHTEepHeTa” ..., op. cit, 232.
597 Webster, Frank: Theories of the Information Society..., op. cit, 20.
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® i Deezer®®, ali i brojne radio stanice koje funkcionisu po principu drustvenih

Itunes®
mreza gde korisnici placaju simboli€éne mesecne €lanarine, a za uzvrat dobijaju muzicke
baze podataka na koris¢enje. Uprkos svemu tome, muzicka industrija se i dalje nosi sa
problemima kao S§to je procentualno znacajno manja prodaja konvencionalnih nosaca
zvuka (CD, DVD, Vinil), regulisanje autorskih prava za muziku emitovanu putem interneta
i borba sa internet piraterijom.

Spoj interneta i radija desio se u trenutku radanja nove generacije konzumenata
mas-medija koja raste uz internet. Re¢ je o onima koji su rodeni od sredine devedesetih
godina dvadesetog veka i imenuju se kao Generacija Z ili Post-Milenijumci. Re¢ je o
svojevrsnoj digitalnoj, najmobilnijoj generaciji, koja je odrastala uz tehnologiju i koja Zivi
vreme, kako to psiholog Dzin Tvendz (Jean M. Twenge) formuliSe, ,,visokih o¢ekivanja i
porazavajuée stvarnosti”.”'° Konotiraju¢i individualnost kao osnovu karakteristiku ove
generacije, TvendzZova redefiniSe pomenute pojmove uvodeci novi termin — iGeneracija,
pri ¢emu je prvo slovo viSeznacno: ,,ono moze da oznacava internet (kao u nazivima iMac
ili iPod) ili prvo lice jednine koje stoji umesto rec¢i pojedinac. Njegovo izgovaranje takode
prikladno ukazuje na vid (i — eye — oko), bilo da se radi o stvarima u glavi mladih ljudi koji
su obicno prikovani za kompjuter ili tv, ili o viziji mladih ljudi u oblikovanju novog
sveta”.*'Pripadnici iGeneracije svoje stavove i miSljenja formiraju na osnovu li¢nog
iskustva i procene. Naime, oni ne Zoive u svetu hiperrealizma i simulacije, i zato veruju
iskljucivo takozvanim ,,influenserima”, Instagram i YouTube zvezdama koje iGeneracija
smatra stru¢nim, pouzdanim i relevantnim izvorima informacija i poruka.

Novu generaciju radijskog auditorijuma KkarakteriSe interaktivnost, audio-
vizuelnost, brzina, moguénost kontrole i manipulacije sadrzajima online verzije tog mas-
medija. Preko 70 odsto online radijskog auditorijuma ¢ine mlada i srednja generacija (16 —
35 godina) koje koriste internet radio platforme prvenstveno zbog — muzickih sadrzaja. Za
OVU generaciju internet je vrsta prozora u beskrajan svet muzike gde mogu uzivati u onome
Sto im je poznato, ali 1 znacajno prosiriti svoje muzicke vidike. Internet je postao utociste 1
muzickim kreatorima Cije stvaralaStvo ne odgovara kriterijjumima tradicionalnih
komercijalnih masmedija. Ovo se pre svega odnosi na talentovane, nedovoljno afirmisane
autore 1 interpretatore koji izvode najraznovrsnije muzi¢ke zanrove. Mnogi od njih su 1

inovatori koji svojim muzi¢kim izrazom pomeraju postojece granice. Vise puta je istaknuto

598 https://www.apple.com/laefitunes/
599 https://www.deezer.com
510 Tvendz, Dzin M: Generacija Ja, prevod: Svetlana Milosevi¢, Podgorica, CID, 2013, 14.
511 H
Ibid, 17.
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da odgovorna lica komercijalnih format radio stanica zastupaju stav da je publici
neophodno samo ono Sto je dobro poznato, da savremeni radio nije medij edukacije.
Muzicka inovacija apsolutno je marginalizovana. U tom smislu Hert Lovink (Geert
Lovnik) napominje da ,za razliku od pop-kultura... kiberkultura, rodena u kasnim
osamdesetim, suzdrzava se od svake geste otpora establismentu.”*? Radio web portal deo
su globalne mreze koja deluje kao prozor ka svetu ili kako Mirjana Veselinovi¢ Hofman
definiSe — ,,svetski izlog” dodajuéi da je internet sfera ,,od posebnog znacaja za savremeno
stvaralastvo u oblasti muzike, ne samo kompozitorsko, ve¢ i izvodacko, muzikolosko ili
teorijsko, s obzirom da sfera muzike uopste, pa i savremene, u internet konekciji moze biti
predstavljena u svim svojim segmentima pojedinacno... Stvaralastvo se na taj nacin
afirmiSe, propagira, &ini dostupnim, $tavide izloZenijim i javnoj proceni”.’*® Brojnim
inventivnim, nekonvencionalnim muzi¢arima internet je pruzio moguénost plasmana Sirom
sveta i afirmaciju identiteta. Ekspanzijom interneta dekonstruisana je utvrdena hijerarhija

14§ periferije®™ u svetu muzike. Razvoj i delovanje muzicke

516

odnosa izmedu centra
industrije podrzano je kroz ekspanziju globane mreze, kao metamedijske i trziSne logike.
lako je muzika periferije neretko kvalitativnija i kreativnija od centra njena pozicija na
tradicionalnom radiju je ugrozena trzisSno-kapitalna ekonomijom kao klju¢nim faktorom u
odredivanju razgrani¢enja te relacije. Kako svojom pozicijom neminovno funkcioniSe
izvan utvrdenih okvira muzicke industrije kao centra periferija dobija u prostoru globalne

mreze do tada nesluceni i nezamislivi prostor — slobode, afirmacije, te i popularizacije

5121 ovnik, Hert: ,.Je li internet zamjena za nebo?”, u: Cekié, Jovan i Blagojevi¢, Jelisaveta, Moc/Mediji/&,
Beograd, Fakultet za medije i komunikacije, Centar za medije i komunikacije, 2012, 371.

%13 yeselinovi¢-Hofman, Mirjana: ,,Music as the periphery under conditions of degraded hierarchy between
the centre and the margins in the space of the internet”, in: Seebass, Tilman, Veselinovi¢-Hofman, Mirjana,
Popovi¢ Mladenovi¢, Tijana (editors), Identities: The World of Music in Relation to Itself, Musicological
Studies, Volume 17, Belgrade, Faculty of Music, 2012, 29.

>4 Kako isti¢e Mirjana Veselinovié Hofiman na prostoru Evrope, ali i $irom sveta, kao centar sveta muzike,
nametnula se muzicka kultura zapadnoevropskih zemalja. Dominacija univerzalno prihvaé¢enog zapadnjackog
dur/mol sistema notacije; kompozicioni pristupi i tehnike, oblici, orkestracija... sve je to rezultiralo opstim
prihvac¢anjem Zapada kao vrhunskg muzic¢kog autoriteta, te centra odakle se razvijala muzicka kultura. Sve
§to je izlazilo iz okvira utvrdenih standarda — geografski, idejno, kreativno... vremenom je tretirano kao
periferija i margina. Ibid, 25.

> Muzika na periferiji odnosi se na muziku koja pripada kulturama izvan okvira zapadnog sveta i sistema,
na muziku u kojoj se dovodi u pitanje njen umetni¢i ugled u svetu, te na muziku koja nastaje na rubovima
same muzike. Dakle, ona moze biti prepoznata kao ,,esteticki rubna tednecija u okviru jedne muzicke kulture,
ona koja nije medu njenim glavnim muzickim tokovima..., a moze da podrazumeva i krajnje negativno
odredenje, kada upucéuje na muziku koja ne ispunjava odgovarajuce profesionalne, zanatske kriterijumem nije
na odstojnom kvalitativnom nivou”. Periferija je postavljena kao prostor van centra, kao margina,
sekundarna, ali i dopunska. Naime, bez postojanja periferije ne bi bilo ni centra (nemogucnost uodnoSavanja i
pozicioniranja). UodnoSavanje periferije i centra u kontekstu muzike jeste uodnoSavanje dve pozicije, jer
muzika periferije nastaje na udaljenosti od centra — odvojena idejnim, sadrzajnim, ideoloskim, estetickim
trziSno-ekonomskim...kontekstima. Ibid, 23-24.

*1° 1bid, 23.
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marginalizovanih muzickih sadrzaja. I tako novi masmedijski prostor interneta, koji je
poput elektronskih medija takode bio podrSka delovanju muzic¢ke industrije 1 uniformnosti
muzickih sadrzaja, postao pogodno tle za bujanje eklekti¢nih, drugacijih, specifi¢nih,
raznovrsnih ,,pojedinaénih muzickih identiteta” >’ | iz smera periferija — centar upravo
dolazi do promene u samoj morfologiji centra, jer globalna mreza gradi novi oblik centra
Cija struktura jeste na medijskim i trziSnim osnovama, ali se on oblikuje u odnosu na
muzicke sadrzaje koji nisu unificirani, ve¢ raznorodnih identiteta. Afirmacija muzickih
identiteta koji su drugaciji, specific¢ni, progresivni u prostoru globalne mreze osmisjava se
upravo kroz web portale i sajtove, online prezentacije, drustvene mreze i muzicke kanale.
Preaktivni internet auditorijum tako na raspolaganju ima brojne informacije koje se ticu
autora, njihov dela, stilova, Zanrova, uz obilje propratnih audio-vizuelnih sadrzaja i
mogucnost interakcije. Na ovaj na¢in muzicko stvaralastvo u najSirem smislu se propagira,
afirmiSe, dostupno je i izloZzeno javnoj pohvali ili kritici. Usled nemogucénosti da svoje
muzicke sadrzaje prikazu publici putem konvencionalnih masmedija, neafirmisani
mugzicari su se okrenuli internet radio i muzickim portalima, ali i druStvenim mrezama i na
taj naCin najavili eru novog medijskog prostora.

I dok su mnogi teoreticari medija slozni da je buduénost radija razvojem novih
tehnologija svetla (globalna pokrivenost, kvalitet zvuka, manipulativnost programskim
sadrzajima, mobilnost, fokusirano oglasavanje...) za savremeni/preaktivni/internet
auditorijum od krucijalne vaznosti je odgovaraju¢a medijska pismenost. Ona podrazumeva
fleksibilnost, to jest upoznavanje sa ¢itavim spektrom poruka i1 sadrzaja, te svesnost o
polozaju auditorijuma u tom spektru. Na taj nacin moguce je istovremeno kontrolisati
uticaj (internet) radija kao masmedija, od mnoStva poruka dekodirati one najvaznije i
najrelevantnije, te izbe¢i automatsko ili a priori koris¢enje masmedija. U novom razdoblju
medijska pismenost nadograduje se takozvanim digitalnim opismenjavanjem (digital
literacy) koji se odnosi na posedovanje i koriS¢enje informacija o novim medijima i
savremenim tehnologijama, koje poput tradicionalnih obuhvataju sve sfere Zivota. Znacaj
daljeg koraka medijske pismenosti — u smislu digitalnog obrazovanja, prepoznala je i
Evropska komisija te joS 2000. godine inicirala projekat ,eLearning”, sa ciljem daljeg
razvoja medijske pismenosti u pravcu multimedijalne edukacije.”®

U savremeno doba postalo je neosporno da mediji mogu delovati momentalno i

usaditi trenutna saznanja, te stvoriti, ojacati ili umanjiti postojeca stajaliSta, te svakako

>!7 |bid, 28.
318 Zorablji¢ Rotar, Nada: ,,Mediji - Medijska pismenost, medijski sadrZaji i medijski utjecaji”..., op. cit, 6.
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delovati na emocije, ¢ak i navesti na konkretnu akciju.’*® | sve to kroz svoje subliminalne
ili direktne poruke. Savremeni teoretiCari medija glasno upozoravaju da medijske poruke
nisu uvek ono §to se ¢ini da jesu. Sto je auditorijum svesniji raznolikih tumadenja poruka
to je sposobniji da ih deSifruje, razume i iskoristi. Veca analiti¢nost je prvi korak ka
kontroli uticaja masmedija, pogotovo u internet (sferi.”®® U tom kontekstu, i kada je
internet radio u pitanju, moguce je postaviti bodrijarovsko pitanje: jesu li masmediji na
strani vlasti u manipulisanju masama ili su na strani mase u likvidaciji smisla? Da li mediji
navode mase na fascinaciju, ili mase skre¢u medije u spektakularno? Naime, mediji sobom
nose smisao i protivsmisao, manipuliSu istovremeno u svim pravcima, niko nije u stanju da
kontroliSe taj proces jer oni sobom nose simulaciju koja je inherentna sistemu i simulaciju

521

koja razara sistem, po cirkularnoj logici.>> Preaktivni auditorijum strateski uzvraca

sistemu (masmedija) njegovom sopstvenom logikom. No, kako sam Bodrijar navodi —

,0pasno je prevariti se u strategiji... svi ti pokreti ne vide da idu u pravcu sistema, ¢iji je
imperativ danas upravo hiperproizvodnija i regenereacija smisla i re¢i”*** — a u kontekstu
masmedija mozemo dodati i — poruka, jer ,mase su umorne od medijske manipulacije i
medijima vi$e ne veruju i tako se opiru nadzoru sistema”.** Kada je re¢ o masmedijskoj, te
digitalnoj pismenosti stru¢njaci navode da je esencijalno osvestiti procese uticaja
masmedija i mehanizme njihovog delovanja i uloge u kreiranju misljenja javnog

mnjenja.>**

4.5 Radio kao masmedij globalne mreze — pozicioniranje domacéih radio stanica u
internet sferi

Cinjenica da je razvojem globalne mreZe radio jo§ jednom redefinisan i prilagoden novom
svetskom digitalnom poretku. Razvoj savremene tehnologije direktno je imao uticaj na
preoblikovanje radija, a njegovo bitisanje u internet sferi donosi znacajne razlike u odnosu
na tradicionalnu verziju ovog masmedija. | dok tradicionalni/analogni radio svoju
isklju¢ivo auditivhu programsku misiju realizuje preko elektromagnetnih talasa koji se
prenose od predajnika do auditorijuma uz ogranicenja u smislu dometa, na internetu verzija

ovog masmedija nema geografska sputavanja. Internet gradi globalno trziste u kojem ne

519 |pid, 27.

520 poter, DZejms: Medijska pismenost..., op. cit, 259.
521 Bodrijar, Zan: Simulakrumi i ..., op. cit, 88.

522 |bid, 90.

523 Grzini¢, Marina: U redu za virtualni kruh..., op. cit, 161.
524 7orablji¢ Rotar, Nada: ,,Mediji - Medijska pismenost, medijski sadrZaji i medijski utjecaji”..., op. cit, 27.

174



postoje ograni¢enja — ni u smislu programskih sadrzaja, ni u smislu teritorijine
pokrivenosti. Radio transponovan u multimedijalni masmedij u internet sferi tako postaje
brend za sebe, a tradicionalne radio stanice koje se u zemaljskim verzijama dele na lokalne,
regionalne, nacionalne prema frekfrentnom opsegu i dometu — sada postaju direktni
konkurentni kao svojevrsne globalne radio stanice koje stoje rame uz rame jedna uz drugu.
I upravo su nacin brendiranja, odnos prema korisnicima, ponuda sadrzaja 1 najvaznije —
muzicka koncepcija presudni za pozicioniranje naspram preaktivnog internet auditorijuma.
U nastavku je dat presek najkompleksnijih web portala koji predstavljaju nadogradnju
nasih zemaljskih radio stanica u prostoru globalne mreze.

U kontekstu muzi¢ke koncepcije radijskog diskursa na internetu i medijski javni
servis RTS i vecina komercijalnih radio stanica do druge decenije XXI veka odgovorile su
na nove zahteve trzsta uslovljene digitalnom erom. Najreferentnije primere transformacije
radija u okviru interneta i njegovog prilagodavanja moguénostima koje novi masmedijski
prostor pruza predstavljaju portal javnog servisa — Planeta. rs kao i Naxi Digital, prva
mreza digitalnih radio stanica u nasoj zemlji koje se mogu slusati putem racunara, Android
i iPhone aplikacija, web portal TDI radija, kao i grupacije Radija S (S1,2,3,4).

Marta 2018. godine Radio Televizija Srbije zvani¢no predstavlja web platformu
RTS Planeta®® koja je koncipirana kao multimedijalna uz kvalitativno najbolji - HD live-
stream prenos televizijskih i radijskih programa koji su pod okriljem RTS-a, ali i
mogucénost pracenja radio i televizijskih emisija On-demand (po zahtevu, u vremenu i
prilici po zelji). Takode, Planeta.rs pruza posetiocima mogucnost da sadrzaje koji ih
zanimaju pogledaju 1 ¢uju do 72 sata unazad. Pored programa iz Beograda, portal ima
opciju Moj grad koja obuhvata sadrzaje vezane dopisnicke mreze iz ¢ak 25 gradova Srbije.
Kada je re¢ o muzickom program preko portala Planeta.rs moguée je uzivo pratiti
programe I, Il i Il programa Radio Beograda, kao i Radija Beograd 202. Opcija
SluSaonica pruza mogucnost pracenja svih programa Radio Beograda, ali i vracanja kroz
vreme odeljkom ,,Arhiva Radio Beograda” gde su ponudeni audio zapisi raznovrsnih
sadrzaja koji datiraju od samih pocetaka emitovanja programa Radio Beograda.5260pcija
SluSaonica, za razliku od opcije Uzivo sluSaocima omogucava odlozeno slusanje radio
programa, uz odabir nekih od najpopularnjih emisija na programima Radio Beograda.

SadrZajno najkompleksniji | progam Radio Beograda kroz segment Slusaonica®’ podeljen

525 hitps://rtsplaneta.rs/, stranici pristupljeno u septembru 2018.
526 \/ideti: https://rtsplaneta.rs/video/list/category/214/, stranici pristpljno 10.08.2018.
527 \fideti: https://rtsplaneta.rs/video/list/category/5/, stranici pristpljno 10.08.2018.
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je prema programskim segmentima na: informativni program (zvuéni zapisi emisija:
Talasanje, Zemlja cuda, U sredistu paznje, Sedmica); magazinski program (audio snimci
emisija: Kojekuda, Doziveti stotu, Nedeljom za selo, Veceras zajedno); dokumentarno-
obrazovni program (Kod dva bela goluba, Srpski na srpskom, Gosti iz proSlosti, Moja
knjiga); no¢ni program (Putovanje do ugla, Bulevarom i sokakom, No¢ na 33 obrtaja, Pod
krovovima grada); program za decu i mlade (Familiologija, Iz tinejdz ugla, PoStovana
deco); zabavno-humoristi¢ni program (Zabavnik, Karavan); sportski program (Vreme
sporta i razonode, Sportski spomenar) i muzic¢ki program (emisije: Pop karusel, Etnika,
Milenino kolo, 60 najlepsih narodnih pesama).

Program Radio Beograd Il na sajtu RTS Planeta predstavljen je segmentima:
kultura i umetnost (Aktuelnosti, Knjizevnost, Pozoriste i film, Vizuelne umetnosti, Bastina);
muzika (dat je odabir najinteresantnijih muzi¢kih emisija prema zanrovskom odredenju:
klasika — folklor i world music — dzez/rok/evergrin, uz dodatak segmenta posvecenog
kritici); dokumentarni program (emisije Govori da bih te video, Nevidljivi ljudi, kao i
raznovrsni dokumentarno-dramski program); dijalozi (emisije: Receno i precutano,
Cekajuéi vetar, Kontrapunkt, Agora, Sporovi u kulturi); izbor nagradenih emisija; sekcja
dobro je znati (obrazovne emisije: Digitalne ikone, Solaris, Gozba, Hipokratija, Put u
reci); uvid u svetsku scenu (Cita¢, Oko Balkana, Beskrajni plavi krug); drama (Mala
scena, Drama drugog programa, Radio-igra, Paukova mreza, Zvezdani casovi); gosti
Drugog programa (emisije: Dionis, Znakovi, U prvih pet); programske akcije (prenosi
koncerata, veceri poezije, kulturnih manifestacija i deSavanja).

Tre¢i program Radio Beograda u svojoj internet verziji korisnicima je ponuden u
odlozenom emitovanju kroz tri segmenta: Muzika (sve emitovane muzicke emisije) —
Teorija i kritika — Knjizevnost i umetnosti.

Emisije popularnog Radio Beograda 202 na web portalu predstavljene su kroz
osam segmenata: Magazin 202 (emisije: Top potop, Datum-vreme-mesto); Vizija; 202 plus
(Balkon, Index 202, Lic¢na karta, Crtica, Gospodo — ambasador Srbije); Top lista 202
(domaci i regionalni muzicki noviteti); Muzika (intervjui, Hit 202, Dzez klub, Demo
ekspres, Linija za rokenrol, Discotesa, Pazi!Svira se); Radio koji se gleda (YouTube i
video snimci iz studija Radija 202, intervjui, gostovanja novinara i urednika radija na
televiziji i dr); Humor (Dobro jutro, Oblak u bermudama, Sta je sporno); Hit 202
(antologijska emisija Radija Beograd 202).

U svakom trenutku korisnici portala Planeta.rts mogu se odluciti i za pracenje radio

programa u realnom vremenu povratkom na opciju Uzivo.
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Nadalje, odeljak videoteka/programski muzic¢ki arhiv ¢ine Zanrovski raznovrsne
televizijske emisije kojima dominiraju najrazvnovrsniji muzicki sadrzaji: Sou programi,
koncerti (klasi¢na, dzez, narodna i popularna muzika), emisije posve¢ene narodnoj i pop-
rok muzici, dokumentarni muzi¢ki program (intervjui sa respektabilnim muzickim
umetnicima, igrane forme, vremeplovi, omazi...), kao i odabrani albumi, takode Zanrovski
raznovrsni, najveéeg i najstarijeg izdavaca — PGP RTS.

Internet portal javnog servisa Planeta.rs joS uvek ne obiluje sadrzajima i dakako
postoji prostor koji moze biti ispunjen najkvalitetnijim muzi¢kim sadrzajima iz prebogate
arhive RTS-a. Pored ve¢ postojeéeg muzickog materijala, bilo da je re¢ o audio ili video
zapisima, Planeta.rs poput svih ostalih online formacija ima kapacitet i za autorske forme,
propagiranje i predstavljanje muzike svih zanrova u najraznovrsnijim kreativnim oblicima.
Kao i javni servis — portal Planeta.rs obraca se svojim sadrzajima korisnicima svih
generacija kroz kanale: RTS Poletara, RTS Svet, RTS Zivot, RTS Drama, RTS Kolo, RTS
Muzika, RTS Trezor.

RTS Planeta UZivo®?%:

YHMBO ~ BUOEOTEKA ~ CNYIWAOHWUA~ MOJIPAL~ MM MO3AMK  NMPOTPAMCKA LLEMA

PTCCBET PTCI1 PTCI2 PTCI3 PTCHD PTCMY3MKA PTCXHBOT PTCOPAMA PTCTPE3OP

PTCNONETAPAL, PTCKONO

@ @

528 https://rtsplaneta.rs/linear/15918, stranici pristupljeno 17.09.2018.
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RTS Planeta — SluSaonica:

YAMBO ~ BUIEOTEKA ~ CIVIIAOHULIA~ MOJTPAL ~ [ITI MO3AMK MPOTPAMCKA LLIEMA

APXWB PAIMO EEOTPALIA PA[MO BEOTPAL 1 PALINO EEOTPA]] 2 PAQIVO BEOTPAL 3 PAJIVO EEOTPA]] 202

W3OBOJEHO M3 APXWBA PAOWO BEEOrPALA

CMWPU CE, CPLIE — NONA MWPOCINAB AHTWTF FOBOPWU CBOJY JENEHA U AHKA TYMAL| — OJAKNE CU NPEOPAT MUNOJEBUTH
HOBAKOBMWh NECMY .TWIABW YYTIEPAK® CENE

00:03:40 00:00:58 00:02:46 00:25:34

Internet portal domaceg javnog servisa kona¢no je napravio znacajan korak napred
u pracenju aktuelnih trendova i ponudio auditorijumu meSovite sadrzaje, analogne
uredivaCkom konceptu 1 strukturi programa Radio Beograda. Muzicki izbor je zanrovski
raznovrstan, uglavnom neodvojiv od govorne reci (dakle, ne postoje muzicke plejliste kao
Sto je to slucaj sa web portalima komercijalnih radio stanica, ili masmedijskih oblika koji
su internet pandan tradicionalnom radijuy).

Online platforma javnog medijskog servisa dostupna je korisnicima preko desktop
raCunara, tableta 1 pametnih telefona (uz obaveznu registraciju samom portal), mobilnoj
aplikaciji (za Android ili 10S) ili preko naloga na Facebook-u. Veoma lako dostupna svim
internet konzumentima, Planeta.rs predstavlja korektan prostor za direktniju komunikaciju
sa korisnicima, te gradenje novog, dakako kvalitetnijeg odnosa na relaciji javni servis-
publika.

Tokom 2012. godine, dakle ¢ak Sest godina pre javnog servisa, popularna radio
stanica sa gradskom frekrencom velikim ulaganjem i kreiranjem multimedijalnog radijskog
internet portala uspeva da se pozicionira kao jedna od najuticajinih u regionu. Naxi Digital
predstavlja mrezu digitalnih radio tanica koje se mogu susati preko racunara, te Android 1
Iphone aplikacija i uredaja. lako je Naxi radio koncipiran kao AC format koji emituje
domacu popularnu muziku, ljubitelji ovog medijskog brenda u njegovoj online verziji
dobili su znacajnu programsku 1 sadrzinsku nadogranju. Naime, Naxi digital broji ¢ak
osamnaest radio stanica koje su sadrzajno podeljene prema muzickim Zanrovima (Naxi
House radio, Naxi R'n’B, Naxi Classic radio, Naxi Rock radio, Naxi Latino Radio, Naxi
Jazz radio, Naxi Dance radio) ili — prema dekadi, atmosferi ili kontekstu u kojem se

muzi¢ke numere mogu slusati (Naxi Cafe radio, Naxi 80e radio, Naxi Love Radio, Naxi
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Evergreen radio, Naxi Boem radio, Naxi Clubbing radio, Naxi Gold radio, Naxi Mix
Radio, Naxi Fresh Radio, Naxi EX YU Radio). Vazno je napomenuti da se u ovom
muzickom radijskom obilju nalazi i jedina radio stanica posvecena isklju¢ivo deci - Naxi
Kids radio. Slogani: “Muzika u tvojim rukama” i “Ja biram Sta slusam” jasno definiSu
koncept Naxi radija koji je prvi masmedij u Srbiji koji se odlué¢io za ovu kompleksnu i
zahtevnu inovaciju, prateci svetske tokove i trendove i pruzaju¢i priliku auditorijumu da

odabira muziku prema svom raspolozenju gde god da je internet dostupan.

|:529

Naxi digita

NAXI
RADI»

LA 15 Rvtrgrean

NAXI ROCK RADIO NAXI EVERGREEN RADIO

Trenutno u programu Trenutno u programdu Trenutno u programu
Bob Tostes - Mike Oldfield - Carpenters -
The Lady Is A Tramp Shadow On The Wall Only Yesterday
NAXI DANCE RADIO NAXI 80E RADIO
Trenutno u programu Trenutno u programu Trenutno u programu
Bruno Mars - Liam Payne & Rita Ora - Film -
Grenade For You Sje¢am se prvog poljupca

Naxi Digital mreza radio stanica zapravo je deo velikog Naxi Portala, jednog od
najsadrZajnijih radijskih internet sajtova u ¢itavom region jer pored emitovanja programa

radio stanice, opcije samostalnog izbora muzickih lista, korisnicima pruza daleko vise

529 hitp://www.naxi.rs/digital, stranici pristupljeno 17.09.2018.
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informacija (vesti, zabava, kultura, zivotni stil...) u odnosu na svoju zemaljsku verziju.
Naxi Portal svojim posetiocima pruza uvid o aktuelnim temama i dogadanjima u op§irnijoj

i detaljnijoj formi u odnosu na ono Sto se plasira putem Naxi Radija.

|:530

Naxi porta

A

Pretrazi

lals
a

Slusate: Dan sa
= Tijanom Plemié

" Pesma: Jelena
Tomasevic - Dobro
Jutro Ljubavi

.
RADIO EMISIIE NAGRADE ZABAVA STIL BEOGRAD GALERIIA KAMERE HONTAKT

jutro uz Svetu Stefanovica Dan sa Tijanom Plemic Popodne sa Milogem Lazifern Majih 50 Dodir nodi

oooonon oo
gh M

g g 107 nh 12 qah agh st ggh 1 qgh 1gh 20h 20 220 23 o0 Eeli il b
2. Zeljko SamardZic - U ime ljubavi

Juiro uz Svetu Stefanovica [Dian sa Tijanom Plemié  Popodne sa MiloSem Lazicem Mojih  Muzicki mix Gi = b s ;
50 3. Oliver Dragojevic - Sto To Bijese Ljubav

L A A A A A A A A A A A 4. Laki Pingvini - Lola
esti u 80 sekundi | od 00k do 06h na programu je NoG uz Maxi
5. Novi Fosili - Milena

lako strogo formatizovan prema zapadnoevropskim Kriterijumima i standardima,
Naxi radio je ipak u program zadrZao neke od svojih najpopularnijih muzi¢kih emisija®**

0°% u kojoj poznate li¢nosti odabiru muzitke numere koje su im

kao Sto su: Mojih 5
znacajne i nose liénu poruku, te Dodir no¢i gde publika uziva u najlepSim baladama.
Snimci ovih emisija, takozvani podcast-i su dostupni na Naxi Portalu. Korespodencija sa
auditorijumom u slu¢aju Naxi radija fokusirana je na internet. Na veéini tradicionalnih
komercijalnihi i strogo formatiozvanih radio stanica, te i na Naxi radiju, nema ukljué¢ivanja
publike u program — komunikacija sa publikom prebacena je u online svet, pre svega na —
drustvene preze. Tako su svi sadrzaji Naxi radija dostupni i preko fejsbuk stranice Naxi

Radio 96,9Mhz-Beograd, koja broji vise od million i stotinu pratilaca (followers).

5% hitp://www.naxi.rs/emisije, stranici pristupljeno 17.09.2018.

531 Sve emisije koje se emituju na Naxi radiju osmislio je kreativni uredivacki tim tog radija na elu sa
glavnom i odgovornom urednicom Majom Rakovic.

%32 Muzigki urednici ove emisije su sami gosti, a voditelj je Dejan Avramovié.
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Naxi Facebook stranica:

NAXI RADIO
96,9MHz -
Beograd @ y i
@naxiradio . _—
Home ik Liked v 3 Following v g Share -~ @ send Message
Posts
S # Create Post @ 4.8 out of 5 - Based on the opinion of 731
people
Videos a e 5 r
w Wiile a pos
Photos Cemmunity See All
About g PhotoVideo g Tag Friends o Check in s 1L Invite your friends to like this Page
Community w1157 677 people like this

Da radio itekako moze biti transformisan u internet multimedijalni audio-vizuelni
medij dokazuje i web portal beogradskog radija TDI, jedne od najslusanijih domacih radio
stanica u poslednjih dvadesetak godina. Decenijama unazad zemaljski TDI radio nije
menjao svoju programsku i muzi¢ku koncepciju. Pored jasno definisane ciljne grupe koju
¢ini mlada populacija, TDI radio odstupa od stroge formatizacije i u svom uredenju
zadrzava tematske emisije (Kontrakviz, Antidepresiv, Retrospektiva, Top 40 i dr.), uz
muziku koju ¢ine najveéi dance i electro hitovi, dakle savremena popularna muzika. Ono
Sto je od prvog dana svog postojanja TDI radio intenzivno negovao, a Sto je preneto i u
online sferu, jeste — blizak, direktan odnos sa svojom publikom. Ovo je jedina
komercijalna radio stanica koja korespondira sa svojim auditorijumom na tradicionalan
nac¢in — zivim uklju¢enjima u program, kao i ¢itanjem poslatih sms poruka preko mobilnih
aplikacija (Viber).

Internet je pogodovao koncepciji ovog radija jer je omoguéio jo§ intenzivniju
komunikaciju kroz moguénost slanja direktnih poruka i komuniciranje preko drustvenih
mreza kao Sto su Facebook, Instagram i Twitter. Putem Vimeo i YouTube kanala TDI radio
transformisan je u audio-vizuelni medij gde publika moZze pratiti uzivo ili odlozeno
omiljene segmente programa zahvaljujuc¢i kamerama postavljenim u studiju radija.

Sekundarnost radija nadogradena je i posebnom aplikacijom za savremene mobilne

uredaje koja omogucéava pracenje sadrzaja i dalje u svakoj prilici i na svakom mestu. Web
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portal TDI radija nudi posetiocima/korisnicma obilje opcija — od informacija o programu,
emisijama, marketingu, preko mogucnosti registracije i personalizacije sadrzaja, do opcije
pracenja programa direktno, odloZeno ili — po trenutnom muzickom izboru i afinitetima.
Klikom na dugme ,,On Air” posetioc TDI web portala dobija spektar od dvadeset
online radio stanica, to jest muzickih playlisti koje su uredene prema subZanrovima: club
house, deep house, EDM, dup step, house classics, trap, pop rnb, euro dance; prema
atmosferi: love, chill out; uz dodatke poput: domacica (najpopularnije pesme domace
muzicke scene, svih dekada), YU dance (hitovi pop subzanra dance muzike sa prostora
bivse SFRJ), DJ akademija (muzicki odabir i miksevi mladih DJ-eva), kao i uzivo prenos
programa TDI radija (opcija sa ili bez reklamnih blokova) iz Beograda i Crne Gore. Pored
opcije ,,On Air”, navedeno se moze pratiti i klikom na opciju ,,Live” gde su svi takozvani

,»Strimovi” postavljeni u preglednu listu.

TDI On Air:>®

BEZ.REKLAMA Hurts : 01 An
fi i y Edi Light i

wcher ful Life (Fre tadio Edi Whonder lul'Lile |

5% http://player.tdiradio.com/index.php/player, stranici pristupljeno 17.09.2018.
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TDI Live:>**

SR Facklbeck W it W Tl = YouTuls ® Soarckos]

1R MG

POLETNA FROsLHAM EMISLRE HARLKET IR

Tl HADED AFF UGS THAC LR, SN AT

188 Coenmante =

5% http://www.tdiradio.com/site/live.html, stranici pristupljeno 17.09.2018.
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Dakle, web portal, internet verzija zemaljske radio stanice TDI auditorijumu pruza
ne samo radijski ugodaj putem digitalne tehnologije 1 mobilnih uredaja, ve¢ i1 direktniju 1
prisniju komunikaciju, te vizuelizaciju tradicionalnog radija uz sadrzaje koji precizno
definisanoj ciljnoj grupi pruza multimedijalno iskustvo i program koji se moze Koristiti
pasivno (samo slusanje) ili aktivno, ¢ak i preaktivno (sluSanje, gledanje, pisanje/komentari,
¢askanje...).

Nacionalni komercijalni radio emiter ,,S” u svojoj internet verziji blizak je (samo)
po vizuelnom dizajnu konceptu BBC radija. NekadaSnje radio stanice koje su deo ove
grupacije (Index radio, Gradski radio, Pingvin radio) — sadrzajno su u vecoj ili manjoj meri
zadrzale svoj programski identitet (sa izuzetkom Index radija), ali su nazivi zamenjeni —
brojevima. Pored dobro poznatog i1 sluSanog radija S(1), postoje¢e radio stanice koje
konstituiSu S grupaciju danas su: S2 (nekadasnji Indeks, strogo formatizovan kao AC hot
radio); S3 (nekada Pingvin radio — novokomponovana narodna muzika); S4 (Gradski radio
— Current Hits format, posveéen mladoj populaciji). Na web portalu, pored linkova, za
direktan prenos programa ovih radio stanica ponudeni su i live-stream-ovi za program S1 i
S2 radija iz Crne Gore. Publici koja ne zeli pri¢u dok sluSa muziku data je dobro poznata
opcija muziCkih playlista prema zanrovima i raspolozenju: rock, folk, pop, lounge, love,

café, gold, kao i ciljnoj grupi — najmladim sluSaocima (kids).

Portal RADIOS:>*®
~q
N RADCS

POCETNA  STANICE  POKLANJAMO  MUZIKA  ZABAVA  KONTAKT

RADIOS 1 1‘1 Dzenan Loncarevic | Bole da sam druge fubio
]

RADIOS 2 ] Ragn Bone Man | AsYouAre

RAGIGS 5 @ Katarina Grujic | Paranoican

RADIOS 4

RADIOS 1CG L LU

RADIOS 2 CG ;ﬁ}" Calvin Harris & Rihanna | Tisis WhatYouCameFor 5

KDS caft  fok POP e

RACLS. RECLS

535 https://www.radios.rs/, stranici pristupljeno 17.09.2018.
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Direktne komunikacije sa auditorijumom putem web portala radija S — nema.
Tekstualni sadrzaji odnose se na programske akcije zemaljskih radio stanica koje su

zapravo deo marketinske kampanje i pozivaju na akciju auditorijuma — ali u tradicionalnim

radijskim okvirima, sa uklju&ivanjima u progam koja mogu biti uzivo (Skolsko zvono)>°,

ili se snimaju pa potom i emituju (Ovo nisam cuo odavno)™".

90.9FM RADCS3 — RADCS®

VRACAMO SE U VRACAMO SE U

O0SNOVNU= OSNOVNU =
SKOLV SKOLV

Ova nisam cuo odavno Registar Srece Radio 52 Vracdamo se u osnovnu Skolu Vradamo se u osnovnu Skolu
Radio 53 Radio 54

SAZNAJ PRV 0 NAINOVLIIM AKCUAMA | NAGRADAMA

Pored raznovrsnih vesti i YouTube snimaka koje se odnose samo na zabavu,
posetioci web portala RADIOS mogu pratiti program, skuSati muziku po izboru,
informisati se o programskim akcijama kroz rubriku ,,Poklanjamo”, te konektovati sa
omiljenim radio stanicama preko druStvenih mreza jer web portal pruza opciju direktne

veze sa Facebook i Instagram profilima.

5% https://www.radios.rs/kad-cujes-skolsko-zvono/, stranici pristupljeno 17.09.2018.
537 https://www.radios.rs/ovo-nisam-cuo-odavnol, stranici pristupljeno 17.09.2018.
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Zvanic¢na Fejsbuk stranica Radija S:

U odnosu na sve prethodno navedene portale i internet verzije zemaljskih radio
stanica, postoje¢a varijanta portala RADIOS je idejno i sadrzajno najskromija i
najneinventivnija. Web portal ovako velike grupacije, u koju spadaju neke od najslusanijih
domacéih stanica mora imati mnogo kompleksnija resenja koja auditorijum navode na

interakciju u internet sferi i u skladu sa savremenim digitalnim tokovima.

Muzi¢ka koncepcija radijskog diskursa u prostoru globalne mreze moze se
generalno podeliti na dve gupe: na onu gde je internet provodnik — direktan prenos (live
stream) programa tradicionalnog radija i na sadrzaj koji je dostupan samo preko interneta i
kreiran namenski uz moguénost slusanja uzivo ili odloZeno (on demand).>*® Zanrovski
posmatrano, konzumentima online sadrzaja nudi se obilje najraznovrsnijih muzickih
sadrzaja koji se kategoriSu na najrazli¢itije nacine (posebne plejliste, radio kanali formirani
prema zanrovima, raspolozenju, profilu i uzrastu ciljne grupe, muzicke emisije...). Ukoliko
se napravi paralela sa muzickom koncepcijom iz perioda pre Drugog svetskog rata, pa

potom u period druge polovine dvadestog veka, te prvom decenijom novog milenijuma —

5% perebinossoff, Philippe, Brian Gross and Lynne S. Gross: Programming for TV, Radio, and the Internet.
Strategy, Development, and Evaluation, Focal Press, 2005, 114-115.
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ono $to se jasno uocava jeste da ni pojava interneta nije promenila ¢injenicu da na muzi¢ku
koncepciju radijskog diskursa u najvecoj meri ¢ine — Zanrovi zabavne muzike. Narodna
muzika na Radio Beogradu zauzima svoje mesto kroz specijalizovane emisije, dok Sirom
zemlje postoje lokalne radio stanice koje propagiraju izvornu i novokomponovanu narodnu
muziku. O posebnim internet portalima koji su uredeni poput ovde navedenih, a muzicki su
fokusirani na Zanr narodne muzike — na nasem prostoru nema ni govora. Na internetu se
mogu pronaéi samo internet stranice®° koje nude spisak i audio plejere svih radio stanica u
zemlji koje emituju narodnu muziku. Dakle internet je u ovom sluc¢aju — uz pomoé
kompjuterskog ekrana, mobilnog telefona ili bilo kojeg prenosnog uredaja — samo nova
vrsta radio tranzistora i medijum za prenoSenje zvuka.

Kada je re¢ o umetnickoj muzici, ona u formi komercijalnog formatizovanog radija
u nasoj zemlji ne postoji. U okviru Radio Beograda, u najSirem kontekstu, ona je
zastupljena daleko manje u odnosu na popularne Zanrove (sa izuzetkom Drugog i Treceg
programa Radio Beograda). Internet sfera ljubiteljima ovog Zanra donosi pristup i uvid u
neke od najpopularnijih stanica koje neguju umetnicku muziku. Jedna od najcenjenijih
radio stanica u svetu, koja je nadogradila svoj radijski program u prostoru globalne mreze
je britanski Classic fm radio. Re¢ je o jednom od najsadrzajnijih muzic¢kih web portala koji
je istovremeno i online verzija tradicionalnog radija i multimedijalni masmedij nove

generacije.>*

5% Videti: https://www.radiostanica.com/srbija/radio-stanice?zanr=folk, https://www.navidiku.rs/radio-
stanice/narodne-radio-stanice, http://www.radiostanice.co.rs/narodne-radio-stanice, stranicama pristupljeno:
08.10.2018.

% Jedna od najcenjenijih radio stanica u svetu, koja je nadogradila svoj radijski program u prostoru globalne
mreze je britanski Classic fm radio. Re¢ je o jednom od najsadrzajnijih muzickih web portala koji je
istovremeno i online verzija tradicionalnog radija i multimedijalni masmedij nove generacije. Videti:
https://www.classicfm.com/, stranici pristupljeno 10.08.2018.
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Classsic FM:**

Register | Signin

CLASSIC f]“ r _ Anne-Marie Minhall P visten

Playlist »» Schedule
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Gymmopedie NoJd
Erik Satle

i
B Apple Muslc

Recently played Ser more #

7 Symphony Nod in D major Opus...
™ Serpget Prokofien

Appla Mugic

Hallelujah Chorus
. George Frideric Handel

] il o '( Champagne Polka Opus 211
Legendary soprano Montserrat g &g i Johann Strauss (IT)
Caballe dies aged 85 < ; -

WE'VE RUSED.,

Thank you for your  This breath-taking It's Elgar's Nimrod -  Exclusive: Classic

gEenerosity on performance of but plaved on six FM will broadcast

Global's Make Some  'Casta Diva' is how bassoons An Evening with

Noise Day! we want to John ¥ ms in
remember Concert live
Montserrat...

Tragom ovog ¢uvenog britanskog radija i web portala nastaje i domaci Classic All
Radio, koncipiran kao web portal i facebook stranica preko kojih je moguce pratiti
najraznovrsnije sadrzaje koji se ticu umetnicke muzike raznovrsnih Zanrova (klasi¢na,
savremena, dzez, world music, fusion muzika) — bilo da je re¢ o odabranim plejlistama,
kritikama 1 prikazima muzi¢kih deSavanja,  predstavljanjima muzi¢kih umetnika,
izveStajima sa festivala i dr. Ovaj zanimljivi radijski web portal posveten Zanrovima

umetnicke muzike koncipiran je dvojezi¢no, na engleskom i srpskom jeziku.

> https://www.classicfm.com/, stranici pristupljeno: 10.08.2018.
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ClassicAll Radio:>*?

RADIO THEME PLAYLISTS READINGS FOR CHILDREN STORIES BEHIND SCENES OF MUSIC AND OTHER WORLDS SHOP

Classic¥ Radio

Have a lovely ClassicAll day with all the classics you can handle!

RADIO TEMATCKE NNEJNMUCTE NEKTHUPA 3A OELY NMPUYE U3A CLEHE O MY3UUWU U OPYTHUM CBETOBUMA SHOP

Classic¥ Radio

Have a lovely ClassicAll' day with all the ¢lassics you can handle!

Iz svega navedenog, jasno je da je prostor globalne mreze omogucio korisnicima
novih verzija tradicionalnih medija znadajno raznovrsniji muzicki izbor. Zanrovska
suzenost zemaljskih radio stanica prevazidena je na internetu kroz proSirenu ponudu
sadrzaja, dakako i dalje u okvirima onoga Sto je pretpostavljena potreba ciljne grupe.

Uprkost tome, auditorijum koji inklinira ka specificnim muzickim sadrzajima, te

542 http://classicallradio.com/articles/sr_RS/category/reading/, stranici pristupljeno: 10.08.2018.
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zanrovima koji su skrajnuti na tradicinalnim medijima (kao na primer umetni¢ka muzika 1
dzez) jednostavnim ukucavanjem klju¢nih termina poput ,,radio” ,,classical music”, ,,radio
klasika” i slicno momentalno se dobija pristup izobilju portala i sadrzaja koji odgovaraju
li¢nim afinitetima pojedinaca.

Kao prostor gde je moguca konvergencija svih medija, internet se oslanja na iste
elemente potrebne za uspeh kao i radio ili televizija. Jedna od najvaznijih strategija koja se
mora imati na umu kada se kreira web sadrzaj jeste — da on mora biti inventivan,
inovativan i aktuelan. Ukoliko radio stanica uporno emituje identican muzicki sadrzaj
iznova 1 iznova, auditorijum ¢e imati malo razloga da je prati kontinuirano. Generalno,
sadrzaj koji je u ponudi mora biti prilagoden posetiocima na osnovu njihovih predaSnjih
poseta internetu — dakle otkrivanja putanje njihovih interesovanja. Broj opcija na internetu
1 sadrzaja se iz minuta u minut rapidno povecava pa je targetiranje interesovanja za
odredene sadrzaje dragoceno kako za kreatore, tako i za korisnike interneta. Znacajne
strategije za uspeh u internet sferi jesu i — konzistentnost i briga o kvalitetu sadrzaja. Za
razliku od radija i televizije, internet nema zakonske regulative kojima se strogo kontroliSe
sve Sto se emituje online. Internet je i idealni prostor za inovacije jer nove tehnologije
rezultiraju novim aplikacijama, a programeri koji su sposobni da nadu meru izmedu
tehnoloskih inovacija 1 korisnicki pristupa¢nih sadrzaja mogu dota¢i zlatnu zilu na
Internetu i skrenuti protok zarade od oglaSivaca sa tradicionalnih medija u online sferu.
Onog trenutka kada se dobije kvalitetan proizvod na internetu radi se na strategiji njegove
konzistencije, kvaliteta 1 razvoja 1 balansira izmedu inovacija i ugodnosti, uz poseban
akcenat na razvijanje prepoznatljivosti/vidljivosti odredenog radio brenda u nepreglednom
prostoru svetske mreze.>*?

Na naSem prostoru samo nekolicina tradicionalnih radio portala muzicki je
nadogradena u sferi interneta, no ve¢ina komercijalnih radio stanica internet koristi samo
kao novi prostor za plasman postojeeg muzickog sadrzaja. Ipak, portali domaceg javnog
servisa i nekih od najpopularnijin komercijalnih formatizovanih radio stanica u nasoj
zemlji eklatantan su primer nacina i vidova konvergencije radija u online masmedijski
svet. Percipiran kao inovativan masmedijski prostor - internet je omogucio intenzivnije
konzumiranje radijskih sadrzaja i takozvani ,medijski multitasking” koji nastaje kao
posledica novih digitalnih trendova. Medijski multitasking podrzumeva pre svega

intezivno uceS¢e auditorijuma koji ima potrebu za novim boljim, atraktivnijim, svezijim

%43 perebinossoff, Philippe, Brian Gross and Lynne S. Gross: Programming for TV, Radio..., op. cit, 155-
158.
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medijskim slikama i neprestano konzumiranje medijskih sadrzaja.>** Neke od radio stanica
prepoznale su i iskoristile fenomen medijskog multitaskinga, dok je veliki broj joS uvek
inertan po pitanju kori$¢enja nepreglednog potencijala interneta i svetske mreze.

Globalna mreza ima pored brojnih prednosti koje se ti€u plasmana muzickih
sadrzaja i znaCajne mane. Jedna od njih jeste — kontrola kvaliteta sadrzaja. U beskrajnom
prostoru interneta reprezentativnost i umetni¢ka vrednost muzike definiSe se samo kroz
auditorijum to jest konzumente. Stru¢na 1 profesionalna selekcija moguca je samo unutar
zatvorenih entiteta web portala konvencionalnih masmedija gde se i dalje vrSi odabir i
kontrola muzi¢kih sadrzaja koji se plasiraju, ma koliko oni bili raznovrsni. Sve izvan
okvira institucionalizovanih web portala — prostor je za (samo)promociju muzike u
najSirem zanrovskom kontekstu. Uprkos nepreglednoj meri i mestu za slobodu muzickog
izraza — kvalitet odreduje postojanost ¢ak i u svetu interneta ,kao novog medijskog centra,
zapravo centra metamedijskih konekcija svetske muzike. Smisao tog centra je pre svega u
skladistenju i cirkulisanju sadrzaja, dakle u otvorenoj ponudi i konukrenciji na...sve
bogatijem i Zivljem trZistu muzike &itavog sveta”.>*

Uz odgovarajuéu promotivnu strategiju i1 plasiranje (brendiranje) moguce je
izdvojiti se u prostoru globalne mreze koja ,,pokriva svetski muzicki prostor u pravom
smislu re¢i... moZze da dosegne svaki njegov kutak, potpunija, operativnija i prodor-
nija...”.>*® Na prostoru globalne mreZe sve masmedijski periferne muzitke matrice nasle su
svoj prostor za izrazavanje bez bilo kakvih trzisnih, ekonomskih, programskih...
ograni¢avanja pozicioniraju¢i se u jednom sustinski korektnijem okruZenju u odnosu na
tradicionalne masmedije.

Moguce je zakljuciti da Globalna mreza/Internet za masmedijsku kulture ne
predstavlja samo korak dalje u plasmanu i Sirenju razvnovrsnih informacija i prenoSenja
poruka ka auditorijumu. Po svojim performansama re¢ je definitivno o novom
masmedijskom prostoru u okviru kojeg se razvijaju dve perspektive — utopijska (globalno
selo, virtuelna zajednica, dostupnost informacija, interaktivnost, sloboda izraza, proSenje
cenzuri...) i distopijska (dehumanizujuéi sistem/tehnologija koja negativno utice korisnike

i auditorijum, uz irenje sustinski antisocijalnih poruka koje nisu podloZne cenzuri).>*’

> Videti: Martinoli, Ana: ,,Publika i medijski multitasking — podeljena paznja u eri multiplatformnosti”...,
op. cit, 42-43.

> Veselinovi¢-Hofman, Mirjana: ,Music as the periphery under conditions of degraded hierarchy between
the centre and the margins in the space of the internet”..., op. cit, 30-31.

> 1bid, 30.

*7 Videti: Makner, Brajan: ,,Nove tehnologije i mediji”, u: Briggs, Adam i Cobley, Paul (urednici), Uvod u
studije medija, prevela: Irena Sentevska, Beograd, Clio, 2005, 275-295.
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Tesko je decidirano predvideti kakva je buduénost Radija kako u njegovom
tradicionalnom obliku, tako i u prostoru globlane mreze. Pitanje je i u kom pravcu e se taj
mas-medij nadalje tehnicko-tehnoloski, ali i programski razvijati. Moguce je pretpostaviti
da ¢e se radio stanice pretrazivati glasom, ili da ¢e korisnicima biti ponudeno hologramsko
emitovanje sadrzaja... Nekada izolovani nepoznati pojedinac, slusalac radija danas je
identifikovana jedinka koja je deo ogromne interaktivne drustvene zajednice koja obitava u
okviru novog medijskog online poretka. Svi masmediji pa internet radio poseduju sebi
svojstvene sisteme oznaCavanja kojima se $alje poruka koja je vezana za svakojake
drustvene aktivnosti slusalaca. Naime, odnos teksta, konteksta i subjekta nije stati¢na
struktura niti sistem, ve¢ dinamican odnos gradnje i razgradnje prakse u materijalnim,
oznaditeljskim, drustvenim kontekstima. U tom smislu, MarSal MekLuan je tvrdio da
poruka svakog medija ili tehnologije jeste promena razmera, brzine ili uzorka koje unosi u

ljudske odnose.>*®

Internet, kao savremeni masmedij, nudi svet prisne, direktne,
individualne, interaktivne komunikacije. Kada je re¢ o muzickim praksama na radiju za
uspeSan opstanak kako u tradicionalnom, tako i u internet/online okruzenju od izuzetne
vaznosti je da radio suStinski opstane kao sekundarni 1 pasivni medij, koji obezbeduje
muziku i1 informaciju zahtevajuci punu paznju samo onda kada je, kako i u kolikoj meri to

auditorijumu potrebno (moguce ga je slusati u svakoj prilici i na svakom mestu).

8 Pordevié, Slobodan: ,,Umetnicki alibi Marsaka Mekulana”, u: Makluanova galaksija — Makluan za i
protiv, Beograd, Prosveta, 1982, 10.
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ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Sagledavanje razvoja radija, te muzicke koncepcije kao kljuénog elementa radijskog
diskursa koji kreiraju muzic¢ki urednici, te nacina uodnoSavanja sa i prema radijskom
auditorijumu kao poslednje (ili prve) instance u okviru Seme posiljalac — poruka —
primalac donosi znaCajna sazanja o vidovima transformacija medusobnih relacija u
interdisciplinarnom polju teorije medija.

Pojavom prvih radio stanica od dvaesetih godina dvadesetog veka javljaju se i prva
teorijska determinisanja i stavovi po pitanju uticaja masmedija na auditorijum. Suceljavaju
se naucnici iz Evrope (teoreticari Frankfurtske $kole) i sociolozi, psiholozi i komunikolozi
s prostora Sjedinjenth Ameri¢kih DrZzava. Uz vece ili manje suglasice i nesuglasice svi
potvrduju jak uticaj radija na publiku, tretiraju¢i potonju kao pasivnu, sklonu uticajima 1
manipulaciji. Jednom re¢ju — medijski potpuno nepismenu. Analiziraju¢i poziciju
auditorijuma u doba razvoja prve domace radio stanice — Radio Beograda, postalo je jasno
da je kljuéna uloga muzickih urednika kao stru¢nih edukatora auditorijuma, onih Koji
oplemenjuju i kreiraju radijsku muzicku misao, ali i neguju i razvijaju kulturni identitet
nacije. Takode, koliko radio moze imati uticaj na drustvenu situaciju i atmosferu potvrduje
doba Drugog svetskog rata i potpuna promena identiteta, namene i funkcionisanja Radio
Beograda.

Daljim razvojem masmedija, to jest radija, te pojavom televizije, menja se i stav
prema auditorijumu i on biva konstatovan kao ,,aktivni”, medijski sve pismeniji i sposoban
da samostalnim izborom 1 zahtevima uti¢e na masmedijske, te 1 radijske sadrzaje. Americki
i evropski stru¢njaci iz redova sociologa, psihologa, komunikologa... slozni su u
konstataciji da radijski auditorijum u novoj masmedijskoj eri, kao aktivni recipijent
masmedijskih poruka i sadrZaja, samostalno ¢ita i kreira sopstvena znacCenja. Svojim
preferencijama publika zapravo utice na poSiljaoca (masmedij/radio) poruka, a samim tim i
na sadrzinu. Jacanje auditorijuma, to jest slobodne volje sluSalaca, uticalo je da i
masmediji, te i radio, promene svoju programsko-muzicku strukturu i formu. Pojavom sve
veéeg broja lokalnih, kasnije i privatnih komercijalnih radio stanica, te programskom
segmentacijom Radio Beograda kao primera nacionalnog radija u novoj fazi razvoja tog
masmedija, dolazi do fragmentisanja i samog auditorijuma i podele na ciljne/fokus/target
grupe sluSaoca.
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Sa ciljem opstanka na gustom masmedijskom trZiStu menja se postepeno, te i
degradira pozicija i uloga kreatora radijske muzicke koncepcije, ¢ija delatnost biva
podredena rezultatima sve strozih i minucioznih istrazivanja javnog mnjenja, ali i —
kompjuterskim softverima kao novim tehnolosSkim instrumentima za minimizaciju ljudskih
uticaja i ,greSaka”. Fokusiranjem na zabavu kao isklju¢ivi imperativ usmeren ka
auditorijumu, muzic¢ka koncepcija postaje zanrovski ograni¢ena, unificirana, neinventivna i
neinformativna. Radio stanice koje nisu u sistemu javnog servisa, mada veoma slusane —
programski i muzic¢ki medusobno skoro da se i ne razlikuju. Radio Beograd segmentiran na
nekoliko programa, zadrzava poziciju naspram auditorijuma koju je imao od svog
nastanka, a koja se ti¢e edukacije novim sadrzajima, te raznovrnosti muzi¢kih Zanrova na
programu, ali gubi trku sa daleko tehnoloSkii tehnicki savremenijim i programski
Lusavrsenijim” komercijalnim formatizovanim radio stanicama.

Naposletku, era digitalnih/internet/online masmedija dovodi do novih teorijskih
pristupa i determinisanja — ,interaktivnog” auditorijuma. Takode, u okviru novog
masmedijskog poretka koji se determiniSe nastankom Globalne mreze, radio kao
kompaktan masmedij dobija ¢ak tri nove varijante — kroz svoj pandan u internet sferi
(identican program samo emitovan preko stream-a), kao nadrograden masmedij (proSireni
sadrzaji u odnosu na one u zemaljskoj radio varijanti) i kao novi, isklju¢ivo online
masmedij koji neretko sami uobli¢avaju korisnici. No, usled perpetuum mobile ekspanzije
konzumiranja prema sopstvenim afinitetima, uz mo¢ li¢nog odabira, kreacije, dopune,
distribucije pa i promene internet sadrzaja, interaktivni auditorijum stupa u novu fazu svog
delovanja i to kao - ,preaktivan”. Naime, mogu¢no$¢u samostalnog kreiranja i odabira
muzickih i programskih sadrzaja, nova, online publika, sada je u ulozi (preaktivnog) deteta
koji ima sve igracke na svetu. Nova generacija radijskog auditorijuma razvija se paralelno i
sa novom muzickom scenom koja koristi prostor Globalne mreze kao odgovor na
ograni¢en prostor tradicionalnog, zemaljskog radija. Tranzicijom radija u internet
masmedij slusaocima je omoguéeno da muzicke sadrzaje prate mnogo fleksibilnije. Oni su
I identifikovani i personalizovani zahvaljujuéi svojim profilima gde li¢cnim komentarima, te
I slobodom samostalnog muzi¢kog uredivanja i interakcijom postaju i objekat i subjekat,
proizvoda¢ i konzument, poSiljalac i primalac poruka. Auditorijum tako postaje autor

muzicke koncepcije/muzicki urednik.
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Zatvaranjem kruga na relaciji radio — muzicka koncepcija — auditorijum, danas je
jasno da era preaktivnog auditorijuma zapravo ukazuje na to da je sluSalac tradicionalnog,
zemaljskog radija ponovo tretiran kao pasivan, dok je radio sveden na sredstvo puke
zabave, pogotovo kada je re¢ o muzic¢koj koncepciji. Pod okriljem 1 izgovorom rezultata
istrazivanja sluSanosti publici se daje, ¢ak i namece, u najvecoj meri ono §to ve¢ dobro
poznaje. Zanrovski — masmedijska kultura diktira ono $to je na programima, pa je tako
emitovanje umetnicke muzike svedeno na dane zalosti, kada emitovanje laganih stavova
umetnicke muzike zakonska obaveza, ili na malobrojne specijalizovane radio programe i
stanice. Globalna mreza i internet sfera postaju savremeno utoCiSte za radio i publiku
Zeljnu konstruktivnijih, inventivnijih, raznovrsnijih, kvalitetnijih sadrzaja, pogotovo kada
je re¢ o muzickoj koncepciji.

Uzimajuéi u obzir sve u ovom radu receno i navedeno, jasno je da se na kraju (ili
pocetku!)  komunikacione  Seme  poSiljalac—poruka—primalac mora  nalaziti
medijski/digitalno opismenjen auditorijum Kkoji svesno ume i moze da koristi masmedije.
Ono $to je zadatak svakog masmedija danas, u buducnosti i zauvek jeste sustinski povratak
Coveku, u smislu da ,,on treba da bude osposobljen i1 obucen kako bi bio u stanju ne da
podnosi ono §to su mu drugi namenili, ve¢ da sam bira no Sto najviSe odgovara njegovom
licnom razvoju 1 da sam odbaci suviSno. Sustina njegovog obogacivanja i dalje treba da
proistice iz njegovog drustvenog nasleda, njegovog okruzenja, iz jednog uravnotezenog
obrazovanja koje bi i u kvantitetu i u kvalitetu moglo da doprinese osnovama njegove
kulture.”*® Kako isti¢e Luj Dolo (Louis Dollot) upliv medija u drustvo istovremeno
opcinjava i zabrinjava, a pravilan pristup — tretmanu masmedija ili auditorijuma, krucijalan
je za drustveni napredak.

Argumentovanim naucno-teorijskim pristupom uredivanju muzicke koncepcije na
radiju sa pozicije radio programa javnog servisa (Radio Beograd) i domacih komercijalnih
formatizovanih radio stanica (gradska/nacionalna frekvenca) determinisani su znacaj i
uloga sapostojanja 1 sadejstva muzike/radijskog muzi¢kog urednika i auditorijuma. S
obzirom da su kreiranje i tretman muzike na radiju (kao primarnog koda tog masmedija i
osnovnog sredstva komunikacije sa sluSaocima/auditorijumom) bili nedovoljno zastupljeno
polje istrazivanja 1 teorijskih konstatacija, naro€ito kada je re¢ o radijskom diskursu u nas,
ova tema je pored toga Sto je naucno-teorijski, ali i drustveno opravdana i aktuelna —

zapravo tek otvorena i nadalje podlozna nadopunjavanju.

% Dolo, Luj: Individualna i masovna kultura..., op. cit, 109.
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Casopisi
Radio Beograd — ilustrovani nedeljni ¢asopis za radiofoniju®*

- ,,CBeuaHo oTBapame cranuue’, U. Paouo beoepad — unycmpoeanu nedesbHu uaconuc 3a
paouoghonujy, 6poj 2, mapt 1929, 9.

- Paouo Beoepad — unycmposanu nedemnu uaconuc 3a paouogonujy, opoj 5, april 1929,
15i17.

- Paouo beoepao — unycmposanu nedemnu waconuc 3a paouogonujy, 6poj 14, jyn, 1929,
17.

- Paouo beoepao — unycmposanu nedemnu waconuc 3a paouogonujy, 6poj 15, jyn, 1929,
11-12.

- Paouo Beoepad — unycmposanu nedessnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 15, jun 1929,
11.1i16.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 1, janyap, 1930,
15.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 1, janyap, 1930,
19.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 2, janyap, 1930,
15.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 2, janyap, 1930,
17.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 3, janyap, 1930,
17.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 3, janyap, 1930,
18.

- Paouo beoepao — unycmposanu HedemHu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 5, februar,
1930, 15.

- Paouo Beoepao — unycmposanu Hedemnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 10, mapt 1930,

23.

550 podnaslov od broja 31 (1934. godina) - ilustrovani nedeljni ¢asopis za radiofoniju. Urednici: Zivojin
Vukadinovi¢; od broja 6 (1930. godina) urednik: Vinko Vitezica, izdava¢ za radio: Jovan Radoni¢; od broja 5
(1931. godina) urednik: Pura Purovi¢, izdavaé: Sret. Il. Obradovi¢; od broja 6 (1931. godina) urednici: Pura
Durovi¢, Caslav M. Nikitovi¢, izdava¢ Sreten Il. Obradovi¢; od broja 24 (1931. godina) direktor i vlasnik:
Sreten 1. Obradovi¢; od broja 1 (1932. godina) urednik V. Kujundzié, vlasnik: Sreten 1. Obradovi¢; od broja
47 (1932. godina) urednik: Petar S. Obradovi¢, vlasnik i izdavaé: Sreten 1. Obradovi¢; od broja 39 (1939.
godina) urednik: Milivoje Mihailovi¢.
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- Paouo beoepao — unycmpoeanu HedemHu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 35, septembar,
1930, 17.

- Paouo Beoepao — unycmposanu Hedemnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 43, okrodap,
1930, 14.

- Paouo beoepao — unycmposanu HedemHu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 8, februar,
1931, 12.

- Paouo Beoepao — unycmposanu nedesmHu uaconuc sa paouogonujy, 6poj 31, aBrycr,
1931, 10.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 1, janyap, 1932,
10.

- Paouo Beoepao — unycmposaru nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 1, janyap, 1932,
15u 19.

- lIBapn, Puxkapa: ,Kamepna mysuka Ha pamujy”’, u: Paouo beoepao — unycmposanu
HeOdemH U yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 4, janyap, 1933, 2.

- IIBapm, Puxapn: ,My3ka Ha pamujy”, u: Paouo beoepao — unycmposanu HedesmHu
yaconuc, broj 8, hedpyap, 1933, 1-2.

- Paouo beoepao — unycmposanu nedemnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 10, mart, 1933,
28.

- ,,My3u4Ko BacmHTaBame paauo ciaymanana’, u: ,,Paouo beoepao — unycmposanu
HedemH U yaconuc 3a paouogonujy”, 6poj 12, mapr, 1933, 1-2.

- ,,HoB 3Hak ommopa Oeorpancke pamuo cranuue”’, u: Paouo beoepao — unycmposanu
HedemHu vaconuc, 6poj Radio Beograd — ilustrovani nedeljni ¢asopis”, 6poj 14, anpuun,
1933, 5.

- ,,Pagno u meroBu cinymaonu’, u: Paduo Beoecpad — unycmpoganu Hedes/bHU 4ACONUC,
Opoj 15, ampwur, 1933, 1-2.

- ,,Pagno y my3uukum mkonama’, u: ,,Paouo beoepao — unycmposaru nedebHu Yaconuc 3a
paouoghonujy”, 6poj 16, anpun, 1933, 1-2.

- Jkoncka pagunodonuja”, u: ,,Paduo beoepad — urycmposanu Hede/bHU YACONUC 3d
paouoghonujy”, 6poj 17, anpun, 1933, 1-2.

- JIpaBunnuk o pany cranuue”, u: Paouo beoepad — unycmposanu Heoe/bHU 4aconuc 3a
paouogonujy, 6poj 17, anpui, 1933, 2.

Paouo Beoepao — unycmposanu nedesmnu waconuc 3a paouoghonujy, broj 17, april 1933,
16.
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- ,,JKako tpeba cmymaru paguo my3uky?”’, u: Paouo Beoepad — unycmpoeanu Heoe/bHu
yaconuc, 6poj 46, HoembOap, 1933, 1-2.
- ,,¥Y #HOBO] 1934 romuuu”, u: Paouo beoepad — unycmpoeanu HeldemHU HaACONUC 3a
paouogonujy, 6poj 1, janyap 1934, 1.
- ,Nedeljni radio program” u: Paouo Beoepad — unycmpoeanu HedemHU HACONUC 3d
paouoghonujy, 6poj 1, janyap 1934, 16-36.
- Paouo Beoepao — unycmposaru nedewnu yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 3, janyap, 1934,
28.
- IIBapn, Puxapa: ,,Opkecrap y cayx0u pamuja”, u: Paouo beoepao — unycmposanu
Heoe/bHU yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 25, pedpyap, 1934, 3-4.
- JllpenaBaun u caymaonu”, u: ,,Paouo bBeoepad — unycmpoeanu Hedes/bHU YACONUC 3d
paouoghonujy”, 6poj 15, anpun, 1934, 1-2.
- ,,Pagno tpeba ma cimyxu nenom Hapoay!”, u: Paouo beoepad — unycmposanu HeoemHU
yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 35, asrycr, 1934, 1.
- Mumkosuh, Hophe: ,,O notpedu noauzama Hamie paguodonuje”, u: Paouo beoepao —
UIyCmposanu HedesbHu waconuc 3a paouogonujy, 6poj 39, cenrembap, 1935, 1-2.
- ,,0 ciymaonuma W HadyuHy clymama’, U: ,,Paouo beoepao — unycmposanu nedemHu
yaconuc za radiofoniju”, 6poj 43, okrobdap, 1935, 1-2.
- ,beorpaacka pammo cranuna ynopehena ca apyrum pamumo cranunama’, u: Paouo
beoepao — unycmposanu neoemnu uaconuc 3a paouoghonujy, 6poj 44, okrodap, 1935, 6-7.
- ,,Slusaoci prave svoj program”, u: Paouo beocpao — unycmposanu HedemHu 4aconuc 3a
paouoghonujy, 6poj 3, janyap, 1936, 1-2.
- Jyrapwu konneptu”, u: Paouo beoepao — unycmposanu nedesmnu uyaconuc, 6poj 16,
ampw, 1936, 1.

,LPesynrar ankere”, u: Paouo beoepad — unycmposanmu HeOewmHU HACONUC 3d
paouoghonujy, 6poj 22, maj, 1936, 1-2.
- Paouo beoepao — unycmposanu nedemnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 23, jun, 1936,
12.
- lIpemazun mporpam”, u: ,,Paduo beoepao — unycmposanu HedemHu uaconuc 3a
paouoghonujy”, 6poj 14, okrobap, 1936, 1-2.

LPammo w mramma’, u: Paouo beoepad — unycmpoeanu HeOe/bHU YACONUC 3a
paouoghonujy, 6poj 45, HoBemOap, 1936, 1-3.
- ,,...HE TPOMYCTUTE aHKeTy , U: Paoduo beoepad — unycmposanu HeoemHU HACONUC 3a

paouogonujy, 6poj 1, janyap 1937, 5.
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- Paouo beoepao — unycmposanu HedemHu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 8, februar,
1937, 25.

- ,Pe3ynraTi aHKeTe KOJ paJyo MPETIUIATHUKA W3BPEIICH y MOYETKY OBE TOJIUHE”, Y:
Paouo beoepao — unycmposanu nedemwnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 23, jya 1937, 1-
2.

- ,,HoBu curnan Pamuo beorpana”, u: Paouo beoepao — unycmposanu nHedemHu uaconuc,
opoj 32, aBrycr, 1937, 2.

- ,,HacraBa Mmy3uke npeko pamuja”’, u: ,,Paouo beoepao — unycmposanu nHedebHu YaACONUC
3a paouoghonujy”, 6poj 33, asrycr, 1937, 7.

- Byknparosuh, Muxauno: ,,My3uuku nporpam Pamno Beorpama 3a 1937-38”, u: Paouo
beoepao — unycmposanu nedeswnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 41, okrobap, 1937, 1-2.
- Byknparosuh, Muxawnno: ,,My3uuku nporpam Pagno beorpana 3a 1937-1938”, u: Paouo
beoepao — unycmposanu nedeswnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 41, okrobap, 1937, 1-3.
- Byknparosuh, Muxanno: ,,My3uuku nporpam Pamno beorpama 3a 1937-38”, u: Paouo
beoepao — unycmposanu nedeswnu uaconuc 3a paouogonujy, 6poj 41, okrodap, 1937, 1-3.
- ,,JyrociioBeHcku eBpomcku KOHUEPT’, u: Paouo beoepad — unycmposanu HeodemHU
yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 23, jun, 1938, 1-3.

- JIporpam Hammonamnor waca 3a mecer aBryct”’, u: Paouo beoepao — unycmposaru
Heoe/bHU yaconuc 3a paouogonujy, 6poj 32, asryct, 1938, 3.

- ,,Cnomenunia Pagno A.Jl. JleceT roauHa TiogHOT M HAMOPHOT HAITMOHAIHOT paaa’, U:
Paouo beoepao — unycmposanu nedemwnu yaconuc 3a paouogonujy, op.15, anpun, 1939, 4.
- Paouo beoepao — unycmposanu nedemnu waconuc 3a paouoghonujy, broj 25, jun 1939, 1.

- Paouo beoepao — unycmposanu nedemnu waconuc 3a paouoghonujy, br. 19, maj 1940, 12.
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Informator list kolektiva Radio televizije Beograd™*

- Letnja Sema muzickog programa radija”, u: Informator kolektiva Radio-televizije
Beograd, Beograd, RTB, broj 80, jun 1965, 9.

- ,,Prema oceni sluSalaca najuspelija emisija Prvog programa radija — Mikrofon je vas”, u:
Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 87, septembar 1965, 2.

- ,Pofeo Tre¢i program Radija”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 95, novembar 1965, 4.

- ,,Prve ocene slusalaca o Tre¢em Programu”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije
Beograd, Beograd, RTB, broj 99, januar 1966, 10.

- ,Nova organizacija radija”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 116, godina V, januar 1966, 2.

- ,lzvrienje programskiih i radnih zadataka u 1967.”, u: Informator kolektiva Radio-
televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 25, april 1968, 25-26.

- ,SluSaoci i gledaoci o naSim programima”, u: Informator kolektiva Radio-televizije
Beograd, Beograd, RTB, broj 142, jul 1969, 10.

- ,,Casopis Treéi program Radija”, u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 142, jul 1969, 14.

- ,Beogradani — 0 programu radija”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd,
RTB, Beograd, RTB, broj 150, april 1970, 21.

- ,,Vracanje publike radiju”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 151, april 1970, 14.

- ,Intenzivan razvoj programa”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 154, jun 1970, 6.

- ,,Visoke ocene programu: Sta je pokazala analiza Centra RTB”, u: Informator RTB,
Beograd, RTB, broj 212-213, avgust 1975, 6.

- ,,Dva miliona sluSalaca 202", u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 217, decembar 1975, 2.

- «Muzika na program ,,Beograd 202”», u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 261, april 1979, 9.

>! Naslov od broja 260 (1979. godina): Informator. Radio televizija Beograd; Podnaslov od broja 260 (1979
godina) list kolektiva Radio-televizije Beograd; Glavni i odgovorni urednici; od broja 120 (1967. godina)
Dusko Markovi¢; od broja 194 (1974. godina) Dusan Cuki¢; od broja 245 (1978. godina) v.d. Miroljub
Jevtovi¢; od broja 361 (1988. godina) Slobodan Stanisi¢; od broja 386 (1990. godina) v.d. Dragan Indi¢.
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- «,,Muzicke veceri Radio Beograda”», u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd,
Beograd, RTB, broj 271, februar 1980, 8.

- ,,202 izlazi iz studija”, u: Informator - list kolektiva Radio televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 299, avgust 1982, 4.

- «Krenula je ,,Stereorama”», u: Informator kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 302, novembar 1982, 9.

- ,,Dvestadvojka u beogradskim prostorima”, u: Informator - list kolektiva Radio televizije
Beograd, Beograd, RTB, broj 310, jul-avgust 1983, 1.

- ,,Dalji pravci razvoja koncepcije programskog sistema Radio-Beograda”, u: Informator -
list kolektiva Radio televizije Beograd, Beograd, RTB, broj 315, januar 1984, 4.

- ,Radio kao veliki gramofon”, u: Informator kolektiva Radio-televizije Beograd, Beograd,
RTB, broj 327, februar 1985, 5.

- ,Nove emisije programa Stereorama — za sadasnje i buducée slusaoce”, u: Informator
kolektiva Radio-Televizije Beograd, Beograd, RTB, broj349, mart, 1987, 12.

- ,Radio 101”, u: Informator - list kolektiva Radio televizije Beograd, Beograd, RTB, broj
387, jun 1990, 3.

- LAymutopujym u uapopmucame”, y: Jlucm Paoduo Tenesuszuje Cpouje HUnghopmamop,
opoj 8 (412), jym-aBryct 1992, 12.
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BIOGRAFIJA

Marjja Karan (1980, Beograd) je 1999. godine zavrSila Srednju muzicku Skolu ,Josip
Slavenski” u Beogradu, vokalno-instrumentalni odsek: klavir. Studirala je na Odseku za
etnomuzikologiju, na Fakultetu muzicke umetnosti u Beogradu gde je 2007. godine
odbranila diplomski rad na temu ,,Melodijska cezura u srpskom vokalnom nasledu”. Od
2013. godine doktorand je Interdisciplinarnin studija, studijski program — Teorija

umetnosti i medija na Univerzitetu umetnosti u Beogradu.

Svoju profesionalnu karijeru Marija Karan je zapocela je 2002. godine kao muzicki
urednik na poslednjoj emisiji ,,Doba razuma” realizovanoj u produkciji Media Centra.
Emisija je bila emitovana iste godine na Prvom programu Radio Beograda i na Radiju
B92.

Od 2004. do 2005. godine bila je angaZzovana kao asistent direktora Muzicke Omladine
Srbije (Jeunesses Musicales Serbia).

Od 2005. do 2007. godine bila je na mestu muzickog supervizora i muzickog urednika
producentske kuée Power House Entertainment (pri BK televiziji) gde je radila na
televizijskim i filmskim projektima (telenovela ,,Jelena”, film i serija ,,Drugo stanje”, TV
kuvar ,,Ispeci pa reci” i dr.).

Tokom 2007. godine bila je muzicki saradnik na emisiji ,,Evropsko lice” emitovanoj na
Prvom programu Radio Televizije Srbije u okviru priprema javnog servisa za takmicenje

»Pesma Evrovizije” koje je maja 2008. odrzano u Beogradu.

Od 2007. do 2011. godine bila je zaposlena kao muzicki urednik, novinar, autor, voditelj
emisija (,,Muzi¢ki vremeplov”, ,,Korak u no¢”, ,,Music Moving”, ,,Hello! Dobre Vibracije”

i dr.) i urednik internet portala na komercijalnom radiju Roadstar (nacionalna frekvenca).

Od 2011. do 2013. godine Marija Karan je bila muzicki direktor i station voice (zastitni
glas) komercijalnog formatizovanog radija Hit Music Fm (nacionalna frekvenca).

Od 2013. do 2016. godine kao muzicki urednik, autor radijske emisije (,,Muzi¢ki Zmaj”) 1
novinar bila je saradnik beogradskog ogranka medijske kompanije Global Broadcasting
Times (GBTimes Ltd.) iz Finske, koja je svoj program realizovala na Radiju 3 (gradska

frekvenca).
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Od 2016. do 2018. godine bila je asistent direktora, organizator i urednik muzickih

programa Muzicke omladine Beograda (Jeunesses Musicales Belgrade).

Od 2018. godine asistent je direktora i koordinator za komunikacije internacionalne
kompanije Al Rawafed Serbia.

Marija Karan od 2012. godine kontinuirano, samostalno radi kao struéni muzicki
konsultant i PR. Aktivno objavljuje nau¢ne radove i ucestvuje na domacim i

medunarodnim skupovima 1 konferencijama.

Objavljeni radovi

Karan, Marija: ,,Establishing the Music Conception and Choosing Music on a Formatted
Commercial Radio. Music Editor or Software?”, in: Veselinovi¢-Hofman Mirjana, Miki¢,
Vesna, Popovi¢ Mladenovi¢, Tijana and Perkovi¢ Ivana (editors), Music ldentities on

paper and screen, Belgrade, Faculty of Music, 2014, 401-4009.

Karan, Marija: ,Radio art — mapiranje znaCajnih taCaka u razvoju radiofonije i
eksperimentalne, avangardne radio umetnosti u Evropi (1920-1970)”, y: Ilajuh, Cama u
Kanauku, Banepuja (oaroBopuu ypennunm), Ymemmuuuko nacinehe u pam & Mysuxa u

meouju, Kparyjesan, ®UITIYM, 2015, 413-421.

Karan, Marija: ,,Radio and its Music Practices — Continuity or Transition as a Road to
Nowhere”, u: Veselinovi¢-Hofman Mirjana, Miki¢, Vesna, Popovi¢ Mladenovié, Tijana,
Perkovi¢, Ivana (editors), Music: Transitions/Continuities, Belgrade, Faculty of Music,
2016, 229-238.

Kapan, Mapuja: , IIpoduimcame caBpeMeHOT paiijCKOT ayAUTOpHjyMa — yJoTa CIIylraona
y Kpeupamy paJujcke My3uuke KoHuemnuuje”, y: Memuh, WBana (ypemnuk), Paouo u

cpncka mysuxa, beorpan, My3ukosomku uactutyT CAHY, 2016, 336-348.

Kapan, Mapuja M: ,My3uuka KOHIIENIIHMja KA0 ayAUTUBHU TEKCT U CPEJCTBO MPEHOIICHA
[opyka y OKBHMpPY MAacMEIM]CKOT paaujcKor muckypeca”, y: Hacnehe, Yaconuc 3a
KrbudicegHocm, jesuxk, ymemuocm u kyamypy, Kparyjesai, ®UJIYM, 2016, 6poj 35, ronuna
X111, volume XII1, 2016, 257-264.
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H3jasa o ayTopcTBY

s /
[Tornucanu-a NHPU D LA?A*—)

Opoj uHIeKca F 3 / 1%

HzjaBbyjem,

J1a je JOKTOpCcKa aucepTaluja / JOKTOPCKH YMETHHUYKH MPOjeKart Mo/ HacJIOBOM

Mys3uuka KOHIeNIHja PagUjCKOr JHCKYPCA Versus ayluTOPHjyM — BHIOBH
Tpanchopmanuja mehycoOHUX peJialiija carjieaHuX Y HHTEPAUCHUIIIMHAPHOM
NoJby TEOpHje Meuja

®  pe3yaTaT CONCTBEHOT UCTPAXMBAYKOT / YMETHUYKOT HCTPAXXKMBAYKOT paa,

® Jla Npe/UlokKeHa JOKTOpCKa Te3a / JOKTOPCKHM YMETHUUKH MpOojeKar y LEIUHA HU Y
JEeNoBMMa Huje Ouna / 610 mpeanoXkeHa / MpeajiokeH 3a no0Hjambe OUIo Koje
AMIUIOME NIpeMa CTYAUjCKUM NporpamMuma apyrux dakyrera,

® J1a Cy pe3yJiTaTH KOPEKTHO HAaBEAEHU U

® Jla HHCAaM KpIUKWO/Jla ayTOpcKa NpaBa U KOPUCTHO UHTENEKTYalHY CBOjHUHY JAPYTHX
auua.

[Tornuc noxropanna

V Beorpany, |t o3. 2¢19

- (’JZ//QP“JFG Fopo s
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N3jaBa 0 HCTOBETHOCTH LITAMIIaHe H eJ1eKTPOHCKE Bep3Hje JOKTOPCKe
aucepTranuje / JOKTOPCKOT YMETHHUYKOT NMPojeKTa

Wme u mpe3ume aytopa: Mapuja Kapan

bpoj unekca:

JIOKTOpCKH cTyaujcKu mporpam: Teoprja yMETHOCTH U MeHja
HacnoB nokropcke nucepranuje / JOKTOPCKOT YMETHHYKOT MPOjeKTa

My3nuka KOHIeNIHja PaIHjCKOT THCKYPCA versus ayANTOPHjyM — BUIOBH
TpaHcdopmanuja MehycoOHHX peslanHja carjieJaHuX Y HHTEPIUCHHILTHHAPHOM M0JbY
TeopHje Meauja

Mentop ap Tujana [lonoBuh Mnahenosuh, pen. mpod.

KomenTop: /

[MoTnucanu (AMe U Ipe3UMe ayTopa) HQ PU\K Mff PAH

U3jaBJbyjEM Jia je HITaMIIaHa Bep3Uja Moje JOKTOPCKe AUcepTalmje / JOKTOPCKOT YMETHUYKOT
IpOjeKTa UCTOBETHA €JIEKTPOHCKO] BEP3MjU KOjy caM Ipeiao 3a 00jaB/bMBaEbe Ha MOPTaly
JlururajiHoOr peno3HTopujyma YHHBep3uTeTa yMeTHOCTH Y Beorpany.

Jlo3BospaBaM 11a ce oOjaBe MOJHM JIMYHHU IIOJAlld BE3aHU 3a JIoOWjare aKaaeMCKOT 3Bamba
JIOKTOpa HaykKa / JOKTOpa yMETHOCTH, Kao IITO Cy HMe U Mpe3uMe, TOJIMHA 1 MeCTO pohema u
JaTyMm oabpaHe pazaa.

OBy 1MYHH Hojany MOry ce 00jaBHTH Ha MPEXHHUM CTpaHHIAMa JUTHUTAIHE OUOJIHOTEKE, ¥
€JICKTPOHCKOM KaTaJlory M y IyOiMKalujaMa Y HUBEp3UTETa yMETHOCTH beorpany.

ITotnuc nokropanma

¥ Beorpany, 1u.03.2¢19.

Wl QP“’ %P%
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M3jaBa o kopumhemy

Osnawhyjem YuuBep3utrer ymerHoctH y beorpany nma y JlururanHu pernosutopujym
VHuBep3uTeTa yMETHOCTH YHECE MOjy IHOKTOPCKY OHMCEPTalH]y/IOKTOPCKH YMETHHYKH
IpOjeKaT MO Ha3UBOM:

My3uuka KOHUENIHUja PATHjCKOr JHCKYPCA Versus ayAuTOPHjyM — BHAOBH
Tpancdopmauuja mel)ycoOHHX pesialiuja carjiefaHUX Y HHTePAHCUHILJIHHAPHOM
NMoJby TEoOpHje Meanja

Koja / ¥ je MOje ayTOPCKO Ieo.

JlokTOpCcKy aucepTauyd)y / NOKTOPCKM YMETHHYKHM TIpOojeKkaT mpemao / Jja cam y
eNEeKTPOHCKOM (popMaTy MOTrOJHOM 3a TPajHO AETTOHOBABE.

Y Beorpany, ly.ez. 2e19. ITornuc noxTopanna

oﬂQj’(’gj P fopoy
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